% Bundesministerium fiir
wirtschaftliche Zusammenarbeit
und Entwicklung

Delegacija Evropske unije

u Republici Srbiji

MLADI

U MEDIJSKOM
OGLEDALU 2020

XXX XX XXX KX XX XXX X AKX
FONYAR /e~ N4 X ok

A

@KROVNA “ MEDIADIVERSITY @ Akademie
3 ORGANIZACIJA /= NS TITUTE
W@ MLADIH SRBIJE Made for minds.







MLADI U MEDIJSKOM OGLEDALU 2020



MLADI U MEDIJSKOM OGLEDALU 2020

lzdavac
. .. . .. KROVNA
Krovna organizacija mladih Srbije QK SReaNizacia

Za izdavaca
Stefan Dordevic

Autori
Stefan Janji¢ i lvana Janji¢

ISBN 978-86-80578-14-9

TiraZ
200

Priprema i stampa
Dosije studio, Beograd

Svi pojmovi koji su u tekstu upotrebljeni u muskom gramatickom
rodu obuhvataju i muski i Zenski rod osoba na koje se odnose.

Ovu publikaciju izradila je Krovna organizacija mladih Srbije u saradnji
sa Institutom za medije i razlicitosti DW Akademijom, Asocijacijom
Local Pres i Novim magazinom. Publikacija je nastala u okviru projek-
ta Young Media - media for and with young people, koji podrzava Mi-
nistarstvo za ekonomski razvoj i saradnju Savezne Republike Nemacke
i DW Akademie, kao i projekta MLADI: Media literacy alliance and di-
gital importance, koji podrZava Delegacija EU u Srbiji.

Stavovi izraZeni u ovoj publikaciji odgovornost su autora i izdavaca i
ne predstavljaju nuzno stavove Ministarstva za ekonomski razvoj i sa-
radnju Savezne Republike Nemacke, Deutche Welle Akademie i Dele-
gacije Evropske unije u Srbiji.

oun
gmedig




Stefan Janjic
lvana Janji¢

MLADI U MEDIJISKOM
OGLEDALU 2020

Beograd, 2021






SADRZAJ

MLADI U MEDIJSKOM OGLEDALU 2020.............. 9
1. ANALIZA MEJNSTRIM MEDUA. . ...t 13
1.1. Drustveno-politi¢ki kontekst ................. 14
Vrednostimladih ............ ... .. ... ... ... 15
Mladi, mediji i drustvene mreze................ 16
Mladiitrzisterada............ .. ..o i, 16
Mladii obrazovanje ............. ... .. ... ..... 17
Mladi, aktivizam i volonterskirad............... 17
Bezbednost mladih. ........... .. .. .. .. ... 17
Pandemija........ov i 18
1.2.Tema. ..o 18
1.3.Lokacija ... 21
1.8, ZaNMOVI . . o oo e e 22
1.5. Povod zaizveStavanje............ ... .. ...... 23
1.6. ReSenjaisaveti...........cooiiiiii... 25
1.7.AKteri .o 27
1.8. Kontekst i stereotipi . ........covviiiin.... 29
1.9. Osetljive grupeirod........................ 31

2. ANALIZA OMLADINSKIH PORTALA ......... ... ... 33



6 Mladi u medijskom ogledalu 2020

2.1. Ucestalost izveStavanja o pandemiji........... 35
2.2. Tematski diverzitet ......... ... .. ... ... ..... 36
2.3. Narativio pandemiji........ ... ... .ooon... 39
2.3.1. Servisne informacije .................... 39
2.3.2. Simptomiibolest....................... 40
2.3.3. Karantin i higijena ...................... 41
2.3.4.Stanjeusvetu. ... i 42
2.3.5.Stanjeu Srbiji. ... o 44
2.3.6. Reakcijedrzave ............ ..., 47
2.3.7. Mediji, kultura i drustvene mreze ......... 48
238.Infodemija .......... ... i 48
2.3.9. Zdravstvoinauka............ ... ... 51
2.3.10. Solidarnost . . ......... o i 52
2.3.11. Ekonomija. .. ... . 53
2.3.12. Poznate licnosti .. ... 54
2.4, Multimedijalnost. .......................... 54
3. ANALIZA JUTJUB KANALA ... ... e 57
3.1.0pstipregled. .......... ... i 60
3.2. Tematski diverzitet ......... ... ... ... ..., 60
3.3. Uticaj pandemije i odnos prema pandemiji. . ... 62
33.1.8aveti ..o 63
3.3.2. Karantinskivlog . ......... ... ... ... .. 66

3.3.3. Izazovi, eksperimenti, treninzi i muzika. . ... 68



Mladi u medijskom ogledalu 2020

ZAKLJUCCI I PREPORUKE ...t ve e

YOUTH IN THE MEDIA MIRROR 2020
RESEARCH SUMMARY ... ... ... i






MLADI U MEDIJSKOM OGLEDALU 2020

Istrazivanje ,,Mladi u medijskom ogledalu 2020“ spro-
vodi se kao nastavak istoimenih istrazivanja iz 2017, 2018.
i 2019. godine, uz delimi¢no izmenjen fokus i metodologi-
ju. Tokom prve dve godine klju€na istrazivacka pitanja bila
su kako i koliko mejnstrim mediji u Srbiji izveStavaju o mla-
dima, da bi istrazivanje iz 2019. godine ponudilo Siri okvir
za razmatranje odnosa izmedu mladih i medija. Osnovnom
istrazivackom okviru (analiza devet mejnstrim medija) tada
su priklju¢ene analiza omladinskih medija, analiza program-
skih Sema televizija sa nacionalnim frekvencijama, analiza
sadrzaja jutjub kanala iz Srbije, kao i dubinski intervjui sa do-
nosiocima odluka i medijskim profesionalcima. IstraZivanje
za 2020. godinu obuhvata tri od pet proslogodisnjih kompo-
nenti: analizu mejnstrim medija, omladinskih medija i Jutjub
kanala, s tim da je tematski fokus istraZivanja postavljen na
pandemiju virusa korona, s obzirom na njen snazan i iznena-
dan uticaj na sve aspekte Zivota mladih.

1) Analiza izvestavanja o mladima u mejnstrim medi-
jima metodoloski se naslanja na prethodna istraZzivanja, Sto
pruza mogucénost za komparativni pristup i sagledavanje
promena koje su u meduvremenu nastale. U okviru ovog se-
gmenta analiziran je medijski diskurs o sledecih Sest tema,
odabranih prema klasifikaciji iz Alternativnog izvestaja o po-
loZaju i potrebama mladih u Republici Srbiji za 2020: (a) vred-
nosti mladih, (b) mladi, mediji i drustvene mreZze, (c) mladi i
trziste rada; (d) mladi i obrazovanje; (e) mladi, aktivizam i
volonterski rad; (f) bezbednost mladih.
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U periodu od dve sedmice, od 2. do 15. novembra 2020,
svakodnevno su posmatrani sadrzaji o mladima u devet oda-
branih medija, Sto podrazumeva 36 primeraka dnevnih novi-
nal, 42 centralne informativne emisije (1700 minuta progra-
ma) i 42 dnevna obuhvata objava sa onlajn portala. Jedinica
analize je jedan tekst sa svim pratec¢im grafickim elementima
(za novine i portale), odnosno jedan prilog (za centralne in-
formativne emisije). Mediji su odabrani tako da reprezentuju
razlicite modele izveStavanja i razlicite uredivacke politike,
a u odnosu na prethodnu godinu uvedena je jedna izme-
na — umesto ,Nacionalnog dnevnika“ RTV Pink analiziran je
»,Dnevnik” pokrajinskog javnog servisa, Radio-televizije Voj-
vodine.

. . Centralne .
Stampani ) . Onlajn
informativne
mediji . mediji
emisije
Vecernje novosti | Dnevnik 2 (RTS) Blic.rs

Danas

Dnevnik (RTV)

Pescanik.net

Informer

Dnevnik (N1)

Mondo.rs

Za svaki analizirani medij kreiran je poseban kodni pro-
tokol, sa 10 kategorija? i 46 varijabli. Analiza je omogucila

1 Posmatrani dnevni listovi Danas i Informer ne izlaze nedeljom.

2 Tema, Geografski obuhvat teme, Zanr teksta / priloga, Nivo medijskog
angazmana (povod za izveStavanje), Da li je u tekstu / prilogu ponude-
no resenje za opisani problem?, Ko govori o mladima?, Kontekst u kom
su prikazani mladi, Stereotipi o mladima, Pripadnost mladih (koji su za-
stupljeni u tekstu / prilogu) osetljivim grupama, Rod mladih (koji su za-
stupljeni u tekstu / prilogu).
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kako kvantitativne pokazatelje (procentualno izraZzena za-
stupljenost varijabli unutar kategorije), tako i kvalitativne,
na osnovu kojih ¢e u rezultatima istrazivanja biti ilustrovani
tipovi uredivackih reSenja. Nisu posmatrani klasi¢ni izve-
Staji o sportskim rezultatima, jer bi njihovo uradunavanje
zbog velikog broja mladih sportista i sportistkinja stvorilo
deformisanu sliku zainteresovanosti ovih medija za mladu
populaciju.

2) Analiza omladinskih medija podrazumevala je kva-
litativnu i kvantitativnu analizu sadrzaja Sest omladinskih
portala (Vice, Noizz, Vugl, Oradio, Megafon i Talas), Ciji je
rad analiziran i prethodne godine. Ovog puta je, medutim,
istrazivacki korpus obuhvatio duZi period i fokusirani uzorak,
s obzirom na to da su posmatrani svi sadrzaji koje su ovi me-
diji objavili o pandemiji za vreme njenog prvog talasa, od 1.
marta do 30. juna 2020. godine. Analizirani tekstovi tematski
su klasifikovani na 12 kategorija: (1) Servisne (opste) infor-
macije o pandemiji, vanrednom stanju, izmenama u funkci-
onisanju javnih preduzeca, obrazovnog i usluznog sektora;
(2) Simptomi bolesti, odlike i posledice bolesti; (3) Vreme u
karantinu, higijena i mere prevencije; (4) Borba protiv pan-
demije u drugim drzavama; (5) Borba protiv pandemije u
Srbiji; (6) Reakcije drzavnih organa (Vlade Srbije, Skupstine
Srbije, kriznog Staba, pokrajinskih i lokalnih vlasti); (7) Medi-
ji, kultura i drustvene mreze o koroni i u vreme korone; (8)
Infodemija, dezinformacije, pseudonauka i natprirodne poja-
ve; (9) Zdravstvo i nauka; (10) Solidarnost; (11) Ekonomski i
privredni kontekst pandemije; (12) Poznate li¢nosti. Ukoliko
je odredeni tekst, podkast ili video obuhvatao vise tema, u
kodnom protokolu oznacena je ona koja je vodeca, tj. ona
kojoj je dato najviSe prostora ili pozicija u naslovu. Ukupno je
analizirano 570 tekstova.



12 Mladi u medijskom ogledalu 2020

3) Analiza Jutjub kanala predstavlja pokusaj da se kvan-
titativnom i kvalitativnom metodom utvrdi na koji su nacin
oblikovani sadrzaji za vreme pandemije i o pandemiji na do-
macdim Jutjub kanalima cija su ciljna grupa mladi. Analizirano
je 20 kanala iz Srbije sa najve¢im brojem pratilaca, prema
rang-listi servisa Social blade na dan 20. decembar 2020.
Nisu uzeti u obzir muzicki kanali, kanali TV stanica i emisija,
niti kanali sa igranim i crtanim filmovima, ve¢ iskljucivo oni
koji se bave plasiranjem originalnog vlog sadrzaja, kreiranog
za Jutjub. U skladu s tim, analizirani su kanali Baka Prase,
Muda, Dex Rock, Braco Gaji¢, Janko, Dota Freestyle, Stuberi,
Coda, Andela i Nada, Full burazeri, Kimi’s life, Andrija Jo, Lea
Stankovié, K1KA, Jaserstajn, Nixa Zizu, MiloshHD, Goldenito,
Marija ZeZelj i Cone. Na svakom od 20 analiziranih kanala po-
smatrani su klipovi nastali tokom prvog talasa pandemije, tj.
od marta do juna 2020. godine. Ti klipovi su razvrstani na
18 tematskih kategorija: (1) Moda, kozmetika i dnevni rituali;
(2) Igrice; (3) Sport; (4) Putovanja i susreti sa fanovima (meet
up); (5) Gastronomija; (6) Pitanja i odgovori (Q&A), (7) Ispo-
vesti i ukljucenja uzivo; (8) Eksperimenti i izazovi; (9) Skrive-
ne kamere i Sale; (10) Ankete na ulici, uli¢ni vlog; (11) Mu-
zika; (12) Rasprave sa drugim jutjuberima; (13) Tehnologija,
recenzije i ,uradi sam” (DIY); (14) Kultura i umetnost; (15)
Reakcije na tude sadrzaje; (16) Komicni sadrzaji; (17) Karan-
tinski vlog / vlog u kudéi; (18) Drugo. Ukupno su analizirana
953 videa.



1. ANALIZA MEJNSTRIM MEDUA

U posmatranom periodu od 2. do 15. novembra 2020.
godine u devet analiziranih medija uoceno je ukupno 216
sadrzaja o mladima. Otkad se sprovodi istrazivanje ,Mladi
u medijskom ogledalu”, taj broj se kontinuirano povecava i
dvostruko je veci nego 2017. Medutim, pomenuti trend iz
dva razloga ne treba nuzno posmatrati kao pozitivan niti kao
pokazatelj veéeg interesovanja mejnstrim medija za mlade:

a) Broj objava delimi¢no je uslovljen specificnim drus-
tveno-politickim kontekstom i agendom dogadaja u posma-
tranom periodu. U tom svetlu, krupni dogadaji kao Sto su
donosSenje odredenog zakona, pocetak Skolske godine, ta-
kmicenja, protesti, incidenti ili ubistva, mogu u kratkom roku
pojacati interesovanje medija za mlade, Sto bi — recimo —
ostalo neopaZeno da je istraZivanje sprovedeno dve sedmice
ranije ili kasnije.

b) Medu posmatranim temama ove godine uocena je
apsolutna dominacija Bezbednosti mladih (61%), i to prven-
stveno kroz izvestavanje o crnoj hronici, tj. o slucajevima

Broj objava o mladima
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kada su mladi pocinioci ili Zrtve nasilja. Ukoliko se osvrne-
mo na rezultate analize iz 2018, videcemo da je ova tema
tada bila druga po zastupljenosti (23%), iza Vrednosti mladih
(30%), a da 2019. jeste bila najzastupljenija (31%), ali dvo-
struko manje nego 2020. godine. Broj objava se, dakle, pove-
¢ava, ali zahvaljujudi sadrzajima sa negativnom konotacijom,

Broj objava o mladima po mediju
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40 38 37
30
20 18
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dok izvestavanje o drugim temama ostaje na slicnom nivou.

U sklopu ovogodiSnjeg monitoringa analizirano je 97 no-
vinskih tekstova, od ¢ega ih je najviSe objavljeno u Vecernjim
novostima. U centralnim informativnim emisijama objavlje-
no je ukupno 20 priloga o mladima, a na portalima 99 tek-
stova — najviSe na Blicu.

1.1. Drustveno-politicki kontekst

Kao i prethodne dve godine, u okviru monitoringa po-
smatrano je ukupno Sest tema, odabranih prema klasifikaciji
iz Alternativnog izvestaja o poloZaju i potrebama mladih u
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Republici Srbiji za 2020. godinu (Stojanovi¢ i Ivkovi¢ 2020),
koji je priredila Krovna organizacija mladih Srbije3. Na ovom
mestu ¢emo, za svako od Sest tematskih polja, u kratkim cr-
tama predociti nalaze iz Alternativnog izvestaja, tj. iz istra-
Zivanja u kojem je ucestvovalo 1219 mladih iz Srbije tokom
maja 2020. godine, kako bi se rezultati monitoringa tumacili
u skladu sa odgovarajué¢im drustveno-politickim i medijskim
kontekstom.

Vrednosti mladih

Tri Cetvrtine ispitanika tvrdi da ne postoji politi¢ar ko-
jem veruju, a njihovo poverenje u institucije nisko je, kao
i prethodnih godina. Mereno na skali od 1 do 5, predsed-
nik Republike dobio je prosecnu ocenu 1,56, Vlada Srbije
1,59, a Narodna Skupstina 1,52. Najveéu prosecnu ocenu
dobili su vojska (2,88) i crkva (2,6). Da je demokratija naj-
bolji oblik vladavine veruje manje od polovine ispitanika
(45,5%), ali je njihov udeo ipak veci nego u prethodnim
istrazivackim ciklusima. Uverenje da je Srbiji potreban jak
lider i voda podrzalo je 55,6% ispitanika, nesto manje nego
prethodne godine. Prva reakcija mladih na Evropsku uniju
je u istoj meri negativna i neutralna (po 41%), a pozitivna je
kod samo 18% ispitanika. Udeo mladih koji bi podrzao ula-
zak Srbije u EU (33%) opao je za deset procenata u protekle
Cetiri godine. Upitani na koju zemlju Srbija treba da se oslo-
ni u kreiranju spoljne politike, mladi kao najces¢i odgovor
navode Rusiju (30%). Ulazak Srbije u NATO podrzalo bi tek
6% ispitanika.

3 Izvestaj je moguce preuzeti na sajtu Krovne organizacije mladih Srbije:
https://koms.rs/wp-content/uploads/2020/09/Alternativni-izves%CC%-
8Ctaj-0-poloz%CC%8Caju-i-potrebama-mladih-u-RS-2020.pdf
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Mladi, mediji i drustvene mreze

Samo dva procenta ispitanika ne koristi mobilni telefon.
Udeo ispitanika koji koriste TV vedi je nego prethodne godi-
ne za sedam procenata, pa sada iznosi 51,9%. Sve je manje
zainteresovanih za Stampane medije, koje je 2018. pratila
jedna cetvrtina ispitanika, a 2020. deset odsto manje. Tre-
¢ina mladih, sto predstavlja znacajan porast u odnosu na
prethodna istrazivanja, ima na svom telefonu news aplika-
cije. Kada je re¢ o TV kanalima koji imaju informativni pro-
gram, ispitanici najviSe prate javni servis, a potom N1 i Prvu.
Daleko je maniji broj onih koji kao svoj naj¢es¢i izbor na TV
prijemniku navode B92 (02), Pink ili Happy. Medu dnevnim
novinama prevladavaju Blic, Danas i Politika, a najpopular-
nije drustvene mreze su (ovim redom) Instagram, Fejsbuk i
Jutjub. Na pitanje da li umaju da prepoznaju lazne vesti, ¢ak
80% ispitanika odgovara potvrdno.

Miladi i trZiste rada

U Srbiji je u maju 2020. godine nesto viSe od 100.000
mladih bilo nezaposleno. Medu zaposlenima koji su u¢estvo-
vali u istrazivanju za potrebe KOMS-ovog Alternativnog izve-
Staja polovina je ,uglavnom zadovoljna“ trenutnim poslom,
a desetina ,veoma nezadovoljna® Upitani kolika je plata do-
voljna za pristojan Zivot, ispitanici su najcesce birali opseg
od 65 do 80 hiljada dinara (34%) i u gotovo jednakom broju
opseg od 80 do 100 hiljada dinara. Platu veé¢u od 150.000
dinara oznacilo je manje od 5% ispitanika. Vise od polovine
mladih (53%) planira da se odseli iz Srbije. Kao najces¢i uzrok
navode Zelju za dostojanstvenijim Zivotom, a kao najceséu
Zeljenu lokaciju navode zapadnu Evropu.



1. Analiza mejnstrim medija 17

Mladi i obrazovanje

Samo 8,2% ispitanika navodi da je potpuno zadovoljno
obrazovnim programom koji pohadaju / su pohadali. Dve
trec¢ine zaposlenih ispitanika ne radi na poziciji za koju su se
Skolovali, a isti je udeo onih koji bi bili spremni da se prekva-
lifikuju ukoliko na trziStu rada ne postoji potreba za njihovim
profilom. Takode, oko dve treéine ispitanika nije pohadalo
nikakav vid prakse. Tvrdnja da je visokoSkolsko obrazovanje
,potpuno diskreditovano laznim diplomama i fantomskim
privatnim fakultetima® dobila je proseénu ocenu 4 na skali
od 1 do 5, a jos veéu prosecnu ocenu (4,26) dobila je tvrdnja
,Mladi ljudi nemaju podsticaj da uce jer je sistem vredno-
sti takav da se sve dobija novcem i poznanstvima, a ne zna-
njem®

Miladi, aktivizam i volonterski rad

Samo je Cetvrtina ispitanika uklju¢ena u rad nekog udru-
Zenja, iako znatno vise ispitanika (41%) veruje da se kroz
rad u udruzenju moze popraviti stanje u drustvu. Ukupno
je 14,2% ispitanika ucestvovalo u nekom protestu koji je or-
ganizovala politicka partija u godini dana pred anketiranje.
Sa druge strane, na protestima koje su pokrenula udruzenja
ucestvovalo je 28,5 ispitanika. Na tribinama je ucestvovalo
nesto viSe od treéine anketiranih, a neku formu peticije pot-
pisalo je 70%. Cak 72% ispitanika nikada nije volontiralo.

Bezbednost mladih

Na pitanje ,Da li ste bili izloZeni digitalnom nasilju”
38% ispitanika dalo je potvrdan odgovor, dok je fizickom ili
verbalnom nasilju bio izlozen nesto manji broj anketiranih
(35%). Cetiri petine mladih bili su svedoci nasilja, ali je nasi-
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lie u nekom momentu prijavila samo trecina ispitanih. Svaki
deseti ispitanik smatra da je dovoljno obucen za delovanje u
vanrednim situacijama (poZzari, poplave, zemljotresi).

Pandemija

Prethodno pobrojanim temama svakako treba dodati i
pandemiju virusa korona, zbog koje je na teritoriji Srbije 15.
marta 2020. godine uvedeno vanredno stanje, Sto je potra-
jalo do 6. maja. Zivot se u drasti¢noj meri izmenio u gotovo
svim sferama — uveden je policijski ¢as, zatvorene su $kole,
fakulteti, institucije kulture, prekinuta su sportska takmice-
nja, zatvorene teretane i kozmeticki saloni, a borba s pande-
mijom nastavila se i posle obustavljanja vanrednog stanja. U
istrazivanju sprovedenom za potrebe KOMS-ovog Alternativ-
nog izvestaja 44% ispitanika izjavilo je da je izolacija osrednje
uticala na njih. Uticaj je kao ,jako l08“ ocenilo 10% ispitani-
ka, a 9,7% kao ,jako dobar”. Medu ponudenim emocijama
izazvanim pandemijom (strah, beznade, bes, nemo¢, neizve-
snost...) preovladavala je zabrinutost za porodicu i prijatelje,
koja se javila kod dve treéine ispitanika. Reakcija drzave na
krizu dobila je prosec¢nu ocenu 2,84, generalno poverenje u
lekare ocenjeno je sa 3,5, a u lekare iz kriznog Staba 2,94.

1.2. Tema

Kao sto je veé navedeno, tematski diverzitet ni u jednom
dosadasnjem ciklusu istraZivanja nije bio niZi. NeSto manje
od dve trecine analiziranih sadrzaja odnose se na temu Bez-
bednost mladih, i to ne na preventivne aspekte, ili na ana-
liticke opservacije ove vazne oblasti, ve¢ je gotovo iskljuci-
vo re¢ o crnoj hronici. U Informeru je, primera radi, uocen
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ovakav niz naslova o mladima: ,Divljao pijan i bez vozacke
dozvole, pa ubio prijatelja” (2. 11.), ,,Decak izbo noZem de-
vojku” (3. 11.), ,Silovao c¢erku pa se sakrio u Supu” (3. 11.),
,Mladi¢ izboden u teretani u Rakovici“ (10. 11.), ,Orgijao sa
prostitutkama pa izre$etao Sarca“ (10. 11.)...

Tematski diverzitet
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kultura rada obrazovanje volonterski rad mladih

lako je crna hronika bila visoko zastupljena i u prethod-
nim istrazivackim ciklusima, u ovogodisnjem je preuzela pot-
puni primat i uticala na gotovo sve aspekte koji su analizi-
rani: od aktera (Mladi i Policija su skoro izjednaceni), preko
povoda izvestavanja (aktuelni dogadaji u vidu ubistava, silo-
vanja, pljacki i saobracajnih nezgoda), do konteksta u kojem
su prikazani mladi (uglavhom negativan). Ovakvim rezultati-
ma najvise su doprineli Blic, Informer i Mondo, koji je u peri-
odu izmedu dva istrazivacka ciklusa doziveo oStar zaokret ka
tabloidnom novinarstvu, Sto se ocitava i na tematskom i na
stilskom nivou.

Druga po zastupljenosti bila je tema Mladi i trZiste rada
(13%), koja je prethodne godine bila na zacelju. Blagi porast
(+3%) i izdvajanje u odnosu na ostale teme moze se objasni-
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ti (1) krizom koju je pandemija izazvala na trziStu rada, (2)
aktiviranjem drZavne kampanje Moja prva plata. Mediji su
0 ovoj temi izvestavali uglavnom afirmativno. RTS je u svom
Dnevniku 2 objavio pri¢u o porodici Gligorijevi¢ koja se bavi
preduzetnistvom na selu, tj. uzgajanjem crnih ribizli. lako
protagonisti ove price i sami navode kako je re¢ o izazovhom
poslu, u teskim uslovima, prilog se zavrSava optimisti¢no,
novinarskim ,,ofom”“ u kom se navodi ,,Malim, ali odlu¢nim
koracima koracaju u buduénost dokazujuc¢i da dogovor kucu
gradu, spremni da se radom i upornoscu suoce sa svim tes-
ko¢ama” (7. 11.). Takav narativ primecen je i prethodnih
godina: od mladih se ocekuje da sopstvenom inicijativom i
domisljatos¢u nadvladaju prepreke u poslovhom ambijentu
Srbije, $to se moze (Citati i kao poruka da nije problem u lo-
Sim okolnostima, ve¢ u mladima koji nemaju dovoljno ener-
gije da ih prevazidu. Blic o programu ,Moja prva plata“ (6.
11.) izveStava u promotivnom tonu, navodedi da je ,drzava
obezbedila za sve mlade bez radnog iskustva, do 30 godi-
na starosti, sa srednjim ili visokim obrazovanjem (...) preko
14.000 pozicija koje je oglasilo vise od 8.000 kompanija Si-
rom Srbije”.

Temi obrazovanja posveceno je 10% korpusa, i u tom
okviru dominantno je bilo pitanje u vezi sa Sirenjem zaraze
u obrazovnim ustanovama, tj. dilema o zatvaranju Skola i
fakulteta. Preostale tri teme imaju jednocifrenu zastuplje-
nost. Vrednosti mladih imale su 2018. godine uces$ée od
30%, koje se 2019. snizilo na 24%, da bi 2020. godine spalo
na 8%. Tema Mladi, mediji i kultura zauzela je 6% korpu-
sa, dok se o aktivizmu i volonterskom radu izvestavalo u
samo 2% slucajeva. Re€ je o temi koja je u prethodnom
istrazivackom ciklusu, 2019. godine, imala petostruko vecéu
zastupljenost.
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1.3. Lokacija

Za svaki analizirani tekst i prilog zabeleZzena je lokaci-
ja dogadaja o kom se izveStava, uz dve osnovne varijable
— ,drzavni nivo” i ,lokalni nivo“ U tri Cetvrtine slucajeva
izvestavalo se o dogadajima sa lokala. lako bi takav rezul-
tat mogao da navede na zaklju¢ak da su posmatrani mediji
prosirili svoju dopisnicku mrezu ili da su se zainteresovali
za Zivot mladih u manjim gradovima i ruralnim sredinama,
ovakav skor posledica je izrazito visoke zastupljenosti crne
hronike.

Lokacija dogadaja

Drzavni = Lokalni

Prema identiénom modelu koji je identifikovan prethod-
nih godina, tabloidni mediji dosledno i iscrpno prate sve in-
trigantne slucajeve u kojima su mladi ljudi pocinioci ili Zrtve
kriviénih dela. Utrkujuci se da o tim slucajevima iznesu $to
viSe detalja, ovi mediji pokazuju da raspolazu Sirokim kapaci-
tetima za pradenje dogadaja sa lokala, ali ih aktiviraju gotovo
isklju¢ivo onda kada je re¢ o tragi¢nim dogadajima ili pseu-
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dodogadajima koji podrazumevaju politicku samopromociju.
Veda zastupljenost drzavnog od lokalnog okvira uocena je
samo na TV N1 i u listu Danas.

1.4. Zanrovi

Analiza Zanrovskog diverziteta ukazuje na to koliku pa-
Znju mediji posvecduju izveStavanju o mladima, bududi da
se istoj temi moze pristupiti na razlicite nacine: od preuzi-
manja agencijske vesti, preko manje inicijative u vidu inter-
vjua, do analitickih formi kakve su ¢lanak ili TV reportaza.
U ovogodisnjem korpusu informativni / faktografski Zanrovi
zauzimaju 61%, a analiticki 39%. Zanrovski diverzitet je —
kao i tematski — izuzetno opao: intervjui, komentari i re-
portaze bili su prava retkost, pa se o temama od znacaja
za mlade u najboljem slucaju izvestavalo putem clanka ili
TV paketa. U tabloidnim medijima je, ponovo zbog uticaja
crne hronike, udeo osnovnih informativnih Zanrova (vesti i
izvestaja) bio izuzetno visok: u Informeru 61%, na Mondu
73%, a na Blicu 77%.

Zanrovski diverzitet
509
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Sa druge strane, u listu Danas analiti¢ki Zanrovi prevla-
davaju, s uces¢em od 63%. U tekstu ,Borba protiv odliva
mozgova stavljena ad acta” (11. 11.), Danas analizira sta-
tisticke parametre, podatke OECD-a i Fiskalnog saveta, te
razgovara sa ekspertima iz ove oblasti kako bi utvrdio u ko-
joj meri se sprovodi strategija usporavanja ovog negativnog
fenomena. Na analitickim Zanrovima bazirani su i tekstovi
u kojima se mladi predstavljaju kao dekadentna grupa, sto
je jos jedan od narativnih obrazaca koji je primeéen u svim
prethodnim istrazivanjima. Mediji na osnovu nekakvog no-
vog ili obnovljenog povoda za izveStavanje pokrenu temu
o odredenom tipu problemati¢nog ponasanja mladih (loSi
uzori, narkotici, estetske operacije, nasilje), a potom po-
zivaju sagovornike koji u svojstvu eksperata komentariSu
dati problem. Blic je 9. 11. objavio ¢lanak pod naslovom
,Deda mu dao da proba alkohol na slavi i SADA REDOVNO
PIJE! Alarmantno: Mladi se OPIJAJU SA VEC 12 GODINA, a
jos jezivije je Sto vecina roditelja to ZNA“ u kojem se pred-
stavljaju rezultati ankete o rasprostranjenosti konzumiranja
alkohola na uzorku od 200 maloletnika koji pohadaju sred-
nje Skole. Nije upitno da li ovaj problem zasluzuje medijski
prostor, bududi da je re¢ o temi od javnog znacaja, ali oda-
bir naslova i senzacionalistic¢ki pristup u ovom primeru ne
pomazu razumevanju problema, vec¢ su prvenstvo postav-
ljeni kao sredstvo za prikupljanje interakcija, isprovociranih
negativnim emocijama onlajn publike.

1.5. Povod za izvesStavanje

Kada razmatramo moguce povode za izveStavanje, obic-
no ih moZzemo podeliti na tri grupe: na aktuelne dogadaje,
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pseudodogadaje i medijske inicijative*. Aktuelni dogadaji
¢ine vise od dve trecine ovogodisnjeg korpusa, dok su pseu-
dodogadaji zauzeli Cetvrtinu. Tek bi se svaki dvadeseti tekst
u ukupnom korpusu mogao okarakterisati kao medijska inici-
jativa. Poredenja radi, prethodne godine su pseudodogadaji
imali u¢esée od 10%, a medijske inicijative 37%.

Povod za izveStavanje

4%

25%

71%

Aktuelni dogadaj Pseudodogadaj Medijska inicijativa

Medu aktuelnim dogadajima prevladavaju oni koji se
ticu crne hronike, ali ima i objava s pozitivnom konotacijom.
U Dnevniku 2 RTS-a je 7. 11. objavljena vest o srednjoskol-
skoj matematickoj ekipi Srbije koja je postala ekipni prvak
Balkana, a u listu Danas nasla se vest o konkursu za nagradu
,Dr Zoran Dindi¢” (13. 11.).

Pseudodogadaji u analiziranom korpusu cesSce obezbe-
duju pozitivan publicitet vlastima nego kompanijama. Ve-
cernje novosti su u svom izdanju od 13. novembra objavile

4 Pseudodogadaji su promotivni, marketinski, PR dogadaji, kreirani prven-
stveno zbog toga da stvore publicitet i da se sa njih izveStava. Medijska
inicijativa je namera medija da dodatno istraZi odredeno pitanje, nepod-
staknuta nuzno aktuelnom drustvenom ili politickom agendom.
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specijalni dodatak ,Loznica — Iz Loznice samo najbolje”, koji
je u celosti postavljen kao promocija gradonacelnika tog
grada i Srpske napredne stranke. Prvi tekst u ovom dodatku
nosi naslov ,Mladost za ponos cele drzave”“. lako bi se na
osnhovu toga moglo pretpostaviti da ¢e tekst biti posveéen
mladima, rec¢ je o promo-zapisu u kojem mladi imaju samo
dekorativnu ulogu. Tu se navodi da ,gradski celnici imaju
konkretan i ambiciozan plan, koji je ve¢ uveliko zaZiveo, da
obezbede i povratak mladih, obrazovanih Loznicana koji ¢e
uskoro imati sve uslove da se vrate u sredinu iz koje su otis-
li u potrazi za boljim sutra. Od njih se ocekuje da, svojim
kvalitetima, iskustvom, idejama i radom doprinesu razvo-
ju Loznice u svim oblastima.” Medutim, u tekstu se ni na
koji nacin ne objasnjava koji su to konkretni planovi, vec¢ se
tekst zavrsava izjavom ,prvog Coveka Loznice” da ¢e ovaj
grad ,biti jedan od najboljih u Srbiji“. Nakon ove beleske
sledi promotivni tekst o , prvom cCoveku Loznice”, da bi na
sledecoj stranici specijalnog dodatka bio objavljen izvestaj
,Velika akcija za primer drugima“ u kojem je predstavljen
program gradonacelnika Loznice ,Loznica u buducnosti“.
U sklopu poziva odabran je niz mladih stru¢njaka, od ko-
jih niko nije citiran u tekstu, ve¢ se navode iskljucivo izjave
gradonacelnika i premijerke Ane Brnabi¢. Od 13 tekstova,
koliko sadrzi dodatak, gradonacelnik Petrovié¢ ne pominje
se u samo dva. Na samom kraju stoji napomena da je doda-
tak ,finansijski podrzao Grad Loznica“.

1.6. ReSenja i saveti

Ukoliko se u jedinici analize govori o odredenom proble-
mu, razmatrano je da li se za taj problem u tekstu / prilogu
nudi resenje. Ako je odgovor potvrdan, registrovano je da li
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je resenje deklarativno (u formi nacelnog zalaganja i najava)
ili konkretno. Ovaj segment analize sprovoden je kako bi se
sagledalo koliko je izvestavanje o mladima uskladeno sa sve
zastupljenijim profesionalnim zahtevom da novinarstvo bude
usmereno ka reSenjima (tzv. solutions journalism). Ponovo
je, kao i u prethodnim kategorijama, visoka zastupljenost
crne hronike uticala na rezultate, pa ¢ak 43% korpusa Cine
tekstovi u kojima se ne pominje / ne nudi nikakvo resenje. To
su tekstovi u kojima se konstatuje odredeni problem, najce-
S¢e kriminalne prirode, bez namere da se doprinese njego-
vom razresenju.

Da li se u objavi nudi reSenje?

24%

43%

34%

Da, deklarativno Da, konkretno Ne

U trecini korpusa navode se konkretna reSenja i saveti.
Informer je 9. 11. objavio tekst pod naslovom ,Mladi, za-
boravite na izlaske, jedva sam preZivela koronu”, u kojem
19-godisSnja Aleksandra Stosi¢, koja se zarazila na radnom
mestu, savetuje svoju generaciju da se pazi, da postuje mere
i da ne izlazi: ,Ljudi i dalje ne znaju kakva je borba po bol-
nicama, koliko medicinari rade, koliko se Zrtvuju. Padaju s
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nogu! A ako se oni zaraze nas nece imati ko da leci“. Ovo je
ujedno jedan od retkih tekstova u kojima je Informer izve-
Stavao na drustveno odgovoran nacin. Radio-televizija Voj-
vodine objavila je afirmativni prilog o pametnoj zgradi koju
su konstruisali profesor i njegovi bivsi studenti sa Fakulteta
tehnickih nauka. U prilogu je navedeno da se sve automatski
podesava preko telefona, kojim se spustaju roletne, kontroli-
Se temperatura, odgovara na interfon, a stan sam detektuje
kada nema nikoga u njemu. Blic je, sa druge strane, 4. 11.
objavio tekst o momcima koji su donirali kozu za devojcicu
koja je povredena u pozaru na Dorcolu.

Kada je rec o deklarativnim reSenjima, ona se pojavljuju
u svakoj Cetvrtoj analiziranoj objavi. Re¢ je o primerima po-
put onih koji su pobrojani u prethodnom odeljku, gde pred-
stavnici vlasti afirmativno govore o mladima, deklarativno se
zalazudéi za njihovo napredovanje, zaposljavanje i ostanak u
Srbiji, bez konkretizacije predloga, planova i strategija.

1.7. Akteri

Analiza aktera pokazuje zastupljenost razli¢itih grupacija
subjekata u okviru izveStavanja o mladima. Ovim aspektom
istrazivanja utvrduje se kome mediji daju prostor da iskaze
svoje stavove ili da progovori o problemima. U kodnom pro-
tokolu je za razvrstavanje aktera bilo predvideno 17 varija-
bli, od kojih je 15 bilo zastupljeno makar jednim procentom.
Ukupno posmatrano, politi¢ari na vlasti (predsednik Srbije,
predsednica Vlade, ministri, lokalne vlasti i drugi politicari na
vlasti) imali su uces¢e od 23%, a politicari iz opozicije 1%.
Najcescée se kao akteri javljaju mladi (24%), ali je njihov udeo
samo za procenat veci od onog koji ima varijabla Policija i
vojska, koja se gotovo u celosti odnosi na policiju. Takav re-
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zultat je u ovom istrazivackom ciklusu bio i ocekivan, s obzi-
rom na visoku zastupljenost izvestavanja o kriminalu.

Akteri
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Nacin na koji se izveStava o akterima crne hronike naj-
cesée se visestruko kosi s nacelima Kodeksa novinara Srbije
i nacelima elementarne etike, ukljucujuéi nepostovanje pret-
postavke nevinosti, sekundarnu viktimizaciju Zrtava, narusa-
vanje privatnosti i nacionalizam. Tekst o teroristickom napa-
du u Beéu Informer je objavio pod naslovom ,Siptar sejao
smrt u Becu”, ¢ime u prvi plan stavlja nacionalnost mladica,
opisujudi je pritom uvredljivim terminom Siptar, koji je Visi
sud u Beogradu 2018. godine okvalifikovao kao politicki ne-
korektan i uvredljiv°.

Kada je re¢ o mladima kao akterima, na RTS-u je, kao
i prethodnih godina, uocen profesionalan primer izvestava-

5 lzvor:  https://www.yihr.rs/bhs/presudom-viseg-suda-potvrden-govor-
mrznje-informera-protiv-anite-mitic/
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nja, koji podrazumeva da u svecanim prilikama koje se ticu
mladih fokus bude upravo na njima, a ne na predstavnicima
vlasti ili institucija. U prilogu o nagradama koje se dodeljuju
povodom Svetskog dana nauke, RTS je 7. 11. emitovao prilog
Ciji je protagonista Uro$ Kacarevi¢, student nagraden za naj-
bolji rad iz oblasti prirodnomatematickih nauka. Na prime-
ren nacin pruZena je prilika da se predstavi sustina njegovog
rada, posveéenog autofagiji.

1.8. Kontekst i stereotipi

Za svaku jedinicu analize odredeno je da li se mladi pri-
kazuju u pozitivnom, negativnom ili neutralnom kontekstu,
odnosno kombinacijom pozitivhog i negativnog. Rezultati
pokazuju da se mladi u dve trecine slucajeva prikazuju u ne-
gativnom kontekstu, kao skloni porocima, lenji, nemoralni i,
pre svega, nasilni.

Kontekst u kojem se pominju mladi
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Pozitivan Negativan Neutralan I pozitivan i negativan

Pozitivan kontekst dominantan je jedino u listu Danas i
na Radio-televiziji Vojvodine. Na republi¢(kom javnom servisu
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pozitivan i negativan kontekst su ujednaceni (po 43%), dok
na Mondu sadrzaji s pozitivnim kontekstom ¢ine tek 8%. U
tekstu o decku koji je u Beogradu ,,slupao zlatnog porsea“
objavljeni su detalji o njegovom luksuznom Zivotu, ali i izja-
ve ,Publiku je privukao moj nacin Zivota, brze voZnje, lake
Zene, novac. To je san svakog Coveka” i ,,Ako imam pare
svako ¢e da me poSstuje, Sta me briga da li mi je neko laz-
ni ili pravi prijatelj? To se sad gleda. Ako budem ostao bez
para i bez icega, vide¢emo ko ¢e ostati uz mene, ali ne dam
se jos“ (6. 11.).

U slicnom maniru u kom je oblikovan i prethodno po-
menuti ¢lanak o upotrebi alkohola medu tinejdzerima, Blic
je objavio tekst pod naslovom ,FLUIDNO RADNO VREME, 28
dana odmora, TRI DANA VIKENDA: Pitali su srpske studente
Sta ocekuju od poslodavca, a lista njihovih zahteva je FRA-
PANTNA” (3. 11). U njemu su studenti predstavljeni kao lenji,
neambiciozni i poneseni nerealnim ambicijama. Medutim,
ova analiza nije bazirana ni na kakvom relevantnom istrazi-
vanju, ve¢ na anketi u jednoj Fejsbuk grupi. Osim toga Sto
ona ni po kom kriterijumu ne mora biti reprezentativna, ona
medijima postavlja prostor da selektivno izaberu primere ko-
mentara koji ¢e odgovarati pocetnoj, senzacionalistickoj tezi,
a da potom izdvojene stavove predstave kao opSte, domi-
nantne.

U listu Danas uocen je lep primer teksta Ciji se autor su-
protstavlja narativu o dekadentnoj omladini. On piSe o odi-
jumu koji je u javnosti izazvala francuska jutjuberka Lena
Mahfouf svojom knjigom , Toujours Plus® ali se ne prikljucuje
osudama: ,Doti¢na gospodica ima 22 godine, ima svoj Jutjub
kanal. Ime joj se u originalu piSe Lena Mahfouf, pa mozete
da je pretrazite, ako vas zanima. Tipi¢an je predstavnik mi-
lenijalaca. (...) Lepa, simpati¢na, harizmati¢cna — moram pri-



1. Analiza mejnstrim medija 31

znati jedno od pristojnijih stvorenja koje hleb zaraduju na in-
ternetu” (5. 11.). Informer je, u pozitivnom duhu, izvestio o
samoukom grafickom dizajneru Petru Jovanoviéu, cija je Zelja
da redizajnira srpske novcanice i na taj nac¢in doprinese pro-
mociji tradicije i istorije (11. 11.).

1.9. Osetljive grupe i rod

IzveStavanje o osetljivim grupama unutar populacije
mladih veoma je vazno, jer ta populaciona grupa — kao i bilo
koja druga — nije homogena, a mnogi njeni pripadnici suo-
¢avaju se sa posebnom vrstom problema, kojoj je potrebno
dati dodatan medijski prostor. Kao i u dosadasnjim istraziva-
njima, rezultati pokazuju da se o mladima kao pripadnicima
osetljivih grupa izuzetno retko izvesStava. RTS je 2. 11. na
primeren nacin izvestio o presudi ocu koji je obljubio svoju
sedamnaestogodisnju ¢erku. Autor priloga nije senzacionali-
sti¢ki zadirao u detalje ovog slucaja, vec ga je samo iskoristio
kao povod da ukaze na Siri okvir problema seksualne eksplo-
atacije i trgovine ljudima.

U afirmativnom izvestavanju o mladima iz osetljivih gru-
pa prednjacio je Blic. Na tom portalu je 5. 11. objavljen tekst
o slepom decku koji je veoma uspesan student Muzicke aka-
demije na smeru Muzi¢ka pedagogija. Pet dana kasnije, 10.
11, na istom portalu objavljena je i prica s portala Info press
o Romkinji iz PoZege koja — kako se navodi — ,svojim prime-
rom razbija stereotipe i hrabri mlade Romkinje da krenu nje-
nim stopama i same sebi krée put ka obrazovanju i Zivotnim
prilikama“.

Kao Sto je moguce uociti na grafikonu, akteri muskog
roda su, ukupno posmatrano, triput zastupljeniji od aktera
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Pol aktera
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Muski Zenski Kolektivni

Zenskog roda. Ni u jednom od posmatranih medija devojke i
Zene nisu bile zastupljenije od momaka i muskaraca. Rodnim
pitanjima je, uz to, bilo posve¢eno veoma malo painje. In-
former je 11. 11. objavio tekst ,,Zajednica znanja“ o Zenskom
preduzetnistvu (kampanja ,Zene, ne gubite vreme®), ali je
re¢ o plaéenom sadrzaju, koji je samo graficki uklopljen tako
da izgleda kao klasi¢ni novinski tekst. Jedini pravi analiticki
osvrt na rodna pitanja objavljen je 4. 11. na Pes¢aniku, u tek-
stu ,Konzumiranje seksizma“ koji je bio podstaknut uceséem
devojaka iz pop grupe Hurricane u promo kampanji jedne
kladionice.
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U okviru drugog segmenta istrazivanja posmatrano je,
metodom kvalitativno-kvantitativne analize sadrzaja, na koji
su nacin omladinski portali (Vice, Noizz, Vugl, Oradio, Mega-
fon i Talas) izvestavali o prvom talasu pandemije Covid 19, u
periodu od 1. marta do 30. juna 2020. godine.

Istrazivanjem je obuhvadeno istih Sest portala kao i pret-
hodne godine. Dva posmatrana medija, ujedno dva najpo-
pularnija, osnovale su medunarodne medijske grupe (Vice
Media Group i Ringier Axel Springer). Dva medija osnova-
na su kao omladinski servisi mati¢cnog medija — javni servis
Vojvodine pokrenuo je ,Oradio”, a nedeljnik Vreme portal
,Vugl“. Naposletku, dva medija je osnovao civilni sektor — Li-
bertarijanski klub pokrenuo je ,Talas”, a Udruzenje Marker iz
Nisa — ,,Megafon”.

Ukoliko uporedimo podatke za 2019. i 2020. godinu, vi-
dec¢emo da na ovim portalima nije doslo do vecih izmena:
Noizz na poziciji glavnog i odgovornog urednika sada umesto
Galeba Nikacevi¢a ima Anu Ladarevi¢, a medu posmatranim
portalima ostao je jedini koji samostalno priznaje nadleznost
Saveta za $tampu. Clanom ovog regulatornog tela posredno
se moze smatrati i Vugl, buduéi da mu je osniva¢ nedeljnik
,2Nreme”, koji priznaje nadleznost Saveta.

Ukoliko sagledamo broj pratilaca koje ovi mediji imaju
na drustvenim mrezama, vide¢emo da je u periodu izmedu
2019. i 2020. ostvaren izuzetno skroman pomak, pa ¢ak i gu-
bitak pratilaca (na Instagramu portala Vice —2000 i Fejsbuku
portala Noizz —14.000). Noizz je, uprkos tome, i dalje domi-
nantan na drusStvenim mrezama i ukupno posmatrano ima
viSe praéenja nego svi ostali portali zajedno. Na mrezama
Vugla, Oradija i Megafona primeéena je stagnacija, dok je
znacajan napredak uocen jedino na nalozima Talasa. Tokom
2020. dogodila se globalna ekspanzija kineske drustvene
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mreZe Tiktok, izuzetno popularne medu mladima, ali nijedan
od Sest portala nije na ovoj mreZi otvorio svoj nalog.

2.1. Ucestalost izveStavanja o pandemiji

Opseg korpusa utvrden je po isteku ovog perioda, pre-
tragom po kljuénim recima (korona, kovid, pandemija, virus)
i odabirom relevantnih sadrZaja. S obzirom na limite ovakvog
modela pretrage, ne moze se iskljuciti mogucnost da su po-
jedini relevantni sadrzaji greSkom izostali iz korpusa, ali je
istrazivanje sprovedeno uz pretpostavke (1) da udeo izostav-
lienih sadrzaja nije vec¢i od 10% i (2) da je prikupljeni broj
sadrZaja dovoljno Sirok da bi se na osnovu toga mogli izvesti
koherentni zakljucci.

Broj sadrzaja o pandemiji
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Vice Noizz Talas Vugl Oradio Megafon

lako je prethodne godine u sklopu istraZivanja , Mladi
u medijskom ogledalu” fokus analize omladinskih portala
bio drugaciji®, redosled portala po broju objavljenih sadrza-
ja identican je kao i za 2020, kada su posmatrani iskljucivo
sadrzaji u vezi sa virusom ili pandemijom. Noizz je u pret-

6 U periodu od 7. do 20. oktobra 2019. posmatrano je istih Sest portala
— Vice, Noizz, Vugl, Oradio, Megafon i Talas — ali su okvir analize usli svi
tekstovi, bez obzira na tematiku.
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hodnom istraZivanju u kvantitativhom pogledu bio apsolutno
dominantan (prosec¢no 9,1 objava dnevno), a takva pozicija
utvrdena je i ovogodisnjom analizom: sa 264 objavljena sa-
drzaja, Noizz ima 2,75 puta vedi uc¢inak od drugoplasiranog
portala Vice. Slede Talas i Oradio koji — ponovo — imaju ve-
oma sli¢can nivo produktivnosti, a nakon toga Vugl i na kraju
Megafon. Ne treba, medutim, na osnovu ovih pokazatelja tu-
maciti i opsti nivo proaktivnosti analiziranih portala. Tekstovi
koji se objavljuju na Noizzu ¢esto su veoma kratki i zasnovani
na vestima preuzetim s drugih portala, kojima se potom do-
daje atraktivan, apelativan, manipulativan ili klikbejt naslov.
Drugoplasirani Vice, osim originalnih, autorskih tekstova, sa-
drzi i Citav niz prevoda sa drugih jezickih verzija ovog sajta.
Sa druge strane, Talas i Oradio nude gotovo iskljucivo origi-
nalne sadrZaje, uz veoma nizak nivo oslanjanja na tude obja-
ve i informacije.

Ukupno je, na ovih Sest portala, analizirano 570 tek-
stova.

2.2. Tematski diverzitet

Analizirani tekstovi tematski su klasifikovani na 12 kate-
gorija: (1) Servisne (opste) informacije o pandemiji, vanred-
nom stanju, izmenama u funkcionisanju javnih preduzedéa,
obrazovnog i usluznog sektora; (2) Simptomi bolesti, odlike i
posledice bolesti; (3) Vreme u karantinu, higijena i mere pre-
vencije; (4) Borba protiv pandemije u drugim drzavama; (5)
Borba protiv pandemije u Srbiji; (6) Reakcije drzavnih organa
(Vlade Srbije, Skupstine Srbije, kriznog Staba, pokrajinskih i
lokalnih vlasti); (7) Mediji, kultura i drustvene mreze o ko-
roni i u vreme korone; (8) Infodemija, dezinformacije, pse-
udonauka i natprirodne pojave; (9) Zdravstvo i nauka; (10)
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Solidarnost’; (11) Ekonomski i privredni kontekst pandemije;
(12) Poznate licnosti. Ukoliko je odredeni tekst, podkast ili
video obuhvatao vise tema, u kodnom protokolu oznacena
je ona koja je vodeca, tj. ona kojoj je dato najvisSe prostora ili
pozicija u naslovu.

Tematski diverzitet clanaka
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Rezultati istrazivanja pokazuju da je najvecu zastuplje-
nost (100 tekstova) imala 4. tema (Stanje u svetu), a najnizu
zastupljenost ona koja se ti¢e simptoma, karakteristika i po-
sledica bolesti (22 teksta). U sledecoj tabeli prikazane su po
tri najzastupljenije teme na svakom od portala.

7 Ovom kategorijom obuhvacene su tzv. human interested stories, odno-
sno tople ljudske price.
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2.3. Narativi o pandemiji

2.3.1. Servisne informacije

U ovu kategoriju svrstane su objave koje su pruzale op-
Ste informacije o toku pandemije u Srbiji, vanrednom stanju,
izmenama u funkcionisanju javnih preduzeéa, obrazovnog i
usluznog sektora, i takve informacije zauzele su 6,5% uku-
pnog korpusa. Rec je o tekstovima od nesumnjivog javnog
znacaja, koji — medutim — ne zahtevaju narodit novinarski /
urednicki angazman, ve¢ samo plasman informacija Ciji su
izvor institucije, preduzeéa ili nevladine organizacije i ne-
formalne grupe gradana. Noizz je objavio tekstove o novim
pravilima u vrti¢éima (8. maj) i specijalnoj telefonskoj liniji za
decu i adolescente koji bi ,zbog velikih promena u nasim
svakodnevicama“ Zeleli da razgovaraju sa psihologom ,,0 svo-
jim nedoumicama, razmisljanjima i strahovima® (2. april).
Drugi navedeni tekst objavljen je bez znacajnijih urednickih
intervencija, kao promo-objava, sto se u kontekstu drustve-
no odgovornog oglasavanja moze smatrati primerenim.

NajviSe prostora za servisne informacije pruzio je Mega-
fon, gde je svaka Sesta objava bila tog tipa (kontakt-centri
niskih opstina za starije gradane, rad ugostiteljskih objekata
i sl.). Relativno nisko ucesce tekstova sa servisnim informa-
cijama u ukupnom korpusu moZe se objasniti uredivackom
strategijom posmatranih portala, viSe usmerenu na analitic-
ku i reportaznu nego na informativnhu komponentu, koja je
prepustena mejnstrim portalima. To bi znacilo da posmatrani
portali ciljaju informisanu mladu publiku, koja bazi¢ne infor-
macije veé zna, ali Zeli da se upozna sa Sirim drustvenim i
politickim aspektima pandemije.
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2.3.2. Simptomi i bolest

Objave iz ove tematske kategorije najéesée su nasta-
jale na samom zacetku prvog talasa pandemije, kada su u
vezi sa bole$¢u postojale mnoge nedoumice, kako u pogle-
du prevencije, tako i transmisije i le¢enja. S vremenom su
i Svetska zdravstvena organizacija i zdravstvene institucije
u Srbiji formirale precizniju sliku o klasi¢énim simptomima
i zaraZzavanju, pa je potreba za ovakvim tekstovima opala.
Zbog svega toga oni u ukupnom korpusu imaju najnizu za-
stupljenost, svega 3,9%.

Posmatrani mediji su se u ovom tematskom okviru po-
neli prilicno odgovorno, posebno Vice, koji je Citaoce upo-
zorio da korona predstavlja opasnost ¢ak i za one koji ne
pripadaju ranjivim grupama. U tekstu od 29. aprila (izvor-
no objavljenom na Vice UK) predstavljena je pri¢a 24-go-
disnjeg mladica koji je zbog korone zavrSio na intenzivnoj
nezi, iako je bio potpuno zdrav, bez hroni¢nih oboljenja,
dijabetesa ili astme. U joS jednom veoma vaznom tekstu
(30. mart), Vice piSe o tome da mnogi ljudi ,nemaju simp-
tome koji se smatraju za standardne”. Ovim putem je, na
veoma profesionalan nacin, bez senzacionalizma, skrenuta
paznja Citalaca na vaznost mera prevencije. Navedeni tek-
stovi ukazuju na to da ni mladost ni izostanak simptoma
nisu razlog za smanjivanje opreza. U slicnom maniru, Vugl
je sa Gardijana preuzeo tekst koji upozorava na to da je
,korona zarazna i pre pojave simptoma“ (17. mart), dok je
Noizz nekoliko dana kasnije, uz klikbejt naslov (,Pojavio se
novi simptom korona virusa i uglavhom ga imaju mladi
24. mart) preneo tekst Blic Zene o anosmiji, odnosno gu-
bitku ¢ula mirisa.
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2.3.3. Karantin i higijena

Tema karantina bila je na portalu Vice prva po zastuplje-
nosti, a na Oradiju druga. Ukupno posmatano, zauzela je
na $est posmatranih medija 11,4% korpusa. Zivot u novim
okolnostima pokrenuo je Citav niz pitanja u oblasti zdravstva,
psihologije, kulture, obrazovanja, ekonomije i seksualnosti, a
razumevanju tih promena i pronalaZzenju potencijalnih rese-
nja ovi mediji su posvetili znacajan prostor.

Vice je pisao o pusacima u karantinu, uticaju karantina
na porno-industriju i Zivotnu sredinu, o Zivotu s nekim ko vi-
rus ne shvata ozbiljno, o sajtu koji racuna koliko ¢e potrajati
toalet-papir iz obezbedenih kuénih zaliha, ali i o ,tipovima
Srba u doba vanrednog stanja“. U ovom satiricnom tekstu
(19. mart), gradani Srbije razvrstani su na niz tipova, spram
svog odnosa prema pandemiji (dijeteticari, Cistaci, likovi koji
gledaju RTS3, organizatori, edukatori, statisti¢ari, predato-
ri, hipohondri...). Poigravajuci se formama pisanja, Vice je u
svom prepoznatljivom duhu dao priliku mladima da u Sest
reci objasne , kako izgleda duvanje u karantinu u Srbiji“ (24.
april), a sluzeci se klikbejt-tehnikom (naslov: Ekskluzivno: ce-
tiri neverovatna Zivotna haka koji e vam pomodi da izdomi-
nirate tokom epidemije koronavirusa) objavio je i drustveno
odgovaran tekst u kojem se na Cetiri razli¢ita nacina saopsta-
va identi¢na poruka: ostanite kod kude.

Noizz je pisao o tetoviranju u karantinu, alii o ,bogatim
klincima“ koji su prisiljeni da vreme provode ,kod kuce”,
pa objavljuju fotografije ,iz svojih vila, sa jahti, iz privatnih
aviona jer i njima je tesko jer su zatvoreni i u izolaciji“ (9.
april). Oradio je jedno izdanje emisije ,U kakvoj zemlji Ze-
lim da zivim“ (22. april) na primeren i dinami¢an nacin po-
svetio razlikama u provodenju karantinskih dana na selu i u



42 Mladi u medijskom ogledalu 2020

gradu, a to je ujedno — u celokupnom korpusu — bila jedna
od izuzetno retkih objava o ,,novoj normalnosti” u ruralnim
podrucjima.

2.3.4. Stanje u svetu

Tema Stanje u svetu prva je po ucestalosti u ukupnom
korpusu, zauzima prvo mesto na portalima Noizz i Megafon,
kao i drugo ili trece mesto na ostala Cetiri portala. Na prika-
zanoj mapi ljubi¢astom bojom je oznaceno o kojim je evrop-
skim zemljama izveStavano u kontekstu pandemije.

Povodi za izveStavanje o drugim zemljama razlikuju se u
velikoj meri i mogli bismo ih podeliti na sledeci nacin:

a) lzvestvanje o velikim silama. Ovoj grupi pripadaju tek-
stovi o deSavanjima u Kini, SAD, Rusiji, Ujedinjenom
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Kraljevstvu, Italiji i Nemackoj. Interes za deSavanja u
tim zemljama moze se objasniti (1) veli¢inom popu-
lacije, (2) medijskim uticajem, (3) velikim Zaristima
virusa, (4) u¢eséem naucnih zajednica ovih zemalja u
pronalaZzenju vakcine. Italija je, kao najvecée evropsko
Zariste korone, bila veoma zastupljena u posmatra-
nom korpusu, pri ¢emu su na Noizzu uoceni apoka-
lipti¢ni narativi (,Korona virus uzima sve vise maha:
Venecija je mrtav grad...”, 19. maj) i dezinformacije, o
c¢emu ¢e kasnije biti reci.

b) lzveStavanje o srpskim gastarbajterima i studentima
u inostranstvu. Veliki broj tekstova bio je zasnovan na
intervjuisanju gradana Srbije na (privremenom) radu
ili na studijama u inostranstvu. ZabeleZeni su i primeri
autorskih tekstova ovih ljudi, u formi gradanskog no-
vinarstva. Na portalu Megafon mogli su se pronadi vi-
deo-sadrzaji u kojima gradani Srbije iz razli¢itih zema-
lia sveta svedoce o modelima borbe protiv pandemije
u mestima njihovog trenutnog boravista.

c) Izvestavanje o letovanjima. Krajem maja i tokom juna
intenzivirano je izvestavanje o Grckoj, ali i o alterna-
tivnim lokacijama za letovanje nakon sto je Grcka za-
branila ulazak gradanima Srbije (Bugarska, Albanija,
Turska, Kipar). Vice je o Grckoj izvestavao i u kontek-
stu situacije u migrantskim kampovima.

d) lzvestvanje o zemljama sa specificnim modelima
borbe protiv korone. NajviSe interesovanja je u ovoj
grupi privukla Svedska, zbog koje je liberalan odnos u
borbi protiv pandemije nazvan ,Svedskim modelom*.
O njemu su se mogle pronadi potpuno oprecne, kon-
tradiktorne informacije — od onih da se na primeru te
skandinavske kraljevine moZe videti kako sloboda kre-
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tanja stvara ,,imunitet krda“ do onih prema kojima je
Svedska zbog takvog odnosa prema pandemiji podne-
la mnogo vece Zrtve nego druge zemlje.

Mapa zastupljenih zemalja pokazuje kako su dve grupe
zemalja izostale iz objava omladinskih medija, a to su zemlje
isto¢ne Evrope (balticke zemlje, Belorusija, Ukrajina, Rumu-
nija i Moldavija) i mikronacije (Andora, Luksemburg, San
Marino, Monako, Vatikan, Lihtenstajn). IzveStvanje o njima
izostalo je jer nijedan od Cetiri pobrojana kriterijuma nisu za-
dovoljile u dovoljnoj meri.

Ukoliko isklju¢imo SAD i Kinu, informacije iz drugih
neevropskih zemalja retko su privlacile paznju posmatranih
medija: uoéeni su tekstovi o Tajlandu, Tajvanu, Egiptu, Indi-
ji, Singapuru, Uzbekistanu, Juznoj Koreji, kao i Iranu, koji je
bio jedno od najvedih Zarista virusa tokom prvog talasa pan-
demije. Tekst o Uzbekistanu Noizz je objavio pod naslovom
,Dobijate 3.000 dolara ako se zarazite korona virusom to-
kom posete ovoj zemlji“ (27. jun) i taj primer pokazuje kako
odredena zemlja, s kojom Srbija ima nizak stepen saradnje i
kulturoloske bliskosti, moZe postati tema izveStavanja omla-
dinskog medija ukoliko ponudi neki nesvakidasnji ili bizaran
povod za to.

2.3.5. Stanje u Srbiji

Tematska kategorija Stanje u Srbiji obuhvatila je razli¢ite
aspekte Zivota tokom pandemije koji nisu potpali u neki od
ostalih tematskih okvira. Ukupno posmatrano, ta kategorija
zauzela je 14,6% korpusa: na Vuglu i Oradiju bila je prva po
zastupljenosti, a na Noizzu druga. Tekstovi su mahom bili op-
Steg karaktera, a kada su imali u fokusu konkretna mesta, to
su gotovo uvek bili gradovi, pre svega Beograd, Novi Sad, Ni$



2. Analiza omladinskih portala 45

i Novi Pazar. O Vranju, Zrenjaninu i Bujanovcu izvestavao je
samo Vice, a o Valjevu samo Oradio. Objave su bile posvece-
ne slede¢im temama:

a) Psiholoski aspekt krize. Talas je objavio savete psi-
hologa za jatanje mentalnog zdravlja tokom izolaci-
je (18. mart), Oradio rezultate istrazivanja Centra za
bihejvioralnu genetiku o ponasanjima, oseéanjima i
stavovima stanovnista na izolaciju zbog pandemije
korona virusa (25. mart), Vugl tekst o uticaju pojaca-
nih higijenskih mera na psihu (26. mart), a Megafon
je razgovarao sa psiholoSkinjom NataSom Jankovié
o ,tri najveca problema sa kojima se ljudi susre¢u u
izolaciji“ (1. april). PsiholoSkom aspektu krize posve-
¢eno je veoma malo paznje nakon Sto je u maju uki-
nuto vanredno stanje.

b) Religija. O verskim pitanjima uglavhom se pisalo u
sklopu polemike o poStovanju mera za suzbijanje
epidemije u sklopu obreda u Srpskoj pravoslavnoj cr-
kvi. Noizz je preneo tekst N1 o vernicima koji ,upr-
kos zabrani okupljanja“ i ,dogovoru patrijarha Irineja
i predsednika Vuciéa” idu na liturgije ne pridrzavajuci
se socijalnog distanciranja (16. april), a novinar por-
tala Vice razgovarao je sa epidemiologom Srdom Jan-
kovicem, naglasavajuc¢i da mu pitanje o priceséivanju
velikog broja ljudi istom kasi¢icom postavlja ,kao na-
uéniku, ali i verniku“. Tekst je objavljen pod naslovom
»,Saslusajmo Sta kaZze protojerej, a Sta epidemiolog o
kontroverzi sa korona virusom i kasSi¢icom za pricest”
(25. mart).

c) Ljudska prava i slobode. Ovoj tematskoj celini najvi-
Se prostora su dali Talas i Vice. Uticaju pandemije na
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medijske slobode i rad medija u Srbiji Talas je posve-
tio poseban temat, a na istom portalu objavljen je i
temat o stanju ljudskih prava i sloboda tokom vanred-
nog stanja u Srbiji. Za Talas su tada govorili novina-
ri, urednici, kao i predstavnici nevladinih organizacija
(CRTA, YUCOM, Gradanske inicijative, Partneri Srbija,
SHARE i YIHR). Vugl je preneo tekst Share fondacije
o zastiti privatnosti za vreme pandemije (24. april), a
objavio je i izuzetno dobar tekst koji, kombinacijom
analitickog i reportaznog pristupa, govori o Zivotu be-
skuénika (3. april) u trenutku kada, zbog vanrednog
stanja, nemaju gde da operu ruke ili napune mobilne
telefone. Autor teksta u duhu novinarstva orijentisa-
nog ka resSenjima (solution journalism) razmatra i kako
bi navedeni problemi mogli da se rese.

d) Obrazovanje. Objave o obrazovanju uglavnom su se

odnosile na studentsku populaciju — u¢enje na daljinu,
polaganje prijemnih ispita i studentske domove. Izra-
zito negativan publicitet privukla je odluka Student-
skog centra ,,Beograd” da obaveze studente da u ve-
oma kratkom roku napuste studentske domove. Vice
je o tome pisao u tekstu pod nazivom ,,Svi studenti su
u sred epidemije korona virusa izbaceni iz domova i
sad niko ne zna sta ¢emo s njima“ (18. mart), a Vugl
,Studenti iz KoSutnjaka: imali smo 10 sati da dodemo
po stvari” (27. mart). Studentskim temama najvise se
bavio Oradio, koji je, osim o navedenim temama, pi-
sao i o studentskim kreditima, studentima na razme-
ni, programu Work and travel i apelima studenata u
vezi sa odrZavanjem nastave, ispita i funkcionisanjem
studentskih domova.
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e) Narkotici. Neocekivano visoku zastupljenost imali su
tekstovi o narkoticima, odnosno o polozaju zavisnika
od narkotika. O ovoj temi pisala su Cetiri posmatra-
na portala, tj. svi sem Oradija i Megafona. Tekstovi su
bili posveceni ceni droge na trziStu, krizi medu kori-
snicima ,,sa donjeg dela ekonomske lestvice”, uticaju
zatvaranja klubova i kafana na trziste kokaina i tome
sli¢no.

2.3.6. Reakcije drzave

U Evropi su se, tokom prvog talasa pandemije, mogle
uociti veoma razli¢ite strategije suprotstavljanja virusu. Rec
je o merama koje su, zbog specifi¢ne situacije, duboko za-
dirale u domen ekonomije, prava na obrazovanje, slobodu
kretanja i slobodu govora, sto je — ocekivano — bilo predmet
mnogih analiza i polemika. U korpusu tekstova omladinskim
medija iz Srbije analize odluka organa vlasti imaju ucesce od
8%, a najviSe interesovanja za njih pokazao je portal Talas
(15%). Ovo tematsko polje, uz izvesni oprez, moze posluZiti
i kao test nezavisnosti medija od politickog pritiska ili barem
test konformizma, kroz sagledavanje spemnosti medija da se
upusti u istraZivanje tema od javnog interesa koje sa sobom
nose odredeni nivo politicke kontroverze. Temeljne analize
odluka drzavnih organa mogle su se pronadi na Cetiri od Sest
posmatranih portala (Vice, Noizz, Talas i Vugl).

Svi navedeni portali bili su u manjoj ili ve¢oj meri kriticki
nastrojeni prema vlastima u Srbiji, ukljucujuéi i krizni Stab.
Naj¢eSce se na meti kritika nalazio ¢lan ovog Staba, pulmo-
log Branimir Nestorovi¢, zbog svojih kontroverznih i neta¢nih
izjava o virusu korona. Vice 30. ,U trenutku kada iz Novog
Pazara stizu ocajnicki vapaji za pomoc¢ zbog epidemije, nad-
leni se i dalje ponasaju kao da nema razloga za alarm. Zr-
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tva ovog raskoraka izmedu realnosti i slike nisu samo oboleli
od kovid-19, nego i cela lekarska struka“, piSe Vice u tekstu
pod naslovom ,,Sumrak struke u vrlom novom dobu korone“
(30. jun), istog dana kada i Noizz objavljuje tekst ,Srpski epi-
demiolozi i vlast su iznenadeni novim naletom virusa i nije
nam jasno kako su to sebi dozvolili“. U formi dramskog zapisa
Vugl je objavio tekst ,,Osnova Vuciceve vlasti je teror i strah
gradana” (30. april), dok je Talas u tekstu ,Jeste li zavrsili?
KZN i dalje bez odgovora” (27. april) razmatrao sistem pse-
udodogadaja u vidu konferencija za Stampu na kojima nema
novinarskih pitanja.

2.3.7. Mediji, kultura i drustvene mreze

Oko 6,1% ukupnog broja objava bilo je posve¢eno temi
medijskih i umetnickih sadrzaja, kojoj je u apsolutnim bro-
jevima najviSe prostora dao Noizz, a procentualno Oradio
(12% svog korpusa). Ove objave bismo mogli podeliti u tri
potkategodije (1) izvesStavanje o otkazivanju planiranih ofla-
in, real-life dogadaja (koncerata, festivala, pozorisnih pred-
stava), (2) promocija razlicitih alternativnih, onlajn dogadaja,
(3) uticaj pandemije na fokus umetnickog stvaralastva. Osim
mejnstrim kulturnim sadrzajima, mediji su se bavili i onla-
jn kulturom. Noizz je, na primer, objavio tekst o tome kako
Nakyta (glavna junakinja mim stranice Rucno pravljeni nakit)
,odrzava mentalnu higijenu milenijalaca” (6. april).

2.3.8. Infodemija

Pandemija je, osim poplavom informacija, obelezena i
poplavom dezinformacija, Sto je kolokvijalno nazvano infode-
mijom. Redakcija FakeNews Tragaca izracunala je, na osnovu
analize laznih i manipulativnih vesti i njihovog viralnog po-
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tencijala u Srbiji, da je svaka takva vest prose¢no podeljena
($erovana) 927 puta®. Kao odgovor na veliki broj neta¢nih sa-
drZaja o merama prevencije, lekovima, vakcinama i razlicitim
pseudonaucnim teorijama, omladinski portali su na uglav-
nom primeren nacin izvestavali o opasnostima infodemije.

U tekstu od 13. marta Vice je pisao o dotad najraspro-
stranjenijim teorijama zavere o virusu korona, medu kojima
su teorija o ruskom poreklu, kineskom poreklu, vestackom
poreklu, ,,dokazima“ da se virus mogao predvideti ili da ga je
moguce leciti kokainom. Vice je takode izveStavao i o panici
koju su izazvali navodni ,,5G tornjevi“, o opasnim pseudona-
uénim izjava vlasnika TV Pink Zeljka Mitrovi¢a, o ,sludivanju
naroda“ kojim se bave antivakseri, kao i o , pseudo-doku-
mentarcu” Plandemija, koji je — kako se navodi — ,pun laznih
tvrdnji, a i dalje viralan” (13. maj). U tom svetlu, Talas objav-
ljuje veoma dobar tekst o kognitivnim zamkama koje pospe-
Suju prihvatanje zabluda i teorija zavere (27. april), a Oradio
o popularnim pseudonaucnim teorijama u Srbiji (16. april).

U korpusu su, medutim, zabeleZeni i primeri gde omla-
dinski mediji i sami poseZu za alternativnim, natprirodnim
reSenjima dok pokusavaju da nadu odgovore na kljuéna pita-
nja o pandemiji. Vice je tako pitao SMS tarote kada ¢e proci
pandemija, a Noizz je u aprilu preneo prognoze dva astro-
loga u vezi sa krajem pandemije. Medutim, pristup ova dva
portala se u navedenim slucajevima drasti¢no razlikuje. Dok
Vice svojim tekstom upozorava na finansijsku opasnost koju
nosi dopisivanje sa SMS tarotom® (22. maj), Noizz predstav-
lja astrolosSke prognoze kao relevantne izvore informacija. Za

8 lzvor: https://fakenews.rs/wp-content/uploads/Korona-i-infodemija-u-
Srbiji-2020.pdf

9 SMS tarot na kraju svake poruke, koja je pritom vrlo neodredenog ka-
raktera, postavlja pitanje korisniku, ¢ime ga motivise da dalje uplacuje
novac.
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izvesnog Bernara Ficvaltera navodi se kako njegova predvi-
danja ,Cekaju ¢ak i oni koji su Citav Zivot bili krajnje skepticni
prema horoskopu” (8. april), dok je prognoza Pavela Globa
objavljena pod naslovom ,Poznati astrolog izneo svoje pred-
vidanje o korona virusu i moZzemo da odahnemo” (10. april).
Oba teksta preneta su sa portala Luftika.

lako Noizz nacelno osuduje i ismeva teorije zavere (Pre-
Ziveli smo pomracenje ali 5G necemo: Srbi u novoj epizodi
teorije zavere, 6. april), on ih svojim pojedinim naslovima i
senzacionalistickim pristupom na implicitan nacin i ohrabru-
je. Na primer, 6. juna je na ovom portalu objavljen tekst pod
naslovom ,Oglasio se Bil Gejts povodom teorija zavera koje
kolaju o njemu i tek nam sad nista nije jasno”. lako naslov
implicira nekakvu misteriju ili nejasnoéu — u samom tekstu
nema ni naznake neceg takvog, veé se Bil Gejts decidno ogra-
duje od svih teorija koje kruze o njemu i naziva ih glupim
i bizarnim. U atmosferi u kojoj se o Gejtsu kreiraju razlicite
dezinformacije, takode je upitna namera koja stoji iza Noiz-
zovog naslova ,,Bil Gejts pre pet godina predvideo epidemiju
korona virusa — njegov TED Talk to i potvrduje” (31. mart).
U govoru na koji se Noizz oslanja, Gejts na osnovu u tom
trenutku dostupnih informacija i prognoza (2015) naglasava
kako bi potencijalni virus u buducnosti mogao da predstavlja
vecu opasnost od rata. Naslov koji je Noizz odabrao moze
kod dela publike sklonog pseudonauénim teorijama ojacati
uverenje da je Citava pandemija zapravo iscenirana, tj. una-
pred isplanirana.

Na slican nacin i Vugl bez jasnog razloga jednom svom
tekstu od 12. maja daje naslov ,,MoZemo da odahnemo:
Kompanije odlazu uvodenje 5G zbog korone”. U tekstu, pri-
tom, ni na koji nacin nije objasnjeno kakvu brigu izaziva 5G
tehnologija, da bismo zbog odlaganja njenog uvodenja mogli
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da ,odahnemo®, pa se odabrani naslov moze okarakterisati
kao senzacionalisticki i tendenciozan. Treba napomenuti da
je ovakav postupak atipi¢an za Vugl, koji je — proporcionalno
gledano — posvetio viSe prostora posledicama infodemije od
svih svojih konkurenata. U posmatranom periodu je na veo-
ma primeren nacin pisao o Sirenju lazi na Tviteru, uruSavanju
poverenja u nauku putem tabloidnih medija, kao i o mana-
ma argumenata da je kovid napravljen u laboratoriji.

Na portalu Noizz uocene su i dve dokazano neistinite in-
formacije. Jedna se tice povratka labudova i delfina u kanale
u Veneciji (18. mart)'°, a druga glasine da su u Indiji brat i
sestra po rodenju dobili imena Kovid i Korona (24. april)*™.

2.3.9. Zdravstvo i nauka

Tema Zdravstvo i nauka predstavlja kontratezu prethod-
noj temi, buduci da u fokus umesto dezinformacija postavlja
relevantne, potvrdene podatke, a umesto Sarlatana i pseu-
donaucnika zdravstvene radnike i farmakologe. Ipak, o sa-
moj nauci veoma se retko pisalo, ¢ime je propustena Sansa
da se ona popularizuje, tj. da se nau¢ne teme od znacaja za
pandemiju na prijemciv nacin objasne Siroj populaciji. Tema
Zdravstvo i nauka — zastupljena u korpusu s ukupno 7% —
bila je, dakle, mahom posveéena zdravstvenim radnicima. Na
tom polju su se omladinski mediji poneli veoma odgovorno,

10 FakeNews Tragac objavio je analizu ove lazne vesti: labudovi su foto-
grafisani u kanalima na ostrvu Burano (u blizini Venecije) gde se inace
redovno pojavljuju, dok su delfini snimljeni u sardinskoj luci daleko od
grada, te nijedna od prikazanih fotografija ne ukazuje na ,povratak” ovih
vrsta. lzvor: https://fakenews.rs/2020/03/21/povratak-otpisanih-nijese-
desilo/

11 Portal Raskrinkavanje.ba objavio je analizu kojom se dokazuje da je ova
pri¢a izmisljena. Izvor: https://raskrinkavanje.ba/analiza/indijski-blizan-
ci-ipak-nisu-dobili-imena-corona-i-covid
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pisuci ne samo o naporima lekara, ve¢ i medicinskih sesta-
ra, apotekara, pa i higijeni¢ara u zdravstvenim ustanovama.
Vice je, na primer, objavio tekst pod naslovom , Kako izgle-
da kada si u sred epidemije korone zaduZena za higijenu u
bolnicama u Srbiji“ (22. mart), a Noizz pri¢e o apotekarki iz
Beograda koja pomaze susedima u karantinu tako Sto im pu-
tem konopca doprema lekove i potrepstine (8. april) i Blicov
tekst o doktorki Dusanki Zivkovi¢ iz Leskovca koja je, uprkos
ispunjem uslovima za odlazak u penziju, ostala u bolnici da
pomogne pacijentima, nakon c¢ega se zarazila koronom i iz-
gubila Zivot (13. april).

2.3.10. Solidarnost

Tema Solidarnosti, koja je mahom podrazumevala tople
ljudske price, u ukupnom korpusu bila je zastupljena s 4,9%.
lako je re€ o prilicno niskom udelu, na svakom od posmatra-
nih portala objavljene su najmanje dve ovakve price. Medu
njima se posebno izdvaja pri¢a o migrantima u Srbiji koji su
koja stvara izrazito snazan odijum prema ovoj osetljivoj gru-
pi, kao i veliki broj dezinformacija, omladinski mediji su u
bezrezervno pozitivnoj konotaciji preneli vest o humanitar-
noj akciji (Megafon: ,Migranti u Srbiji pomaZzu u borbi pro-
tiv koronavirusa“; Vice: ,Migranti u Bujanovcu Siju maske za
gradane Srbije, a pismom Vladi mole da pomogu i na dru-
ge nacine”; Noizz: , Ljubav za migrante koji nam $iju zastitne
maske za lice”).

Noizz je jedan od svojih tekstova (12. april) posvetio
dobrim delima tokom vanrednog stanja, tj. ljudima ,koji su
ispali carevi tokom korone”. Tom objavom odata je pocast
zemunskoj pekari koja je delila besplatne sendvice, ljudima
koji prave vizire za zdravstvene radnike, besplatnom rostilju
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u Novom Sadu, stanodavcima koji ne naplacuju kiriju... Na
ovom portalu mogla se pronadi i promocija drustveno od-
govornog magazina , Lice ulice” koji prodaju beskuénici i pri-
padnici drugih osetljivih grupa (8. april). Vredna je pomena i
emisija Oradija ,U kakvoj zemlji Zelim da Zivim“, Cije je jedno
izdanje (25. mart) bilo posveceno upravo solidarnosti i em-
patiji.

2.3.11. Ekonomija

Ekonomske i privredne teme su u posmatranom korpusu
omladinskih medija imale uces¢e od 9,6%, ¢emu je najvise
doprineo portal Talas, na kojem je ova tema bila prva po za-
stupljenosti. lako se ovaj sajt strogo gledano ne mora tuma-
Citi kao omladinski, nacin plasiranja sadrZaja, odabir tema i
sastav redakcije upucuju na to da je pre svega usmeren ka
mladoj populaciji. Ovaj portal je veoma predano analizirao
mere vlasti u oblasti privrede, kao i posledice pandemije. Na
sedmi¢nom nivou objavljivani su pregledi ekonomskih kreta-
nja i uticaja drzavnih mera, uz visok nivo medijske inicijative.
Jedan od tekstova na veoma pregledan i koherentan nacin
ukazuje na to koliko Srbija trosi na zdravstvo u poredenju sa
drugim zemljama (9. april), dok drugi u afirmativhom, kon-
struktivnom duhu analizira kako Vlada Srbije moZe da pomo-
gne privredi (23. mart).

lako su se teme od znacaja za privredna kretanja pojav-
liivale i na drugim portalima, koli¢ina proaktivnosti, sistema-
ticnosti i posveéenosti na njima daleko je ispod nivoa koji je
postavio Talas. Vice je, na primer, objavio tekst o poveca-
noj prodaji seks-igracaka u Americi (10. april), dok je Noizz
izvestio o ,trikovima za usStedu novca jedne Beogradanke”
(26. april), iako nije re¢ ni o kakvim trikovima, ve¢ o uste-
dama koje su same po sebi nastale usled vanredne situacije



54 Mladi u medijskom ogledalu 2020

(treninzi za fudbal i dZeparac za njenog sina, usluge frizera,
usteda na benzinu...).

2.3.12. Poznate lichosti

Poslednja kategorija obuhvata tekstove o poznatim lic-
nostima koje su se zarazile virusom korona. Uce$ce ove kate-
gorije je 5,6%, a na tom nivou je gotovo iskljuéivo zbog por-
tala Noizz, bududi da su se ostali portali veoma retko bavili
ovim pitanjima. Noizz je iscrpno pratio deSavanja u vezi sa
regionalnim turnirom Novaka Dokovi¢a i zarazenim tenise-
rima (Pokovié, Dimitrov, Troicki), a izvestavao je i o Srdanu
Pokovicu, kosarkasima Nikoli Jokiéu i Nikoli Jankovi¢u, pre-
minulom madioni¢aru Roju Hornu... Tekstovi ovakvog tipa
nijednom nisu uoceni na portalima Talas i Megafon.

2.4. Multimedijalnost

Omladinski mediji nastoje da budu multimedijalni,
pa osim osnovnog teksta nude i bogatu opremu, podkast,
vlog, infografike, mimove, kao i ilustrativne objave sa Tvite-
ra, Instagrama, Fejsbuka i Tiktoka. Najvedi stepen multime-
dijalnosti zabeleZen je na portalima Oradija, Talasa, Vugla i
Megafona, koji su temi pandemije posvetili razli¢ite audio
i video sadrZaje. Sajt Oradija koristi resurse svog radijskog
programa, pa omogucava odloZeno preslusavanje analitic¢kih
emisija ,Pokretac”, ,,Maturski pano“ i ,U kakvoj zemlji zelim
da Zivim“ u vidu podkasta. Vugl i Talas su takode realizovali
podkaste koji su se ticali pandemije: ,Vuglanje” bavio se, iz-
medu ostalog, analizom zavera o 5G tehnologiji, ali i istrazi-
vanjem BIRN-a o prikrivanju realnog broja zarazenih i umrlih
u Srbiji, dok je Talas u jednoj od svojih emisija ugostio dok-
toranda sa Londonske Skole za ekonomiju i politicke nauke,
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kojem su, izmedu ostalog, postavljena pitanja o upravljanju
krizom u Srbiji. Portal Megafon objavio je na svom sajtu i
Jutjub kanalu serijal kratkih snimaka u kojima gradani Srbi-
je koji trenutno borave u SAD, Svedskoj, Malti, Ujedinjenom
Kraljevstvu i Nemackoj objasnjavaju kako je pandemija utica-
la na njihove Zivote. Na portalima Vice i Noizz uocen je niZi
stepen multimedijalnosti.






3. ANALIZA JUTJUB KANALA

Ovaj segment analize predstavlja pokusaj da se kvanti-
tativnom i kvalitativnom metodom utvrdi na koji su nacin
oblikovani sadrzaji za vreme pandemije i o pandemiji na do-
macim Jutjub kanalima ¢ija su ciljna grupa mladi. Analizirano
je 20 kanala iz Srbije sa najve¢im brojem pratilaca, prema
rang-listi servisa Social blade'? na dan 20. decembar 2020.
Nisu uzeti u obzir muzi¢ki kanali, kanali TV stanica i emisija,
niti kanali sa igranim i crtanim filmovima, ve¢ isklju¢ivo oni
koji se bave plasiranjem originalnog vlog sadrzaja, kreiranog
za Jutjub.

Na svakom od 20 analiziranih kanala posmatrani su kli-
povi nastali tokom prvog talasa pandemije, tj. od marta do
juna 2020. godine. Ti klipovi su razvrstani na 17 tematskih
kategorija, a dobijeni rezultati ukazuju na klju¢ne trendove
na jutjub sceni Srbije i mogu biti dobra osnova za dalju dis-
kusiju i istrazivanja o ovim popularnim formatima i njihovom
uticaju na mlade u kriznom periodu.

12 Kompletnu listu moguce je pronaci na sajtu https://socialblade.com/
youtube/top/country/rs. Treba imati u vidu da Social blade na stranici
za Srbiju rangira samo one kanale kojima je Srbija navedena kao zemlja
porekla. Ukoliko je vlasnik kanala tu informaciju sakrio, njegov kanal nije
uvrsten na rang-listu, pa samim tim ni u analizu. Iz tog razloga lista ana-
liziranih kanala ne odraZzava u potpunosti 20 istinski najpopularnijih ka-
nala iz Srbije, ali se na osnovu dostupnih informacija moZe proceniti da
odstupanja nisu suviSe znacajna i da se dobijeni rezultati mogu smatrati
relevantnim.
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3.1. Opsti pregled

Analiza sliéna ovoj sprovedena je i u proslogodiSnjem ci-
klusu istrazivanja ,Mladi u medijskom ogledalu®, Sto stvara
prostor za komparativnu analizu kvantitativnih pokazatelja.
Cak 3$est kanala je u meduvremenu preslo sumu od milion
pratilaca, a na Celu liste Bogdan Ili¢ (Baka Prase) zamenio je
Stefana Vuksanovi¢a (Mudu). Najveci porast u broju pratila-
ca zabeleZen je na kanalima Kimi’s life (+485K), Braco Gajic¢
(+479K) i Baka Prase (+440K). Ubedljivo najveéi skok u uku-
pnom broju pregleda zabeleZio je kanal Baka Prase (+421M),
koji ée, uz Mudu tokom 2021. preéi milijardu pregleda, a
nakon Bake Praseta slede DexRock (+370M) i Braco Gaji¢
(+330M). Na listi 20 kanala sa najveéim brojem pratilaca na-
lazi se 13 momaka, 3 devojke i 4 grupna kanala.

3.2. Tematski diverzitet

Na 20 najpopularnijih kanala posmatrani su klipovi
objavljeni u periodu od 1. marta do 30. juna 2020. godi-
ne, koji su potom razvrstani na 18 tematskih kategorija: (1)
Moda, kozmetika i dnevni rituali; (2) Igrice; (3) Sport; (4) Pu-
tovanja i susreti sa fanovima (meet up); (5) Gastronomija; (6)
Pitanja i odgovori (Q&A), (7) Ispovesti i ukljucenja uZivo; (8)
Eksperimenti i izazovi; (9) Skrivene kamere i Sale; (10) Anke-
te na ulici, uli¢ni vlog; (11) Muzika; (12) Rasprave sa drugim
jutjuberima; (13) Tehnologija, recenzije i ,uradi sam“ (DIY);
(14) Kultura i umetnost; (15) Reakcije na tude sadrzaje; (16)
Komicni sadrzaji; (17) Karantinski vlog / vlog u kudi; (18) Dru-
go. Ukupno su analizirana 953 videa, od cega ih je najvise
bilo na kanalima DexRock (115), Muda (110) i Stuberi (103).
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Korona ili pandemija su direktno pomenuti u 65 videa (6,8%
ukupnog korpusa), pri ¢emu je nijednom nisu pominjali Bra-
co Gaji¢, Full burazeri, K1KA i Milos HD.

Tematski diverzitet Jutjub klipova

Vlog u kuci
Komiéni sadrzaji

Reakcije na tude sadrzaje

54
95
109

Kultura i umetnost 3
Tehnologija, recenzije i "uradi sam" 37
Rasprave sa drugim jutjuberima 7
Muzika 10
Ankete na ulici, uli¢ni vlog 39
Skrivene kamere i $ale 44
Eksperimenti i izazovi 216
Ispovesti i ukljucenja uzivo 13
Pitanja i odgovori (Q&A) 17
Gastronomija 15
Putovanja i susreti sa fanovima 13
Sport 12
Igrice 176
Moda, kozmetika i dnevni rituali 33

Drugo 60

Proslogodisnje istraZivanje tematskog diverziteta (na
uzorku od 1000 klipova) na domacem Jutjubu pokazalo je
dominantnu ulogu klipova o igricama (28,7%) i klipova sa
eksperimentima i izazovima (15,9%). U ovogodisnjoj analizi,
baziranoj na nesto manjem uzorku (953 klipa) ove dve teme
su takode dominantne, ali su im se pozicije obrnule — najvise
je klipova o eksperimentima i izazovima (22,7%), a potom o
igricama (18,5%). Ovo su ujedno klipovi koji su nesmetano
mogli da se realizuju za vreme vanrednog stanja, jer podra-
zumevaju snimanje u kuénim uslovima i onlajn interakciju. U
odnosu na prethodnu godinu poveéao se udeo reakcija na
tude sadrzaje, a ocekivano se smanjio broj klipova o putova-
njima i susretima s fanovima.
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3.3. Uticaj pandemije i odnos prema pandemiji

Kao sto je vec re¢eno, u samo 6,8% analiziranih klipova ek-
splicitno se pominju virus korona ili pandemija. Medutim, uticaj
pandemije, vanrednog stanja i karantina vidljiv je ¢ak i tamo gde
je neizreCen: moze se pratiti kroz izmene u Zanrovskoj strukturi,
kroz razvijanje novih formi i odabir tematskog fokusa.

Broj klipova u kojima se pominje korona
12
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Period vanrednog stanja doveo je i do nekih promena
u ikonografiji, simbolima i sloganima Jutjub stvaralaca. Coda
je u klipu od 18. marta svoj tradicionalni pozdrav ,‘De ste,
braco, kakva je voda danas” (njegovi pratioci nazivaju se
delfinarijom) zamenio pozdravom ,‘De ste, braco, kakva je
korona danas, dobro dosli u novi video”. Goldenito je u na-
slove svojih klipova ¢esto unosio rec¢ korona, ¢ak i tamo gde
ni na koji nacin nije govorio o njoj. Stuberi su 17. marta, u
sklopu videa ,,Na$ prvi projekat u samoizolaciji *1.000.000
Sibica*“ promenili uvodnu Spicu, kojoj su dodali zvuk kaslja
i prilosku odredbu U karantinu, a Jaserstajn je 17. aprila, u
klipu ,Mlaka preporuka“, koristio hesteg #ostanitekodkuce.
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Ukupno posmatrano, jutjuberi su u analiziranim klipovima
gotovo bez izuzetka promovisali odgovorno ponasanje, bez
koketiranja s pseudonaucnim teorijama, dezinformacijama i
Sirenjem panike.

3.3.1. Saveti

Vecina jutjubera je barem jednom pozvala svoje pratioce
da postuju propisane mere i da se ponasaju odgovorno pre-
ma sebi i drugima. Andrija Jo je u videu ,Jedan dan u karan-
tinu“ (9. april) pricao o tome kako prati fakultetsku nastavu
onlajn putem i zamolio pratioce da peru ruke, da se presvu-
ku nakon Sto dodu spolja i da koriste asepsol. Nada sa kanala
,Andela i Nada“ studira u Nici, gde i Zivi, pa je pratiocima 4.
marta ispri¢ala kakva je epidemijska situacija u tom gradu,
uz sledeci savet:

,Sada kada znam da ja cirkuliSem medu ljudi-
ma koji ili imaju taj virus ili koji su bili u kontaktu sa
ljudima koji su imali virus, malo me je strah, tako
da ja praktikujem ono: perite ruke, nosite vodicu
sa sobom da dezinfikujete ruke, nemojte da pipate
svoju facu dok niste stigli kuci. Izbegavanje mesta
gde ima puno ljudi, sto je nemoguée jer na mom
fakultetu ima puno ljudi.”

Kasnije, u videu od 18. marta, Nada prica kako se zbog
epidemije vratila iz Nice u Pariz. Na primeren nacin objasnila
je sistem prelaska na onlajn nastavu, kao i nestasicu maski,
rukavica i dezinfekcionih sredstava u glavnom gradu Francu-
ske. U videu je pokazala i formular na kojem treba da oznaci
razlog izlaska iz kuce (odlazak na posao, u kupovinu, u bolni-
cu, u hitnu posetu ¢lanu porodice, na tréanje, u Setnju s ku¢-
nim ljubimcem) i zamerila svojim sugradanima Sto ,,ne shva-
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taju ozbiljno ovu situaciju, ali nije za zezanje (...) Gledajte na
primeru Kine, Italije i Spanije, nemojte da pravite greske kao

i

oni.

Najpopularniji jutjuber Baka Prase objasnjavao je svojim
pratiocima kako treba prati ruke i porucio:

,Nadam se da svi ostajete kod kuce. /.../ Samo
sam u fazonu /.../ da obavestim ljude da stvarno
treba da ostanu kod kuce, da se ne za*ebavaju sa
ovim, da prode to Sto pre — jer Sto pre bude izlecen
poslednji ¢Covek od korone kod nas, to pre se zavrsa-
va karantin i nastavlja se normalno funkcionisanje.
Ostanite kod kuce i ne zezajte se sa tim.” (29. mart)

Cone je u klipu od 23. marta objasnio da ,svi treba da
shvate ozbiljnost situacije”, uz poziv svojim pratiocima da
ostanu kod kuée i obecanje da ée pokusati da ih za to vre-
me ,,nasmeje kako on to ume”. Nedelju dana kasnije, u klipu
,,Pet nacina kako zadrzati roditelje kod kuée” naglasio je koli-
ko je vazna briga o starijima.

Pod naslovom ,,Da li ¢e korona virus ubiti sve nas??“ (14.
mart) Dex Rock je objavio video u kom objasnjava svojoj pu-
blici kako se prenosi korona, sluzeéi se slikama i snimcima.
lako je naslov na tragu klikbejta, u samom klipu autor insi-
stira na smirivanju tenzija: , Ljudi, samo se smirite. Nema po-
trebe da se Siri panika ukoliko se drZite onoga $to sam vam
rekao na pocetku videa. Jedino Sto je loSe jeste Sto mozete
da prenesete virus starijoj osobi kojoj virus ¢ak i moze da na-
pravi problem.” U istom klipu Dex Rock poziva na solidarnost
prilikom kupovine namirnica i higijenskih potrepstina.

Dota Freestyle je 20. marta pozvao svoje pratioce da ¢u-
vaju svoje voljene i ostanu u karantinu, pokazujuci im kako
kijati tako da ne zarazimo druge: ,MoZda stvarno zvuci kao
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glupost, ali trebalo bi svi da postujemo.”. Kimi sa kanala ,,Ki-
mi’s life” porucio je fanovima da se ne zale¢u da ga grle uko-
liko ga sretnu na ulici: ,Ja se stvarno ne plasim, ni trunku
se ne plasim. Ali se ipak ose¢am pomalo odgovornim, iz tog
razloga vodim racuna“

(18. mart). | Janko je uputio slicnu poruku: , Ljudi, pazite
ovako, vanredno stanje je stiglo na celi Balkan. Postujte lju-
di pravila, nemoijte izlaziti napolje, postujte sve Sto vam se
kaze.” (24. mart).

Lea Stankovié je svojim pratiocima objasnila ,da svako
moze da se razboli /.../ i zato je najbolje da se svi cuvamo”
(23. mart). Muda je u dva navrata, u klipovima od 16. i 18.
marta, pozivao svoje pratioce, kojih je vise od milion, da
peru ruke, koriste sredstva za dezinfekciju, da ,ne kaslju na
narod” i kupaju se —,,ne samo nedeljom”.

Kanal ,Stuberi” je medu svim posmatranim kanalima bio
najposveceniji ovoj temi. U klipovima ,Sta se zapravo deda-
va? Vanredno stanje” (15. mart), ,Spremamo se za samoi-
zolaciju *karantin*“ (16. mart) i ,Moji dani u izolaciji” (21.
mart) ekipa jutjubera iz Novog Zednika poslala je, izmedu
ostalog, sledece poruke:

1) ,Maska vam nece toliko pomo¢i u tome da
se ne zarazite, ali svakako pomaze da se bolest ne
Siri dalje. /.../ Molim vas, budite pametni i dobri,
ja se slazem da to mozda ne gada mladu populaci-
ju, ali treba da mislimo na nase bake, deke, starije
ljude, mame, tate koji su mozda bolesni, sréani bo-
lesnici ili bilo Sta drugo, ima ih puno. Tako da hajde
da budemo pametni i da ¢uvamo nase najblize.”

2) ,Mi smo se odlucili da krenemo da se samo-
izolujemo i da postujemo propise koje je drzava do-
delila. lako je ovaj klip zabavan i mi se $alimo, mi
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¢emo prvenstveno informativno da iznesemo Sta
¢emo da radimo, na koji nacin ¢emo da se zabavi-
mo, to ¢emo sve da snimamo pa moZete da ukrade-
te neke fore od nas.”

3) ,Ne treba se praviti pametan, treba slediti
zdrav razum i preporuku, kao i savete strucnjaka.
21. vek je, imamo informacije iz svih delova sveta
gde je i gora situacija nego kod nas. Znamo kako
su se Kinezi izbori sa tim — samoizolacijom, discipli-
nom, vanrednom situacijom. Znaci, ako moras da
ides negde, u apoteku, pordavnicu, uzmes masku,
stavis$ rukavicu i polako.”

4) ,Ne pravi se pametan jer ispadas idiot ako
ne shvatas situaciju ozbiljnom i kreces se, a ne tre-
ba da se kreces, pravis guzvu i ideS u kafice, to je
kretenski i nemojte to raditi. Ako to neko od vasih
prijatelja, roditelja, brace i sestara radi, porazgova-
rajte ozbiljno sa njima jer to nije u redu da se radi.”

lako se u pojedinim klipovima moZe uociti da neki jutju-
beri ne nose maske i ne pridrzavaju se mera distanciranja u
situacijama kada bi to bilo neophodno, nijednom nije zabe-
lezen slucaj pozivanja na neodgovorno ponasanje — na pro-
tivljenje noSenju maski, prisustvovanje velikim skupovima i
tome sli¢no.

3.3.2. Karantinski vlog

Vise jutjubera je za vreme vanrednog stanja snimalo vlo-
gove u kojima su objasnjavali kako pandemija uti¢e na njih i
koliko im je promenila Zivote — od ucenja, preko raspoloze-
nja, odnosa sa ukuéanima i prijateljima, pa do nacina zabav-
ljanja.
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Baka Prase je 14. aprila snimio video u kom je ispri¢ao
kako ga je policija privela zbog prekrsaja zabrane kretanja.
Naveo je da se osecao losSe i otisSao kod lekara kako bi pro-
verio da li je zaraZzen, pa je u povratku zakasnio tri minuta.
Rekao je i da se policija ponela ispravno i da svoj zadatak
obavlja kako treba. Pota je u klipu od 29. marta ispri¢ao
kako je smrsao u karantinu ,jer ne moze da ide po hranu“.
Kimi je govorio o otkazivanju svojih planova za put na sever-
ni pol zbog pandemije (18. mart), a Muda je rekao kako je u
karantinu poceo vise da vezba, da tréi na traci i manje jede
(2. jun).

Marija ZeZelj je u svom vlogu iz karantina (31. mart)
pri¢ala o tome kako joj nije dosadno jer sada ima vremena
da ¢ita knjige i bavi se aktivnhostima koje je ranije odlagala
zbog manjka vremena. Govorila je i o uticaju pandemije na
raspolozZenje: ,Ja sam vama zahvalna Sto imam kuéu u kojoj
mogu da provodim vreme, svi su mi u porodici zdravi, na ta-
kve stvari ne mogu da se Zalim. To me i podseca koliko treba
da budem zahvalna da sam u jednoj dobroj situaciji naspram
onoga $to se deSava u svetu, ali opet, to me ne sprecava da
dobijem negativne misli, da budem ponekad i tuzna“.

Stuberi su u jedan od svojih videa (15. mart) ukljudili i
svedocenja svojih prijatelja o situaciji u drugim evropskim
zemljama. Mila Luka javili su se iz Austrije i opisali kako je u
Becu, sa u tom trenutku 800 zaraZenih, korona uticala na rad
obrazovnih institucija. Mia je ispricala o porastu broja zara-
Zzenih u Nemackoj, a Kristijan je govorio o panici koja se javila
u Holandiji: ,,Bolnice vise ne mogu da prime toliko pacije-
nata, ljudi su poludeli, supermarketi su prazni, ljudi kupuju
dezinfikatore za ruke”. Ovaj video predstavlja dobar primer
kako Jutjub moZe da posluZi kao platforma za razvoj gradan-
skog novinarstva.
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3.3.3. Izazovi, eksperimenti, treninzi i muzika

Kvantitativna analiza pokazala je da su u ukupnom kor-
pusu eksperimenti i izazovi imali najveée ucesée (22,7%), a
njihovoj dominantnoj poziciji sigurno je doprineo i opsti kon-
tekst, koji je podrazumevao kreiranje sadrzaja u ku¢nim uslo-
vima, i to za ciljnu grupu cije je kretanje takode ograniceno
epidemijskim merama.

Nekoliko jutjubera pokrenulo je sportske izazove u ka-
rantinu. Baka Prase je 29. marta objavio kako ¢e treniranje
— umesto u teretani — nastaviti kod kuce, preporucivsi svo-
jim pratiocima da i oni na taj nacin jacaju svoj imunitet. Po-
tom je, 6. aprila, zajedno sa Codom snimio video ,Trening
u karantinu za parove i celu porodicu”, gde su dati saveti za
vezbanje u kuénim uslovima. Sli¢an sadrzaj je na svoj kanal
postavio i Nixa Zizu, pod naslovom , Lek trening za ubijanje
korona virusa“ (1. april), gde pokazuje kako vezbati na otvo-
renom uz postovanje distanciranja. Pota je jedan svoj klip
posvetio fudbalskim izazovima u karantinu (20. mart), uz vise
takmicara koji se nadmec¢u za rolnu toalet papira.

Andela i Nada su u videu ,Sta radimo dok traje izolaci-
ja“ (19. mart) pokazale svojim pratiocima kako mogu sami da
sasiju masku ukoliko nemaju gde da je kupe, a Lea Stankovi¢
je objasnjavala na koji je nacin, tokom karantina, moguce ra-
diti na dekoracijama i uredenju prostora (18. mart). Muda je
u jednoipocasovnom klipu, koji je prikupio vise od 150.000
pregleda, svojoj publici procitao citavu Egziperijevu knjigu
,Mali princ” (19. mart), a putem komentara javio se veliki
broj ucenika da ga pohvali sto im je priblizio roman koji je
ujedno i Skolska lektira.

Janko je 24. marta objavio video , Kupio sam sav toalet
papir koji su imali u radnji“, gde je zabeleZeno kako se ra-
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spravlja s radnikom u prodavnici koji mu je objasnjavao da ne
moze da kupi toliko papira (troja kolica) jer treba da ostane
dovoljno zaliha i za druge ljude. Negativni aspekat ovog iza-
zova Janko je pokusao da ublazi time Sto je rekao da planira
da kupljeni papir besplatno podeli. Tano tri meseca kasnije,
u videu ,Imam coronu” Janko prenkuje (zavarava) porodicu i
prijatelje da je zarazen.

Coda je, pre progladenja i po zavrietku vanrednog sta-
nja, snimao ankete na ulici (13. mart, 22. maj), pitajuéi lju-
de da li se plase i da li je korona realna opasnost ili samo
teorija zavere. lzmedu ostalog, dobio je odgovore da nema
dokaza da maska pomaze, da ljudi deluju smesSno kad nose
masku, da se od korone treba Stititi alkoholom, kao i da je
smrtni ishod nemogu¢ ako si mladi od 19 godina. Ovakva
vrsta sadrzaja moZe biti potencijalno opasna, jer se laicima
daje prilika da u vreme krizne situacije iznose svoje stavove
o temi od prvorazrednog javnog interesa za koju nisu struéni.
To ne znadi, naravno, da ¢e publika slepo prihvatiti stavove
prolaznika iz Jutjub ankete kao relevantne, ali neodgovornim
i neta¢nim sadrzajima ne treba pruzati ovakav medijski pro-
stor, bez obzira na to kako ce ih kasnije publika interpretirati.
Coda u sklopu ovih anketa nije iznosio sopstvene stavove, ali
je to $to ne nosi masku prilikom komunikacije s drugim ljudi-
ma na ulici kroz Salu pravdao time da je on ,,Covek naroda“.

Naposletku, najgledaniji Jutjub sadrzaj u vezi sa virusom
bila je pesma , Korona“ Bake Praseta (28. mart), koja je do
kraja godine prikupila vise od 13 miliona pregleda. Pesma je
posvecena vanrednom stanju, merama prevencije, dezinfek-
ciji i finansijskim problemima uzrokovanim pandemijom, a
spot zapocinje disklejmerom u kojem se navodi kako namera
autora ,nije da prouzrokuje Sirenje panike ili ugrozavanja jav-
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ne sigurnosti®, kao i to da , poenta spota i pesme nije isme-
vanje trenutne situacije, ve¢ unosenje pozitive u ovo mracno
vreme”“. Autor je takode naveo da je ceo spot, u skladu sa
merama zastite, sniman u sklopu komplesa u kom Zivi, a po-
stavio je i heSteg #ostanikodkuce.



ZAKLJUCCI | PREPORUKE

Istrazivanje ,,Mladi u medijskom ogledalu 2020“ obuhva-
tilo je tri komponente: sadrzaje mejnstrim medija, omladin-
skih medija i jutjubera, u godini koju je na globalnom nivou
obeleZila pandemija virusa korona. Analizirano je ukupno
216 objava mejnstrim medija, 570 tekstova omladinskih por-
tala i 953 Jutjub videa, sto ukupno iznosi 1.739 jedinica ana-
lize. Takav uzorak omogudio je uvid u to kako su se razliciti
akteri na medijskoj sceni ophodili za vreme jednog nesvaki-
dasnjeg, kriznog perioda, ali i kako su shvatili i interpretirali
ulogu mladih u tom periodu. Na ovom mestu ¢emo ukratko
sumirati prethodno predstavljene nalaze, uz predloge za po-
boljsanje medijske prakse.

1) Mejnstrim mediji. Trendovi koji su uoceni prethodnih
godina nastavljeni su i u ovom istrazivackom ciklusu, uz ne-
koliko radikalnih rezova. Tema crne hronike postala je toliko
sveprisutna da ostavlja u senci sve druge teme od znacaja
za mlade, uz rizik da ukupna slika o mladoj populaciji u ovoj
grupi medija pod pritiskom izvestavanja o kriminalu ostane
dominantno negativna ¢ak i ako u tim istim medijima posto-
je i primeri afirmativnog izveStavanja. Dok je Radio-televizija
Srbije nastavila dobru praksu profesionalnog izvestavanja o
mladima, na portalima Blic i Mondo primeceni su negativni
trendovi. Blic, koji je u ranijim ciklusima istrazivanja pokazao
viSe senzibiliteta za mlade, u ovogodisnjem korpusu bespo-
trebno i senzacionalisticki produbljuje generacijski jaz, pro-
vocirajuéi mit o mladima kao dekadentnoj populaciji. Mon-
do je doZiveo ostar zaokret ka tabloidnom novinarstvu, uz
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kontinuirano krsenje novinarskog kodeksa. Ova grupa medija
trebalo bi da pruzi Siri prostor za analiticke forme, medijske
inicijative, devojke i Zzene, kao i pripadnike osetljivih grupa.
Takode, neophodan je strozi odnos prema pseudodogadaji-
ma i sadrZajima koji se nalaze na ivici prikrivenog oglasava-
nja, kako se mladi ne bi dalje zloupotrebljavali u svrhu vaniz-
bornih politickih kampanja.

2) Omladinski mediji. Sest posmatranih portala, Vice,
Noizz, Talas, Vugl, Oradio i Megafon, imali su, uz izvesne izu-
zetke i nedostatke, izrazito profesionalan, proaktivan i krea-
tivan pristup pri stvaranju medijskih sadrzaja za vreme prvog
talasa virusa korona. U njihovom radu uoceno je sve ono
cega je nedostajalo u radu mejnstrim medija: jezicka krea-
tivnost, multimedijalnost, duhovitost, otvorenost za osetljive
grupe i Zzanrovska raznolikost. U periodu koji je bio obelezen
velikim brojem dezinformacija, svi posmatrani portali objav-
ljivali su sadrzaje koji su se suprotstavili pseudonaucénim teo-
rijama i opstoj infodemiji. Ovi portali su, uz to, pokazali jasnu
orijentaciju ka mladima i njihovim problemima, uz detaljne
analize, predloge resenja i aktivan dijalog sa svojom ciljnom
grupom. Primedbe, koje se mogu tumacditi i kao sugestije
za bolji rad u buduénosti, mogle bi se mogle uputiti na: (1)
klikbejt naslove portala Noizz koji ne odrazavaju sustinu tek-
sta, ali i na naslove Oradija koji svojom suvoparnos$c¢u neret-
ko predstavljaju drugu krajnost ovog problema; (2) tekstove
na portalu Noizz kojima se implicitno podupiru neke pseudo-
naucne teorije; (3) Cinjenicu da Cetiri od Sest portala ne pri-
hvataju nadleznost Saveta za Stampu; (4) strategiju razvoja
naloga na drustvenim mreZzama ovih portala, s obzirom na
vrlo skroman napredak u proteklih godinu dana.

3) Jutjuberi. Domaca Jutjub scena cesto se nalazi na
meti kritika zbog anarhi¢nosti, nedostatka integriteta, pro-
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mocije negativnih vrednosti i vulgarnosti. Medutim, rezultati
kvalitativne analize gotovo hiljadu klipova 20 najpopularni-
jih jutjubera iz Srbije, nastalih za vreme prvog talasa pan-
demije virusa korona, izrazito su pozitivni. Ni u jednom od
ovih videa nije zabeleZen slucaj pozivanja na neodgovorno
ponasanje, na krSenje karantina i pravila distanciranja, na
otpor maskama ili vakcinaciji, na Sirenje dezinformacija ili
pseudonauke. Gotovo svi jutjuberi su barem jednom pozvali
svoju publiku da ostane kod kuce i da se ponasa odgovorno,
kako zbog sebe tako i zbog ljudi iz svoje okoline. U analizira-
nom korpusu uocen je i niz kreativnih saveta — za pravljenje
maski, dekoracije, lakSe podnosenje karantina i trening kod
kuce, a zabeleZeno je i nekoliko primera poziva na solidar-
nost i humanitarne akcije. U nekoliko navrata primeceno je
da jutjuberi nisu nosili maske u situacijama kada bi to bilo
neophodno, ali nisu takvo ponasanje promovisali kao pozelj-
no. Ukupno posmatrano, Jutjub zajednica bila je tokom pan-
demije svesna svog uticaja i usmerila ga je na izrazito odgo-
voran i pozitivan nacin.






YOUTH IN THE MEDIA MIRROR 2020
Research Summary

Research Youth in the Media Mirror 2020 represents a
continuation of the researches under the same name condu-
cted in 2017, 2018, and 2019, with a partially changed focus
and methodology. The research includes three components:
the content of the mainstream media, youth media and con-
tent created by YouTubers, in a year marked by a COVID-19
pandemic. The research analyses a total of 216 mainstre-
am media publications, 570 youth portals’ texts, and 953
YouTube videos, which amounts to a total of 1,739 units of
analysis. Such a sample provided insight into the behaviors
of different actors on the media scene during an unusual cri-
sis period, but also into their understanding and interpreta-
tion of the role of young people during that period. In this
document, we will briefly summarise the findings of the re-
search, as well as provide suggestions for the improvement
of current media practices.

1) Youth reporting in the mainstream media analysis
was methodologically set upon previous researches, which
provides an opportunity for a comparative approach and
showcases the changes that have occurred in the meantime.
This segment analyses the media discourse of nine media —
three newspapers (Vecernje novosti, Danas, Informer), cen-
tral informative TV shows (RTS, RTV, N1) and portals (Blic,
Mondo, Pescanik) — on the following six topics, based on the
classification from the Alternative Report on the Position and
Needs of Youth in the Republic of Serbia for 2020: (a) youth
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values, (b) youth, media, and social networks, (c) youth and
the labor market; (d) youth and education; (e) youth, activi-
sm and volunteering; (f) youth safety.

The thematic diversity has not been as low in any rese-
arch cycle so far. Slightly less than two-thirds of the analysed
content refers to the topic of Youth Safety, however, not to
preventive aspects, nor analytical observations of the sort,
but almost exclusively thought a black chronicle. The topic of
the black chronicle has become omnipresent so that it over-
shadows all the other topics of importance to young people.
This runs the risk that under the pressure of reporting on
crime, the overall image of youth in this group of media will
remain predominantly negative even if there are examples
of affirmative reporting.

When it comes to the topic of Youth and labor market
a slight increase compared to previous research can be no-
ted which can be explained in two ways: (1) by the crisis the
pandemic caused on the labor market, (2) by activation of
the state campaign My first salary. The media mostly repor-
ted affirmatively on this topic.

While the Radio Television of Serbia (RTS) continued
with the good practice of professional reporting on young
people, Blic and Mondo portals have shown negative trends.
Blic, which has shown more sensibility for young people in
earlier research cycles, has been unnecessarily and sensati-
onally deepening the generation gap in this year’s corpus,
provoking the myth of young people as a decadent popula-
tion. Mondo experienced a sharp turn towards tabloid jour-
nalism, with continuous violations of the journalistic code.

The topic of Youth, Media, and Culture occupied 6% of
the corps, while in only 2% of cases it was reported on acti-
vism and volunteer work. This was a topic that had a fivefold
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greater representation in the previous 2019 research cycle.
As in previous research, the results show that media extre-
mely rarely reported about young members of vulnerable
groups. Blic was the media who reported the most affirmati-
vely about young people from vulnerable groups.

This group of media should provide a wider space for
analytical forms, media initiatives, representation of girls and
women, and members of vulnerable groups. Also, a stricter
attitude towards pseudo-events and content that are on the
verge of covert advertising is necessary, so that young peo-
ple will not be further misused for election campaigns. Pseu-
do-events in the analysed corpus would more often provide
positive publicity to the authorities than to companies. The
special newspaper supplement that ,Vecernje novosti“ pu-
blished with its November 13 issue, entitled , Loznica — From
Loznica only the best” was the most extreme example. The
supplement contains several texts in which youth was see-
mingly in focus, but the concept was set entirely as a promo-
tion of the city mayor and the ruling party. The supplement
was financed by the citizens and from the budget of the city
of Loznica.

2) Youth media analysis included a qualitative and qu-
antitative content analysis of the same six youth portals as
the last year (Vice, Noizz, Vugl, Oradio, Megafon, and Talas).
However, this time the research corpus covered a longer pe-
riod and a focused sample. The content published by these
media outlets about the pandemic during its first wave was
observed from March 1 to June 30, 2020. Among analysed
text, thematically classified into 12 categories, the highest
representation (100/570 texts) was on the topic of World
Events, and the lowest representation was related to the
symptoms, characteristics, and consequences of the disea-



78 Mladi u medijskom ogledalu 2020

se (22/570). In addition to reporting on the COVID-19 deve-
lopments in Europe and the world, the topics of Situation in
Serbia, Quarantine and Hygiene, Economy and Health, and
Science were also popular.

All thee portals were to a larger or lesser extent critical
of the authorities in Serbia and Crisis Headquarters. Most of
the texts were of a general character, and when they focu-
sed on specific places, they almost always focused on cities,
primarily Belgrade, Novi Sad, Ni$, and Novi Pazar. The hig-
hest degree of multimedia was reported on the portals of
Oradio, Talas, Vugl, and Megafon, which devoted different
audio and video content to the topic of the pandemic.

The six observed portals had, with some exceptions and
shortcomings, a highly professional, proactive, and creative
approach in creating media content during the first wave of
the COVID-19 pandemic in Serbia. Through their work, they
filled in the aspects missing in the work of the mainstream
media: linguistic creativity, multimedia, wit, openness to
sensitive groups, and genre diversity. In a period marked by
an abundance of misinformation, all observed portals publis-
hed content that opposed pseudo-scientific theories and ge-
neral infodemia. Also, these portals showed a clear orientati-
on towards young people and their problems, with detailed
analysis, proposed solutions, and active dialogue with their
target group.

Remarks, which can be interpreted as suggestions for
content improvement in the future, could be directed to (1)
Noizz portal clickbait titles that do not reflect the essence
of the text, but also to Oradio whose dull titles often repre-
sent the other extreme of the problem; (2) Noizz portal texts
that implicitly support some pseudo-scientific theories; (3)
the fact that four of the six portals do not accept the compe-
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tence of the Press Council; (4) the portals’ account develop-
ment strategy on social networks, given the modest progress
in the past year.

3) YouTube channels analysis through quantitative and
qualitative methods to determine how the content was
formed during the pandemic and about the pandemic on
domestic YouTube channels that target young people. The
research analysed 20 channels from Serbia with the largest
number of followers based on the Social blade service. It did
not consider music channels, TV stations, and shows, nor
the channels with feature and cartoon movies. It took into
account those channels that publish original vlog content,
created for YouTube.

On each of the 20 analysed channels, clips formed du-
ring the first wave of the pandemic were observed, and from
March to June 2020, 953 of them were published. Clips were
divided into 18 thematic categories, of which the most po-
pular were Experiments and Challenges, Games, Reactions
to Other People’s Content, Comic Content, and Home Vlog.
These were also contents that could be realised during the
state of emergency because they included recordings from
home and online interaction. Compared to the previous
year, the share of reactions to other people’s content increa-
sed, and as expected, the number of clips about travels and
meet-and-greets with fans decreased.

Only 6.8% of the analysed clips explicitly mentioned
COVID-19 or the pandemic. However, even where it was
unspoken, the impact of the pandemic, state of emergency
and quarantine was noticeable: it could be followed through
changes in the genre structure, through the development of
new forms, and the choice of thematic focus.
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The domestic YouTube scene is often the target of criti-
cism due to anarchy, lack of integrity, promotion of negative
values, and vulgarity. However, the research shows extre-
mely positive results of the qualitative analysis of almost a
thousand clips of the 20 most popular YouTubers from Ser-
bia, created during the first wave of the COVID-19 pandemic.
None of these videos recorded a case of calling for irrespon-
sible behavior, violating quarantine and social distancing me-
asures, resisting masks or vaccinations, spreading misinfor-
mation or pseudoscience. Almost all YouTubers have at least
once called on their audience to stay at home and act res-
ponsibly, both for their safety and the safety of the people
around them.

In the analysed corpus, a variety of creative tips was
noticed — for making masks, decorations, some convenient
quarantine and at-home workouts. Also, remarkable were
examples of calls for solidarity and humanitarian actions. It
has been noticed on several occasions that YouTubers did
not wear masks in situations when it would be necessary,
but they did not promote such behavior as desirable. Ove-
rall, the YouTube community has shown awareness of its im-
pact on the pandemic and directed it in a highly responsible
and positive way.
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