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Rad Krovne organizacije mladih Srbije podrzava Nemacka i Ministarstvo za ekonomski razvoj i
saradnju u okviru programa Deutsche Welle Akademie Young Media - Media for and with young
people.

Stavovi izrazeni u ovoj publikaciji isklju¢iva su odgovornost autora i njegovih saradnika i ne
predstavljaju nuzno zvanic¢an stav Ministarstva za ekonomski razvoj i saradnju i Deutsche Welle
Akademie.

Rad Krovne organizacije mladih Srbije podrzava Svedska u okviru programa Beogradske otvorene
Skole "Civilno drustvo za unapredenje pristupanja Srbije Evropskoj uniji"

Ova publikacija je nastala u okviru projekta ,Civilno drustvo za unapredenje pristupanja Srbije
Evropskoj uniji“, koji Krovna organizacija mladih Srbije realizuje u partnerstvu sa Beogradskom
otvorenom $kolom, i uz podr§ku Svedske. Stavovi i miiljenja autora izneta u ovoj publikaciji ne
predstavljaju nuzno i misSljenje partnera i donatora.
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UVOD:

Krovna organizacija mladih Srbije u saradnji sa
DW Akademie i Beogradskom otvorenom Skolom uz
podrsku Svedske, uz pomo¢ mladih istrazivala i
istrazivacica radila je monitoring izborne kampanje
u pogledu obrac¢anja mladima, temama koje politicki
subjekti otvaraju u vezi sa mladima, problema koje
adresiraju. Praceno je koji akteri komuniciraju ka
mladima i o mladima, da li predlazu konkretne
politike, konkretne mere, da Lli komuniciraju
obecanja ka mladima. Pred vama je finalni izvestaj
sa svim podacima iz dvodelne izborne kampanje.

Krovna organizacija mladih Srbije (KOMS) je savez
udruzenja mladih i za mlade, osnovan 12.marta
2011. godine. Trenutno je u clanstvu KOMS-a 108
organizacija Clanica (udruzenja mladih i za mlade).
KOMS predstavlja najvise nezavisno predstavnicko
telo mladih u Srbiji, Cija je misija da razvija
omladinsku politiku u Srbiji, zastupajuci interese
mladih, razvijajuc¢i partnerski odnos sa drzavom,
medusektorsku i medunarodnu saradnju, kao i
podsticuc¢i aktivno uceSc¢e mladih i organizacijski
razvoj svojih clanica. Svoju misiju KOMS sprovodi
putem: zagovaranja za razvoj mehanizama za ucesce
mladih u procesima donoSenja odluka i kreiranja
predloga prakticnih politika u oblastima od znacaja
za mlade; podsticanja, podrske i promocije
participacije mladih, omladinskog organizovanja i
umrezavanja i jacanja kapaciteta i organizacione
odrzivosti udruzenja mladih i za mlade. KOMS je
punopravna c¢lanica Evropskog foruma mladih.
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METODOLOGIJA
MONITORINGA

IZVORI PODATAKA

Tokom izborne kampanje, istrazivaci su
prikupljali podatke o komuniciranju teme mladih
iz razlicitih izvora:

= =
ONLINE IZDANJA INTERNET

DNEVNIH NOVINA STRANICE
TELEVIZIJA

= =
DRUSTVENE VAZNI

MREZE INFORMATIVNI
PORTALI

=
ZVANICNI SAJTOVI

POLITICKIH PARTIJA |
IZBORNIH UCESNIKA
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ONLINE IZDANJA DNEVNIH Blic., .Kurir, Veternje novosti,
NOVINA | AGENCIISKE VEST| | Pouitika, Informer, Alo,

Danas, Dnevnik,

Beta, Tanjug, Fonet

|NFUHMAT|VN| p[]RTA“ B92, Juzne vesti, Dojce vele,

Radio slobodna Evropa, 021,
Insajder

INTERNET STRANICE Al Jazeera, N1, RTV, RTS,
TELEVIZIJA Pink, Prva TV

ZVAN'EN' SAJTOVI Zvanjéni sajtovi politi¢kih
POLITICKIH PARTIJA | IR

Sajtovi izbornih listi (ako se

|ZBORNIH UﬁESNIKA kreiraju za potrebe izborne

kampanje)

DRUSTVENE MREZE Zvaniéni profili partija i/ili

izbornih listi. Profili
najaktivnijih partijskih
funkcionera (Facebook,
Twitter i Instagram)
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IstrazivacCi su pratili izborne Lliste koje se
kandiduju i sve partije unutar izborne liste. U
okviru lista pratili smo ko Salje poruke, od
pojedinacnih aktera preko partijskih aktera, ali
zbog zakljucCivanja na osnovu celokupne
kampanje pratili smo izbornu listu kao kljucni
element analize. Osim kandidovanih izbornih
lista, pratili smo kampanju bojkota i da i
politi¢ari koji promoviSu bojkot govore o
mladima. Istrazivadi su pratili sve izborne liste od
formalnog trenutka kandidature, odnosno od
momenta proglasSenja izborne liste od strane
Republictke izborne komisije. Istrazivaci su pratili
kako izborne liste partija i grupa gradana, tako i
sve aktere unutar listi koje su se kandidovale na
izbore kao koalicije partija.

b4

- STASMO PRATILI?

Pratili smo direktna partijska obracanja, stavove,
obecanja, poruke politiCara/kandidata.
Evidentirali smo kako politi¢ari i izborni akteri
komuniciraju o mladima.
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NEDELJNI |ZVEV§TI-\J|
- | PRESEK IZVESTAJ

Istrazivacki tim je objavljivao izveStaje na
nedeljnom nivou, kao i presek izveStaj
neposredno pred izbornu tiSinu.[1]

KAKO SMO
- ANALIZIRAL| MATERIALE?

U toku kampanje paznju su usmerili na nekoliko
dimenzija - dimenzija okvira ili teme o kojoj
akteri govore, dimenziju problema kao prikaz Sta
politiCcki subjekti percipiraju kao probleme
mladih, dimenziju aktera - ko je komunicirao ka
mladima, putem kojih kanala i kojim mladima se
obracao. Dimenzija politika je trebalo da nam
pokaze da Lli su politicki subjekti predlozili
konkretne politike i mere za mlade, da li su
poruke na nivou obecanja i Sta su ta obecanja za
mlade. Istrazivali smo i broj mladih na listama i
njihove pozicije na listama.

[1] Nedeljni i presek izveStaji su dostupni na linku: https://koms.rs/monitoring-izbora-2020/
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SAZETAK MONITORINGA

Na 21 izbornoj listi, ukupno je 580 mladih od
3419 kandidata Sto predstavlja 16,96% od
ukupnog broja kandidata za narodne poslanike.
Prema starosnoj strukturi, najviSe kandidata za
narodne poslanike pripada grupi od 40 do 49
godina starosti (24,4%), zatim od 30-39 (22,9%) i
50-59 (21,6%).

Ukupno su se izborne liste i kampanja bojkota
obratili ka mladima ili o mladima u toku
kampanje 137 puta (od toga najviSe: Aleksandar
Vuci¢ - ,Za nasSu decu” - 54 puta; lvica Daci¢ -
,SocijalistiCka partija Srbije (SPS) - Jedinstvena
Srbija (JS) - Dragan Markovi¢ Palma® - 25 puta;
Kampanja bojkota - 23 puta i METLA 2020 - 12
puta.) Sve ostale liste su imale jednocifren broj
obracanja ka mladima i o mladima.

Ukupan broj izbornih Llisti koje su se obracale
mladima je 10 od 21 izborne liste, uz kampanju
bojkota.

Okviri (teme) koje su akteri komunicirali ka i o
mladima: Demografija - odlazak mladih (6 Llisti);
Ekonomija (5 listi); Obrazovanje (5 listi),
Zdravstvo (4 liste); ZapoSljavanje (3 liste);
Politicka participacija mladih (3 liste);
Bezbednost (3 liste); Sport (2 liste); Stanovanje (2
liste); Mladi sa Kosova i Metohije (2 liste);
Stanovanje mladih u ruralnim podrucjima (1
lista); Osamostaljivanje  mladih (1  lista);
Poljoprivreda (1 lista); Pokrajinska omladinska

politika (1 lista); Kultura (1 lista).

’
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Ukupan broj razli¢itih aktera koji su se obracali
mladima ili o mladima u toku izborne kampanje
je 79.

Ukupan broj politika/mera koje su politicki
subjekti uputili mladima tokom izborne kampanje

je 15, a najviSe: Aleksandar Vuci¢ - ,Za nasu
decu® - 3 mere; Dr Vojislav Seselj-Srpska
radikalna stranka - 3 mere; Kampanja bojkota - 3
mere.

Ukupan broj obecanja koje su politicki subjekti
uputili mladima je 37 obecanja, a najvisSe -
Aleksandar Vuci¢ - ,Za naSu decu” - 9 obecanja;
Kampanja bojkota - 6 obecanja i lvica Dacic -
,S0cijalistiCka partija Srbije (SPS) - Jedinstvena
Srbija (JS) - Dragan Markovi¢ Palma“ - 5
obecanja.

Ukupan broj izabranih mladih narodnih poslanika
je 28 (Sto cini 11,2% novog saziva Narodne
skupsStine), a mlade predstavnike u parlamentu
imace izborne liste: Aleksandar Vuci¢ - ,Za nasu
decu® - 24 mladih narodnih poslanika, lvica
Daci¢ - ,Socijalisticka partija Srbije (SPS) -
Jedinstvena Srbija (JS) - Dragan Markovi¢ Palma“
- 2 mladih narodnih poslanika, Savez
Vojvodanskih Madara - |[Stvan Pastor i SDA
Sandzaka - dr Sulejman Ugljanin po 1 mladog
narodnog poslanika.
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1. ALEKSANDAR VUCIC -
LA NASU DECU”

Sazetak: Od starta kampanje pa sve do predizborne tiSine, izborna lista
Aleksandar Vuci¢ — ,Za naSu decu” imala je najviSe obracanja mladima.
Svoju paZnju najvise su posvecivali odlasku mladih iz zemlje, kao i
poboljsanju Zivota mladih ljudi.

1. Uvod

Srpska napredna stranka jedna je od vladajucih politickih stranaka u

Srbiji, Ciji je trenutni predsednik Aleksandar Vuci¢. Upisana je u registar
politiCkih stranaka u Republici Srbiji 2008. godine.

Nakon 3to su izbori raspisani 04. marta 2020. godine, Srpska napredna
stranka predala je 05. marta, dan kasnije, izbornu listu za republiCke
izbore ,Aleksandar Vucli¢ - Za naSu decu“, u koaliciji sa
Socijaldemokratskom partijom Srbije, Pokretom socijalista, Partijom
ujedinjenih penzionera Srbije, Pokretom snage Srbije - BK, Srpskom
narodnom partijom i Srpskim pokretom obnove.

Tokom trajanja kampanje, pored online izdanja dnevnih novina,
zvanicnih sajtova politiCke partije i izbornih uCesnika, internet stranica
televizija i informativnih portala, na drusStvenim mrezama ispracene su i
objave Aleksandra VucCi¢a i Ane Brnabi¢ vezane za izbore i kampanju.

Kada je re€ o medijima, imali su pretezno slicne, taCnije iste vesti koje
su se u veoma maloj meri odnosile na mlade.
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2. Mladi na izbornoj listi

Na listi Sprske napredne stranke nalazi se ukupno 46 mladih od 250, te
je njihova zastupljenost na ovoj izbornoj listi iznosila 18,4%, tacCnije
10,4% u prvoj polovini liste i 26,4% u drugoj polovini (vec¢ina mladih
kandidata nalazi u poslednjih 50 kandidata na listi).

Od 1. do 10. mesta - 3 kandidata

Od 11. do 20. mesta - 4 kandidata

Od 21. do 50. mesta - 2 kandidata

Od 51. do 125. mesta - 4 kandidata
Od 126. do 150. mesta - 2 kandidata
Od 151. do 200. mesta - 15 kandidata
Od 201. do 250. mesta - 16 kandidata

U prvoj polovini liste:
13 0d 125 - 10,4%

U drugoj polovini liste:
33 0d 125 - 26,4%

3. Broj obraéanja mladima i o mladima u kampanji i akteri kampanje

Ukupan broj obrac¢anja predstavnika liste ka mladima i o mladima iznosi
54, a pre prekidanja izbornih radnji zbog COVID-19 pandemije, broj
obracanja u te prve dve nedelje izborne kampanje bio je 21. Mladi su se
tako nasSli kao tema 20 razliCitih aktera ispred ove izborne liste, najviSe
kao tema samog Predsednika Republike Srbije i predsednika Srpske
napredne stranke — Aleksandra Vucica. Pored njega, ispred izborne liste
poruke ka mladima i o mladima prenosili su najvise premijerka Republike
Srbije Ana Brnabié, predsednica Narodne skupStine Maja Gojkovic,
potpredsednik SNS-a Milo$§ Vucevié, potpredsednica Vlade RS i
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ministarka gradevinarstva, infrastrukture i saobracaja Zorana Mihajlovi¢,
potpredsednik Vlade RS i Ministar unutrasSnjih poslova Nebojsa
Stefanovi¢, predsednik SNP Nenad Popovi¢, Branislav Nedimovi¢ prvi
kandidat na izbornoj listi, ministar finansija SiniSa Mali, Bogdan Laban
kandidat sa liste za lokalne izbore, Clan predsedniStva Srpske napredne
stranke Vladimir Orli¢, predsednik Pokreta snaga Srbije Bogoljub Karic,
ministar odbrane Aleksandar Vulin, poverenik Srpske napredne stranke
za Ni§ Zvezdan Milovanovié, ¢lan Glavnog odbora Srpske napredne
stranke Damir Handanovi¢, mladi kandidati sa izborne liste: Milo§ Terzic,
borde Todorovi¢, Marijana Krajnovi¢, Stefan Tobidzi¢ i lvana Popovic.
Mladi kandidati sa liste su uglavnom komunicirali ka mladima i o
mladima putem drusStvenih mreza (Twitter i Instagram).

4. Mladi u kampanji — okviri, problemi, reSenja

4.1. Okvir demografije i ekonomije - odlazak mladih iz zemlje i
podizanje Zivotnog standarda

Izborna lista je tokom same kampanje fokus stavila na demografski
okvir. Ni u jednom trenutku nisu spominjali demografiju u negativhom
konkteksu. Sama kampanja bila je fokusirana tako da ,zadrzi mlade da
odlaze iz zemlje“[3] i kako ¢e njihova politika, nakon izbora biti
usmerena na to, jer kako su navodili prethodne partije, Ciji su mandati
istekli dolaskom SNS-a, su krivi za to Sto mladi odlaze iz zemlje.[4] U
velikoj meri nisu konkretizovali probleme ve¢ su kroz pozitivan kontekst
naglaSavali kako ¢e uz njihove mere i plan ,Srbija 2025“[5] uspeti da
zadrze mlade koji odlaze iz zemlje. S obzirom da se kampanja nastavila
nakon vanredne situacije obecali su kako ce zapoSljavati i mlade
medicinske radnike,[6] kao i mlade IT stru¢njake[7] i da Ce se potruditi
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da modernizuju Srbiju kako bi svi mladi ostali u njoj.[8] Takode, kroz
demografski okvir, u cilju zadrzavanja mladih, kao i mogucnost
povecCanja nataliteta, navodili su i povecanje plata na 900 evra,[9]
ulaganje 600 miliona evra za investiranje u obrazovanje mladih i
digitalizaciju,[10] ulaganje 700 miliona evra u investiranje izgradnje
stanova za mlade braCne parove i povecanje nataliteta,[11] ulaganje 14
milijardi evra u infrastrukturu, stanove za mlade, kanalizaciju i sve ono
Sto je potrebno da se podigne kvalitet Zivota u Srbiji,[12] kao i ulaganje
finansijskih sredstava u poboljSanje biomedicinske oplodnje.[13] Gotovo
uvek, zajedno sa demografskim okvirom, lista je pominjala i ekonomski
okvir, koji sadrzi potpuno iste mere i obecanja, a proistekao je iz potrebe
da mladi ostanu u Srbiji. Mera koju su naglaSavali iskljuCivo kao
ekonomski okvir je podsticaj da se zaposle mladi ljudi, uz olakSicu da ¢e
drzava imati obavezu da preuzima troSak od 70% poreza i doprinosa na
zarade mladih koje firme zaposle do kraja 2022. godine.[14] Takode,
za one koji traze prvi posao drzava ¢e obezbediti u€eS¢e od 20.000
dinara za srednjoSkolce i 24.000 dinara za one koji su zavrSili fakultet
(iako je predstavljeno kao mera Vlade RS sa jedne strane, ovo je receno
u kontekstu izborne kampanje i promocije ove liste).[15]
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4.2. Okvir politicke participacije

U vezi sa politiCkom participacijom, izborna lista Aleksandar Vuci¢ — ,Za
naSu decu“ viSe se bazirala na predstavljanju svojih kandidata sa liste,
nego ka politici prema mladima, koju bi sprovodili ti isti mladi ljudi.
Kampanja je bila usmerena na prezentovanje nekoliko kandidata medu
kojima su Ivana Popovi¢, Marijana Krajnovi¢, Milos Terzi¢, Dborde
Todorovi¢ i Stefan Tobidzi¢.[16] Dakle, uvidamo da je veoma mali broj
mladih kandidata komunicirao sa mladima u Srbiji. Mere koje su oni
iznosili su se takode odnosile na plan ,Srbija 2025“.[17] Clanovi nisu
iznosili ni detaljnije, a ni drugacije mere. Obecanja koja su navodili je da
¢e SNS uloziti 14 milijardi evra za mlade, 600 miliona evra za
investiranje u obrazovanje miladih i digitalizaciju, a 700 miliona evra u
investiranje za izgradnju stanova koji bi bili namenjeni mladim brac¢nim
parovima i povecanju nataliteta, cilj je da plata 2025. bude 900 evra.
Takode su navodili kako ¢ce se boriti da Srbija bude zemlja gde mladi
planiraju svoju buduc¢nost, mnogo mladih lica i nova mlada energija na
SNS listi, mladi i obrazovani ljudi.[18]

4.3. Okvir bezbednosti

Tokom kampanje okvir bezbednosti je pomenut samo u dva slucaja. Prvi
je u vidu saradnje sa mladim polaznicima Visokih studija bezbednosti i
odbrane ka stvaranju dobrog sistema bezbednosti,[19] a druga je
usvajanje strategije za borbu protiv nasilja nad decom za period 2020-
2023, kao jedna od mera koju je Vlada RS donela u periodu izborne
kampanje.[20]
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5. Zakljuc€ak

Celokupna kampanja izborne liste Aleksandar Vuci¢ — ,Za naSu decu”
nije previSe obratila paznju na mlade ljude u Srbiji. Teme koje su bile
dominatne u toku same kampanje su odlazak mladih i poboljSanje
Zivotnog standarda kao i promocija mladih lidera Srpske napredne
stranke. Od aktera, sa mladima najviSe je komunicirao predsedik Srbije
Aleksandar Vuci¢, dok je ostavljen prostor i za mlade kandidate sa liste:
Ivana Popovié, Marijana Krajnovié¢, MiloS Terzi¢, borde Todorovi€ i
Stefan Tobidzi¢, od svih 46 kandidata koji se nalaze na listi. Sam naziv
izborne liste nas mozZe zavarati, kao i kvantitet obra¢anja partije, jer
sumirano mozemo videti iznete tri mere - UCeS¢e drzave u platama od
20.000,00 rsd za srednjoskolce i 24.000,00 rsd za one koji su zavrsili
fakultet, odnosno 70% poreza i doprinosa, strategija za borbu protiv
nasilja nad decom za period 2020-2023 i plan ,Srbija 2025“ koji je
najviSe bio promovisan i u gotovo svim obraéanjima se koristio kao
konkretan plan partije. Pored toga imamo 9 obecCanja - povecanje plata
od 900 evra, ulaganje 600 miliona evra za investiranje u obrazovanje
mladih i digitalizaciju, ulaganje 700 miliona evra u izgradnju stanova za
mlade braCne parove i povecCanje nataliteta, ulaganje 14 milijardi evra u
infrastrukturu, stanove za mlade, kanalizaciju, ali i u sve S&to je
neophodno da se podigne kvalitet Zivota u Srbiji, ulaganje u poboljSanje
biomedicinske oplodnje, ukljuCivanje mladih ljudi u rad Vlade Republike
Srbije, veca ulaganja u zdravstvo, obrazovanje i investicije. Dakle, pored
prividno obimnog kvantiteta, izostavljen je kvalitet i direktnost obracanja
ka mladima. Kada pogledamo medije, koji dnevno prikazu preko 50
obracanja politiCara na dan, i od tih pedeset na dnevnom nivou su
prosecno prikazivali po najviSe 3 vesti koji se tiCu mladih, Sto je zaista
poraZzavajuca Cinjenica i veoma neodgovorna politika prema mladima.
Uzimajuc¢i u obzir celokupnu kampanju i obrac¢anje, za mlade postoje
samo 3 mere i 9 reSenja, naziv liste predstavlja samo reklamu za samu
partiju, jer je politika prema mladima ostala u senci borbe protiv virusa,
kao i1 drgih afera ili vredanja medu politickim akterima kojima smo
svedocCili tokom kampanje, Sto nas dovodi do zakljuCka da se politika
prema mladima prikazivala u nekoj meri, ali bez konkretnih reSenja.

Izborna lista Aleksandar Vuci¢ — Za naSu decu je osvojila 188 mandata,
a ukupno 24 mladih kandidata su postali narodni poslanici.
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2. IVICA DACIC - ,SOCIJALISTICKA
PARTIJA SRBIJE (SPS) — JEDINSTVENA
SRBIJA (JS) — DRAGAN MARKOVIC
PALMA™

Sazetak: Socijalisticka partija Srbije je promovisala svoje mlade
kandidate preko druStvenih mreZa, a dvoje mladih kandidata na izbornoj
listi na pozicijama 3. | 4. su se znacajno promovisali i putem medija.
Dominantna tema obracanja mladih kandidata jeste bila politicka
participacija mladih.

1. Uvod

Dugogodisnji koalicioni partneri na politickoj sceni, lvica Daci¢ kao
predsednik SocijalistiCke partije Srbije i Dragan Markovi¢ osnivac i
predsednik Jedinstvene Srbije nastupili su kao i 2016. godine zajedno na
parlamentarnim izborima koji su odrzani 21. juna. Njihova lista
proglasena je druga po redu odmah iza liste vladajuée partije, sa kojom
su Cinile koalicionu vladu u prethodnom sazivu. U fokusu monitoringa
pored nosioca prac¢eni su i svi funkcioneri ove liste; Aleksandar Anti¢ —
ministar rudarstva i energetike, Novica Toncev — potpredsednik SPS-a,
Zagradjanin Vladan - predsednik izvrSnog odbora GO SPS, Branko
Ruzi¢ — ministar drZzavne uprave i lokalne samouprave, UgljeSa Markovic
— predsedik omladine, kao i profili Socijalisticke omladine na druStvenim
mrezama.
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2. Mladi na izbornoj listi

Mladi kandidati Cine oko 10 procenata ove liste, taCnije 24 kandidata uslo je u trku
za poslanicko mesto u parlamentu. U prvoj polovini liste (u prvih 125 mesta)
nalazi se 4% mladih, od kojih dvoje zauzimaju 3. i 4. mesto na listi, od 11 — 20
mesta nema mladih kandidata, od 21- 50 njih dvoje, od 51 — 125 jedan mladi
kandidat, dok u drugom delu liste nalaze se 19 mladih kandidata, odnosno 15
procenata.

Od 1. do 10. mesta - 2 kandidata

Od 11. do 20. mesta - 0 kandidata

Od 21. do 50. mesta - 2 kandidata

Od 51. do 125. mesta - 1 kandidat

Od 126. do 150. mesta - 1 kandidat
Od 151. do 200. mesta - 6 kandidata
Od 201. do 250. mesta - 12 kandidata

U prvoj polovini liste:
50d 125 - 4%

U drugoj polovini liste:
19 od 125 - 15,2%

3. Broj obraéanja mladima i o mladima u kampanji i akteri kampanje

Predstavnici liste obracali su se mladima u toku izborne kampanje
ukupno 25 puta. Neophodno je naglasiti da su se uglavhom obracali
mladi kandidati iz cele Srbije na druStvenim mrezama, neretko govoreci
samo o mladima unutar partije, mladim socijalistima i o njihovom odnosu
sa starijim kolegama kao i naCinu ophodenja partije prema njima, novim
kandidatima bez iskustva. Lider lvica Daci¢, obratio se ukupno pet puta,
uglavnom kroz intervijue sa novinskim agencijama u prvom delu
kampanje. Ostala obrac¢anja publikovali su mladi na Instagram stranici
omladine SocijalistiCke partije Srbije.
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Mladi akteri: predsednik omladine UgljeSa Markovi¢, mlada kandidatkinja
treca na izbornoj listi Dubravka Kralj, kandidatkinja za narodnu poslanicu
Anja Bukumira, kandidat za poslanika SkupStine AP Vojvodine Boris
Novakovi¢, kandidat za odbornika SkupStine GO Zemun Filip Bukilic,
kandidat za odbornika SkupStine grada Kraljeva Damir Ugrenovic,
kandidatkinja za odbornicu SkupStine grada Valjeva Ana Spasic,
kandidat za odbornika SkupStine GO Zvezdara Mihajlo Mazié,
kandidatkinja za odbornicu SkupStine grada PoZzarevca Jovana Dinic,
kandidat za odbornika Skupstine grada Zrenjanina Zoran Semid,
kandidatkinja za odbornicu Skupstine opStine Zitorada Jelena
Stanojevi¢, za odbornika SkupStine grada Vranja Stefan Stankovic,
kandidat za odbornika SkupStine GO Stari Grad Todor Kuveljic,
kandidatkinja za odbornicu grada Uzica Jelena Sredi¢, kandidat za
odbornika Skupstine opStine Raska Mihajlo Rosi¢, kandidat za odbornika
Skupstine opStine Rakovica Dragan RadeC, kandidat za odbornika
SkupStine Novog Sada, Nikola UroSevi¢ i kandidatkinja za odbornicu SO
Zitorada, Jelena Stanojevié¢. Ovi mladi akteri, ukupno njih 18, obracali su
se i mladim ljudima koji zive u Srbiji, u nekoliko navrata. Ukupno je 19
aktera komuniciralo ka mladima i o mladima.

4. Mladi u kampanji — okviri, problemi, reSenja

Lista SPS-JS mladima se u kampanji obracala kroz okvire politiCke
participacije, obrazovanja, zaposlenja, stanovanja, zdravstva,
osamostaljivanja mladih, demografije u vidu odlaska mladih iz zemlje i

sporta. Dominirala je politicka participacija mladih unutar partije.

4.1. Okvir politiCke participacije

Na samom pocCetku kampanje, istakli su problem politiCke participacije
mladih i reSili da mu pristupe sa pozitivne taCke, postavljaju¢i mlade
ljlude na visoko rangirana mesta na listama, sa velikom Sansom za
ulazak u parlament.[22] Usledili su intervjui sa mladim kandidatima koji
su istakli zahvalnost stranci na ukazanoj prilici, kao i odgovornost koju
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svesno snose. Promovisani su mladi kandidati kao najbolji studenti,
vredni i spremni da steCenim znanjem zauzmu visoke drzavne fukncije.
[23] Istakli su, uz obecanje, da ¢e borbom za Sirenje socijalistiCkih
vrednosti dovesti do poboljSanja polozaja mladih. Problem mladih, istakli
su u prvi plan mladi kandidati, koji su predstavljaju¢i sebe, obecali da ¢e
ulaskom u parlament stati na stranu mladih, boreci se za njihov bolji
poloZzaj u druStvu.[24] U drugom delu kampanje obracali su se miladi
kandidati iz cele Srbije, ukazujuci na znacaj politicke participacije mladih
i govorecdi iskljuCivo o participaciji mladih unutar svoje liste. Nije bilo
nikakvih konkretnih reSenja, politika i mera, ve¢ samo obecCanja poput
uceS¢a mladih u procesima donoSenja odluka i u vodenju politike u
zemlji, kao i postavljanja mladih kandidata na vazne drzavne fukncije.

4.2. ZaposSljavanje

Paznju posvecuju i zapoSljavanju, kao klju¢nom problemu sa kojim se
mladi susrecu, istiCucCi aktivnu politiku zapoSljavanja za koju se socijalisti
zalazu, ali ovom okviru pristupaju bez politika i mera, samo uz obecanje

da Ce se zalagati za bolji polozaj mladih pri njihovom zapoSljavanju.[25]

4.3. Sport

Kroz temu sporta, naglaSavaju da je zdrav i siguran zivot ono Sto
socijalistiCka partija zZeli da obezbedi mladim ljudima. Nacin i mere
kojima bi to obezbedili nisu predstavili u svojoj kampanji.[26]
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4.4. Obrazovanje

Okviru obrazovanja pristupali su pozitivno i indirektno, istiCuéi njegov
znacCaj odnosno potrebu da obrazovanje bude besplatno kao i neophodne
bolje uslove obrazovanja uz obecanje da Ce se zalagati za bolji polozaj
mladih i njihovo adekvatno obrazovanje.[27]

4.5. Zdravstvo

Jako oskudno pristupanje okviru zdravstva, samo uz obecCanje da cCe
mladima obezbediti zdrav i siguran zivot, jer je to pravi i jedini put kojim
mladi treba da idu.[28]

4.6. Stanovanje

Lista SPS-JS istakla je da su mladi budué¢nost i obeéala da ¢e se zalagati
da mladim ljudima obezbede siguran krov nad glavom. Ni u ovom okviru

nisu ponudili mere i politike za sprovodenje datih obecanja.[29]

4.7. Osamostaljivanje mladih

Socijalisticke vrednosti, ova lista predstavila je kao jedini nacCin za
poboljSanje poloZzaja mladih pri osamostaljivanju i napredovanju dajudi
samo obecanje da ¢e se za to boriti.[30]
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4.8. Demografija - odlazak mladih iz zemlje

Partija je pozvala sve biraCe da podrze socijalistiCke ideje kako bi njihova
deca i unuci ostali da rade u svojoj zemlji, stvorili bolji sistem vrednosti i
uslove za efikasniju i socijalno pravedniju drzavu bez konkretnih mera i
obecanja.[31]

5. Zakljucak

Lista SPS-JS izbornu kampanju pocela je obra¢anjem nosioca liste Ivice
Dacica, koji je jasno stavio akcenat na mlade kandidate i njihove visoke
pozicije na listi, iako je u prvoj polovini izborne liste samo petoro
kandidata. Nakon njega, obracali su se kandidati koji su visoko plasirani
na listi, predstavljaju¢i se Siroj javnosti. U drugom delu kampanje
predstavljali su se i ostali mladi kanditati na lokalnim listama preko
druStvenih mreza, tacnije preko Instagram profila omladine SocijalistiCke
partije Srbije. U poslednjim danima kampanje, intezivnho su se obracali
mladima. Osim prepoznavanja problema mladih, ova stranka nije ponudila
konkretna reSenja, ve¢ su dominirala opSta obecanja. Najdominantniji
okvir obracanja bila je politiCka participacija mladih.

Izborna lista koalicije SocijalistiCka partija Srbije i Jedinstevene Srbije je
osvojila 32 mandata, a ukupno dvoje mladih kandidata su postali narodni
poslanici.
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3. DR. VOJISLAV SESEL) -
SRPSKA RADIKALNA STRANKA

Sazetak: U ovom izveStaju su prikazani rezultati pracenja izborne
kampanje Srpske radikalne stranke, kao i istaknuti najbitniji delovi ovog
istraZivanja koji daju uvid u to koliko je ova partija uklju¢ila mlade u svoj
rad i predstavljanje kampanje, kao i koliko, kako i u kom kontekstu su se
Srpska radikalna stranka i njeni kandidati obrac¢ali mladima i o mladima.

1. Uvod

Srpska radikalna stranka (SRS) je partija osnovana 23. februara 1991.
godine ujedinjenjem Srpskog Cetnickog pokreta (na Cijem Celu je bio
Vojislav Ses3elj) i veéeg broja mesnih odbora Narodne radikalne stranke
(koje je predvodio Tomislav Nikoli¢). Kao glavni akter do proSlih izbora
istican je Vojislav Seselj po kome lista i nosi ime, ali u ovoj izbornoj
kampanji u tom kontekstu doSlo je do promene, licnost koja se najvise
istakla i koja je prenosila najviSe poruka stranke u ovoj izbornoj kampanji
bio je Aleksandar Seselj zamenik predsednika Srpske radikalne stranke i
mladi kandidat, akteri koji su takode komunicirali poruke ka mladima su
Marina Nedeljkovi¢ odbornica u SkupStini grada Novog Sada i burad
JakSi¢ nosilac liste SRS na pokrajinskim izborima u AP Vojvodini. Pored
ovih aktera SRS-a na druStvenim mreZzama su pracene takode i
aktivnosti Vjerice Radete — kandidata na izbornoj listi SRS-a kao i
Miljana Damjanovica — potpredsednik SRS-a, ali bez zabeleZenog
komuniciranja poruka ka mladima od strane ova dva aktera.
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2. Mladi na izbornoj listi

Broj mladih na listi:
Ukupno 28 mladih od 250 (11,2%)

Od 1. do 10. mesta - 1 kandidat

Od 11. do 20. mesta - 0 kandidata

Od 21. do 50. mesta - 3 kandidata

Od 51. do 125. mesta - 6 kandidata
Od 126. do 150. mesta - 4 kandidata
Od 151. do 200. mesta - 10 kandidata
Od 201. do 250. mesta - 4 kandidata

U prvoj polovini liste:
10 od 125 - 8%

U drugoj polovini liste:
18 od 125 - 14,4%

Iz ovoga mozZzemo da vidimo da je znacajniji broj mladih u drugoj polovini
liste, takode da pored toga S$to se na prvoj polovini liste nalazi 10 mladih
niko pored Aleksandra Se3elja nije prenosio bilo kakve poruke stranke,
niti su ostali mladi kandidati bilo gde isticani.

3. Broj obraédanja mladima i o mladima u kampanji i akteri kampanje

Ukupan broj obracanja predstavnika liste ka mladima i o mladima je 5.
Akteri koji su se obracali mladima tj. prepoznavali njihove porobleme su
Aleksandar SeSelj zamenik predsednika Srpske radikalne stranke,
Marina Nedeljkovi¢ odbornica u SkupStini grada Novog Sada, burad
JaksSi¢ nosilac liste SRS na pokrajinskim izborima u AP Vojvodini. Dok su
mladi koji su prepoznati kao ciljna grupa bili mladi sa Kosova i Metohije,
mladi u Vojvodini, mladi bracni parovi, mladi sa retkim bolestima i
studenti.
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4. Mladi u kampanji — okviri, problemi, reSenja
4.1. Ekonomija i pokrajinska omladinska politika

Ovaj okvir je dominantan u odnosu na pokrajinske omladinske politike
kroz prepoznavanje problema manjka novCanih sredstava u
pokrajinskom sekretarijatu za sport i omladinu, kao obecanje usmereno
ka mladima u Vojvodini, a to su veci budzetski izdaci za ovu pokrajinsku
oblast. Ovaj problem se predstavlja iz negativhog ugla trenutnog manjka
finansija i zanemarivanja autonomne pokrajine Vojvodine.[33]

4.2. Stanovanje

U ovom okviru SRS prepoznaje kao problem skucavanje mladih bracnih
parova, a kao reSenje nudi obeéanje da c¢e finansijski pomoéi mladim
bracnim parovima u Novom Sadu prilikom kupovine stambene jedinice,
tj. kuce sa okuénicom. Ovde imamo jo$ jedan primer negativne kampanje
s obzirom da je ovaj problem predstavljen kao nemogucénost viadajuce
Srpske napredne stranke da stvori odrziv sistem na lokalu u kojem ¢e
mladi moci da zapoCnu svoj zZivot.[34]

4.3. Zdravstvo

Ovim okvirom SRS istiCe problem leCenja dece(mladih), leCenje dece
obolele od retkih bolesti koje se trenutno vrSi SMS porukama i
prepoznaje kao joS jedan od problema mladih. SRS nudi i prvu konkretnu
politiku za reSenje ovog problema, a to je osnivanje klinike za retke
bolesti.[35]
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4.4. Obrazovanje

U ovom okviru SRS prepoznaje dva konkretna problema, prvi jeste
funkcionisanje bolonjskog sistema koji je kako smatraju unazadio visoko
obrazovanje, iz tog razloga ne samo da oni ovde kao konkretnu politiku
predlazu ukidanje bolonjskog sistema ve¢ i potpuno ukidanje prijemnih
ispita Sto prepoznaju kao reSenje drugog problema u okviru obrazovanja,
nedovoljna pristupacnost visokog obrazovanja mladima koji nemaju
dovoljno novca da ga finansiraju, kroz konkretnu politiku ukidanja
prijemnih ispita smatraju da bi se ovaj problem reSio, jer bi svi oni koji
redovno studiraju imali priliku za to bez obzira na novCana sredstva.[36]

4.5. Mladi sa Kosova i Metohije

Ovaj okvir SRS definiSe kroz problem predstavljenosti mladih sa Kosova
I Metohije i u kampanji predstavljen je kroz reakciju na izborni spot
Srpske napredne stranke u kojem su mladi sa Kosova i Metohije u
potpunosti izostavljeni, iako je ovaj problem prepoznat od strane SRS-a,
ne nudi se nikakvo konkretno reSenje ili obecanje.[37]
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5. Zakljuc€ak

Srpska radikalna stranka je prvenstveno u ovoj izbornoj kampanji
napravila jedinstvenu odluku u odnosu na njeno postojanje, ovo je bio
prvi put da je ona izabrala da glavna licnost kampanje bude neko ko nije
Vojislav Seselj. Od ove izborne kampanje nova liénost koja se pojavljuje
kao dominantna u njoj je Aleksandar Se3elj koji je ne samo nova li¢nost
kampanje ve¢ i mlada osoba. Ipak pored cCinjenice da je glavno lice
kampanje bila mlada osoba, uvazavanja mladih kao aktera u politici je
ostalo skromno. Kampanja koju je SRS vodila u odnosu na mlade je bila
jedna reaktivha kampanja, gde je cilj bio prvenstveno isticanje mana
vladajuc¢e stranke. Ono S5to takode moZzemo da primetimo iz ovog
Istrazivanja jeste da su jedini koji su prepoznali probleme mladih pored
Aleksandra Seselja, predstavnici SRS-a u Vojvodini i Novom Sadu
Marina Nedeljkovi¢ i Burad JakSi¢ i sa tim u vezi da su se oni i obracali
iskljuCivo mladima na teritoriji Vojvodine. Jedini problemi u vezi kojih su
mladi stavljeni na prvo mesto jesu problemi u okviru obrazovanja, gde
zapravo i imamo dve konkretne politike ponudene od Srpske radiklane
stranke, a one su ukidanje bolonjskog sistema i ukidanje prijemnih ispita.
Na kraju ono Sto nam najviSe od svega daje do znanja da su mladi skoro
u potpunosti zanemareni u ovoj kampanji jeste porazavajuci broj pet, koji
se odnosi na to koliko se puta Srpska radiklana stranka obratila mladima
ili o mladima.

Ova izborna lista nije preskocila izborni prag i nece biti deo novog saziva
Narodne skupsStine.
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4. VAJDASAGI MAGYAR SZOVETSEG —
PASZTOR ISTVAN —
SAVEZ VOJVOBANSKIH MABARA —
ISTVAN PASTOR

1. Mladi na izbornoj listi

Broj mladih na listi:
Ukupno 34 mladih od 250 (13,6%)

Od 1. do 10. mesta - 1 kandidat

Od 11. do 20. mesta - 1 kandidat

Od 21. do 50. mesta - 6 kandidata
Od 51. do 125. mesta - 13 kandidata
Od 126. do 150. mesta - 2 kandidata
Od 151. do 200. mesta - 5 kandidata
Od 201. do 250. mesta - 6 kandidata

U prvoj polovini liste:
21 od 125 - 16,8%

U drugoj polovini liste:
13 od 125 - 10,4%

2. Zakljucak
Nije bilo poruka koje su upuc¢ene ka mladima.

Ova izborna lista je osvojila 9 mandata u Narodnoj skupStini, a jedna
mlada osoba je novi narodni poslanik.
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5. ALEKSANDAR SAPIC — POBEDA ZA
SRBIJU

Sazetak: Tokom kampanje, Aleksandar Sapic¢ je ispred liste &iji je bio
nosilac poslao jednu poruku upucenu mladima. On se dotakao pitanja
bezbednosti mladih i dece na mestima kao Sto su igraliSta, parkovi
Skolska dvoriSta. On je, obracajuci se roditeljima, obecao stvaranje
bezbednih zona za decu.

1. Uvod

Ova stranka nastala je 2018. fuzijom sa grupom gradana okupljenom oko
predsednika gradske opstine Novi Beograd Aleksandrom Sapiéem.
Stranka svoje delovanje temelji na infrastrukturi i ugledu koji ima
Aleksandar Sapi¢, prvenstveno u Beogradu. Na politickom spektru
nalaze se desno od centra.

2. Mladi na izbornoj listi
Na listi koalicije ,Pobeda za Srbiju® nalazi se 53 mladih od ukupno 250

kandidata, odnosno 20,2%. Ipak, kada se lista pogleda malo detaljnije,
vidimo da je samo 20 mladih u prvoj polovini liste, tj. 16%.

Od 1. do 10. mesta - 0 kandidata

Od 11. do 20. mesta - 1 kandidat

Od 21. do 50. mesta - 6 kandidata

Od 51. do 125. mesta - 13 kandidata
Od 126. do 150. mesta - 8 kandidata
Od 151. do 200. mesta - 13 kandidata
Od 201. do 250. mesta - 12 kandidata
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U prvoj polovini liste:
20 od 125 - 16%

U drugoj polovini liste:
33 0od 125 - 26,4%

3. Broj obraéanja mladima i o mladima u kampanji i akteri kampanje

Tokom izborne kampanje poslata je samo jedna poruka, od strane
nosioca liste Aleksandra Sapi¢a. Sapi¢ se posredno dotakao mladih kroz
bavljenje pitanjem bezbednosti dece.

4. Mladi u kampanji — okviri, problemi, reSenja
4.1. Okvir bezbednosti

Ova izborna lista se u toku kampanje samo jednom obratila mladima i to
sa porukom usmerenom ka deci, odnosno pitanje koliko su deca/mladi
ugrozeni u Skolama, vrti¢ima, igraliStima, parkovima i uopSte prostorima
gde deca/mladi provode vreme. Tom prilikom je dato obecanje da Ce se
Skole, wvrtiCi, igraliSta i parkovi pretvoriti u bezbedne zone za decu
(mlade)[39].

5. Zakljucak

Predstavnici izborne liste, prvenstveno Aleksandar Sapié, nisu pridavali
mladima gotovo nikakvu paznju. Ta Cinjenica je pomalo i neoCekivana s
obzirom na to da upravo Sapi¢ istupa i dozivaljava se kao novo i
perspektivno lice srpske politike. Takode, utisak je da su mladi mogli biti
bolje zastupljeni na izbornoj listi.

Ova izborna lista je osvojila 11 mandata u novom sazivu Narodne
skupStine, medutim nijedan od 11 narodnih poslanika nije mlada osoba.
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6. ZA KRALJEVINU SRBIJU (POKRET
OBNOVE KRALJEVINE SRBIJE,
MONARHISTICKI FRONT) - ZIKA
GOJKOVIC

Sazetak: /zborna kampanja ove koalicije je bila veoma oskudna Sto se
tice pitanja mladih. Za period kampanje, svega jedna vest gde su mladi
uklju¢eni i to u poslednjoj nedelji izborne kampanje. Sama tema izborne
kampanje je bila okrenuta ka teZnjama obnove kraljevine, kritike trenutne
vlasti po pitanju migranata, pitanja Kosova i drugih odluka i aktivhosti
SNS-a sa kojom se ne slaZu. Jedna konkretna mera upucena je
mladima, a najaktivniji akter u kampanji je i predsednik Pokreta obnove
Kraljevine Srbije — Zika Gojkovié.

1. Uvod

Koalicija ,Za Kraljevinu Srbiju“ — Cine Pokret obnove Kraljevine Srbije,
Monarhisticki front i Srpski pokret monarhista. Ukupan broj mladih na
listi iznosi - 29 mladih od 250 kandidata (11,6%). Oni Cine opoziciju i za
svoju koaliciju kazu da predstavlja glas svih monarhista i da c¢e ih
ujediniti vera u obnovljenu crvenu Srbiju. Za vreme kampanje, pored
medija, pracene su zvaniCne stranice i sajtovi partija koalicije, kao i
predstavnika liste, Ziku Gojkoviéa.




MONITORING IZBORNE KAMPANIJE 2020.

31

2. Mladi na izbornoj listi

Broj mladih na listi:
Ukupno 29 mladih od 250 (11,6%)

Od 1. do 10. mesta - 0 kandidata

Od 11. do 20. mesta - 0 kandidata

Od 21. do 50. mesta - 5 kandidata

Od 51. do 125. mesta - 4 kandidata
Od 126. do 150. mesta - 3 kandidata
Od 151. do 200. mesta - 3 kandidata
Od 201. do 250. mesta - 14 kandidata

U prvoj polovini liste:
9 0d125-7,2%

U drugoj polovini liste:
20 od 125 - 16%

JUN 2020

Duplo vise mladih u drugoj polovini liste. lako nije veliki procenat mladih
na listi, zastupljenost tema u vezi sa omladinom je veoma mala, gotovo

da ne postoji.

3. Broj obraéanja mladima i o mladima u kampanji i akteri kampanje

U izbornoj kampanji, bilo je svega jedno obracanje mladima i to u
poslednjoj nedelji. S obzirom da imamo samo jedno obraanje od strane
ove koalicije, glavni i jedini akter koji se obracao mladima je Zika
Gojkovi¢, predsednik Pokreta obnove Kraljevine Srbije i kandidat za
poslanika.
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4. Mladi u kampanji — okviri, problemi, reSenja

4.1. Bezbednost - nadzor punoletne osobe nad mladima od 16
godina posle ponodi

Ova tema se samo jednom spominje. Definisana je kroz problem
alkoholizma i upotrebe droge i potrebe da se mladi zaStite od istih. PoSto
se radi o jednom obracanju, konkretno ton ovog okvira je neutralno-
pozitivan, u smislu da zaista postoji problem konzumacije droge i
alkohola, ali pozitivan u tom smislu da oni, kao koalicija, nude reSenje
ovog problema.

Mera za reSenje ovog problema jeste zabrana boravka mladima od 16
godina posle ponoéi bez nadzora punoletne osobe. Uz ovu meru,
deci/mladima ¢e se omoguciti da se besplatno bave sportom, posecuju
kulturna deSavanja i razviju svoju kreativnost.[41]

5. Zakljucak

Kao Sto vidimo iz navedenih podataka, mladi nisu bili zastupljeni u ovoj
izbornoj kampanji koalicije ,Za Kraljevinu Srbiju“. Imamo samo jedno
obracanje i konkretnu meru, koja, znajucCi stanje u druStvu, i da se
primeni, neCe dati neke vecCe rezultate i teSko da ce se dosledno
primenjivati i poStovati. Umesto ovakvih mera, treba se realno pozabauviti
ovim problemom (konkretno, narkotici i alkoholizam), jer zabrana izlaska
nece spreciti osobu koja traga za ovim supstancama da prekine da ih
upotrebljava. lako pokret kaze da je pokretao inicijative koje se tiCu
mladih, konkrethno u ovom izbornom periodu je bilo samo jedno
obracanje od strane lidera pokreta.

Ova izborna lista nije osvojila mesta u novom sazivu Narodne skupsStine.
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7. UJEDINJENA DEMOKRATSKA SRBIJA

Sazetak: Od poCetka kampanje izborna lista ,7. Ujedinjena demokratska
Srbija“ imala je ukupno 3 obracanja ka mladima. Poruke su smeStene u
demografski, obrazovni i ekonomski okvir, naglaSavajuc¢i potrebu za
stvaranjem uslova za ostanak mladih i razvoj preduzimljive omladine.

1. Uvod

Koaliciju CcCine Vojvodanski front, Srbija 21, Liga socijaldemokrata
Vojvodine, Stranka moderne Srbije, Gradanski demokratski forum,
DSHV, Demokratski blok, Zajedno za Vojvodinu, Unija Rumuna Srbije,
Vojvodanska partija, Crnogorska partija. Ovoj koaliciji pridruzila se
poslanica Demokratske stranke, Gordana Comié. Ujedinjenu
demokratsku Srbiju uglavhom c¢ine nekadasSnji ¢lanovi i funkcioneri
prodemokratskih stranaka u Srbiji. Poruke su pracene putem onlajn
izdanja dnevnih listova, internet portalima i na druStvenim mreZzama,
prvenstveno kandidata na izbornoj listi: Bojan Bburi¢, Marko burisic,
Tatjana Macura, Aleksandar Olenik i Gordana Comic.

2. Mladi na izbornoj listi
Na listi koalicije ,Ujedinjena demokratska Srbija “ nalazi se 24 mladih od

ukupno 238 kandidata (10,08%). U prvoj polovini liste nalazi se 11
mladih kandidata.

Od 1. do 10. mesta - 0 kandidata

Od 11. do 20. mesta - 0 kandidata
Od 21. do 50. mesta - 3 kandidata
Od 51. do 125. mesta - 8 kandidata
Od 126. do 150. mesta - 7 kandidata
Od 151. do 200. mesta - 5 kandidata
Od 201. do 238. mesta - 1 kandidat
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U prvoj polovini liste:
11 od 119 - 9,2%

U drugoj polovini liste:
13 od 119 - 10,9%

3. Broj obraéanja mladima i o mladima u kampanji i akteri kampanje

Ukupan broj obra¢anja predstavnika liste ka mladima i o mladima je 3.
Dva obra¢anja ka mladima je imao Bojan buri¢, kandidat na listi i
osnivaC udruzenja ,,Srbija 21”. Jedno obracanje je imao Vladimir Buric,
kandidat na listi i generalni sekretar Stranke moderna Srbija. Niko od
mladih sa liste nije poslao nikakvu poruku tokom kampanje.

4. Mladi u kampanji — okviri, problemi, reSenja
4.1. Demografija - odlazak mladih iz zemlje

Akteri su naglaSavali nedostatak uslova za ostanak mladih u zemlji i
slabe mogucnosti za njihov razvoj i dalji napredak. Istakli su nedostatak
programa koji omogucavaju povratak talentovanih mladih i nedovoljno
ulaganje u zapoSljavanje mladih kao i odsustvo politika koje bi ostanak
ucCinile primamljivim. Dato je obecanje da Ce prioritet politike za UDS biti
ostanak mladih u zemlji.[43]

4.2. Obrazovanje

Akteri su kao glavni problem naglasili loS obrazovni sistem, nedovoljno
informacija u vezi sa zavrSetkom godine kako za studente, tako i za
Skolarce i neadekvatne smernice za dalji nastavak uz obecéanje o
postavljanju prioriteta za listu koji se tiCu obrazovanja, razvoja dece |
sudbine porodica.[44] Dato je obecanje da ¢e podsticati i finansirati
Skolovanje mladih na najskupljim evropskim univerzitetima i da ce
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kreirati prate¢e programe zapoSljavanja i podrSke preduzetniStvu i
investiranju povratnika sa tako steCenim diplomama. Kao konkretnu
politiku ponudili su sporazume sa drzavama koje su glavna destinacija
mladih i obrazovanih.[45]

4.3. Ekonomija

Akteri su kao glavni razlog odlaska mladih istakli loSu ekonomsku
situaciju. Uz to, istiCu neadekvatan tretman mladih u dijaspori.[46]

5. Zakljuéak

Ova izborna lista je uputila tri poruke ka mladima, prevashodno koriste(i
demografski okvir i ukazujuc¢i na probleme odlaska mladih iz zemlje.
Poruke su komunicirala dva kandidata za narodne poslanike, koji ne
pripadaju grupi mladih. Predlozena je jedna konkretnu mera i nekoliko
nedovoljno oStrih obecanja o tome da se prioritet politika mora staviti na
mlade i da se moraju podsticati mladi na Skolovanje, ali i na povratak u
Srbiji i njihovo lakSe zapoSljavanje. OpSti utisak je da mladima nisu
poklanjali previSe paznje tokom kampanje.

Ova izborna lista nije osvojila mesta u novom sazivu Narodne skupstine.
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8. AKADEMIK MUAMER ZUKORLIC —

SAMO PRAVO — STRANKA PRAVDE |

POMIRENJA (SPP) — DEMOKRATSKA
PARTIJA MAKEDONACA (DPM)

1. Mladi na izbornoj listi

Broj mladih na listi:
Ukupno 17 mladih od 86 (19,7%)

Od 1. do 10. mesta - 0 kandidata
Od 11. do 20. mesta - 0 kandidata
Od 21. do 50. mesta - 4 kandidata
Od 51. do 86. mesta - 13 kandidata

U prvoj polovini liste:
10d43-2,3%

U drugoj polovini liste:
16 od 43 — 37,2%

2. Zakljucak
Nije bilo poruka koje su upucene ka mladima.

Ova izborna lista je osvojila 4 mandata u novom sazivu Narodne
skupsStine, medutim nijedan od 4 narodnih poslanika nije mlada osoba.
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9. ,METLA 2020°

Sazetak: U izbornoj kampanji, izborna lista ,Metla 2020“ bila je Cetvrta
po broju obracanja mladima sa ukupno 12 obracanja. Dominirali su
demografski okvir u vidu odlaska mladih iz zemlje i okvir zaposljavanja
kroz problem nezaposlenosti mladih, a tu je bio i okvir obrazovanja u
svetlu obezvredivanja diploma | uruSavanja obrazovnog sistema.
Kampanja im je po karakteru bila mesavina negativne i neutralne.

1. Uvod

Pokret ,Metla 2020" osnovan je u novembru 2019. godine. Okosnicu
pokreta Cini Demokratska stranka Srbije, a pored nje tu su i manje
organizacije, kao Sto su Tim za Zivot, Grupa za prosperitet Srbije i
Udruzenje starosedelaca iz Kraljeva. Na politickom spektru mozemo ih
pozicionirati desno od centra. S obzirom na to da je osnovan pred same
izbore, Pokret nije bio na vlasti ni na jednom nivou. Pored onlajn izdanja
dnevnih novina, internet portala i zvani¢nog sajta partije, pracen je i
nalog MiloSa Jovanovi¢a na Fejsbuku i drugim druStvenim mreZzama.

2. Mladi na izbornoj listi

Na listi Metla 2020 nalazi se ukupno 33 mladih od ukupno 235
kandidata, odnosno 14,04%. S obzirom na to da se u prvoj polovini liste
nalazi samo 11 mladih (11,11%), moZe se rec€i da Pokret nije pridavao
mnogo paznje kandidovanju mladih na svojoj listi.

Od 1. do 10. mesta - 0 kandidata

Od 11. do 20. mesta - 0 kandidata
Od 21. do 50. mesta - 2 kandidata
Od 51. do 117. mesta - 11 kandidata
Od 118. do 150. mesta - 7 kandidata
Od 151. do 200. mesta - 6 kandidata
Od 201. do 235. mesta - 7 kandidata
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U prvoj polovini liste:
13 0d 117 - 11,11%

U drugoj polovini liste:
20 od 118 — 16,95%

3. Broj obraéanja mladima i o mladima u kampanji i akteri kampanje

Tokom izborne kampanje predstavnici izborne liste poslali su ukupno 12
poruka vezanih za mlade. NajviSse obracanja imao je predsednik DSS i
nosilac izborne liste Milo§ Jovanovi¢, a neSto manje se obracao i lvan
Matovic, Clan predsedniStva Pokreta Metla 2020. Jedno obracanje imala
je i Zlata beri¢, takode ¢lan predsedniStva Pokreta. IstiCe se Cinjenica da
su se mladima obracali samo Clanovi predsedniStva Pokreta. Takode,
treba spomenuti da pre proglasSenja vanrednog stanja zbog epidemije
COVID 19 nije bilo obra¢anja mladima.

4. Mladi u kampanji — okviri, problemi, reSenja

4.1. Okvir demografije — odlaska mladih iz zemlje

Akteri su 7 puta govorili o problemu odlaska mladih iz zemlje i najceScCe
su kao uzrok toga navodili partokratiju. Po svom karakteru, kampanju
bismo mogli okarakterisati kao meSavinu neutralne i negativne
kampanje, jer su akteri iznosili kritike ali bez jasnog adresiranja krivaca.
Davana su obecanja da ¢e se ukinuti partokratija tako Sto ¢e se uvesti
vecinski izborni sistem kojim Ce politiCari dobiti ve¢u odgovornost pred
gradanima.[48] Nije bilo iznoSenja konkretnih mera.
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4.2. Okvir zapoSljavanja mladih

Akteri su imali ukupno 2 obracanja vezana za zapoSljavanje mladih. Kao
izvor problema naveli su partokratiju[49] i neravhomeran razvoj.[50] Dato
je obecanje da ¢e se zapoSljavati mladi i obrazovani ljudi.[51]

4.3. Okvir obrazovanja

Akteri su poslali tri poruke u vezi sa obrazovanjem.[52] Sva tri puta kao
glavni izvor problema ocenjena je partokratija koja je dovela do
obezvredivanja diploma i uruSavanja obrazovnog sistema. Dato je
obecanje da Ce se preci na vecinski izborni sistem kako bi se taj problem
resio[53].

5. Zakljuc€ak

OpSti utisak je da su akteri, kvantitativho gledano i kada se uzme u obzir
njihova politicka snaga, poslali znaCajan broj poruka mladima, ali da te
poruke nisu imale dovoljnu oStrinu. Takode, poruke su slala samo tri
aktera, od kojih su svi u predsedniStvu Pokreta i ne spadaju u grupu
mladih ljudi. Propustali su priliku da konkretno adresiraju krivce za
nastale probleme i da daju vise obecanja.

Ova izborna lista nije osvojila mesta u novom sazivu Narodne skupstine.
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10. MILAN STAMATOVIC — ZDRAVO DA
POBEDI — DRAGAN JOVANOVIC
— BOLJA SRBIJA — ZDRAVA SRBIJA

SazZetak: Za vreme kampanje izborna lista ,10. Milan Stamatovi¢ -
Zdravo da pobedi — Dragan Jovanovi¢ — Bolja Srbija — Zdrava Srbija“ bila
je osma po broju obracanja mladima, sa ukupno 3 obracanja. Poruke su
smestene u demografski okvir u vidu zadrzavanja mladih na selu, kao i
zdravstveni okvir kroz problem odrastanja dece u nezdravoj sredini i
nedovoljnog ulaganja u Skolski sport. Kampanja im je po karakteru bila
dominantno pozitivha.

1. Uvod

Koaliciju ¢ine Zdrava Srbija, Bolja Srbija i pokret Zajedno za Sumadiju. U
pitanju su akteri koji se inaCe bave regionalnim pitanjima i svoju
stranacku infrastrukturu i poverenje gradana duguju obavljanjem vlasti
na lokalnom nivou. Na politickom spektru nalaze se desno od centra.
Poruke su praéene putem onlajn izdanja dnevnih listova, internet portala
i na profilima na druStvenim mreZzama, prvenstveno Milana Stamatoviéa.

2. Mladi na izbornoj listi

Na listi koalicije ,Zdravo da pobedi“ nalazi se samo 20 mladih od ukupno
181 kandidata, odnosno 11,05%. Kada se lista pogleda malo detaljnije,
vidimo da je samo Sestoro mladih u prvoj polovini liste.

Od 1. do 10. mesta - 0 kandidata

Od 11. do 20. mesta - 2 kandidata

Od 21. do 50. mesta - 2 kandidata

Od 51. do 90. mesta - 2 kandidata

Od 91. do 125. mesta - 2 kandidata
Od 126. do 181. mesta - 12 kandidata
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U prvoj polovini liste:
6 od 90 — 6,59%

U drugoj polovini liste:
14 od 91 — 15,56%

3. Broj obraéanja mladima i o mladima u kampanji i akteri kampanje

Tokom izborne kampanje predstavnici izborne liste poslali su ukupno 3
poruke mladima. Po jedno obracanje imali su predsednik Zdrave Srbije i
nosilac liste Milan Stamatovi¢ i kandidati za narodne poslanike prof. dr
Miladin Sevarli¢ i Bosko Purovski. Niko od mladih sa liste nije poslao
nikakvu poruku tokom kampanje.

4. Mladi u kampanji — okviri, problemi, reSenja
4.1. Okvir demografije — stanovanje mladih u ruralnim podruc¢jima

Kroz ovaj okvir se provlace okviri i poljoprivrede i ekonomije. Akteri su
dva puta govorili o problemima sa kojima se susrec¢u mladi koji zive na
selu.[55] Predstavljena je mera o davanju jednokratne bespovratne
finansijske pomoc¢i mladim bracnim parovima koji odluCe da se vrate na
selo i davanju podsticaja za pokretanje poljoprivredne proizvodnje i
bavljenje  seoskim turizmom, kao i 0o davanju podsticaja
poljoprivrednicima sa decom u visini subvencija koje se daju stranim
investitorima[56].
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4.2. Zdravstvo i sport

Akteri su se dva puta dotakli pitanja zdravlja. Jednom u kontekstu
odrastanja dece u (ne)zdravoj sredini i drugi put u kontekstu potrebe za
vecim ulaganjem u Skolski sport.[57]

5. Zakljucak

Ono Sto je za pohvalu je Cinjenica da su akteri vodili jednu pozitivhu
kampanju i da se nisu ustruCavali da poSalju jasna obecanja tokom
svojih obracanja. Mana im je svakako mali broj obracanja i slaba
zastupljenost mladih na izbornoj listi.

Ova izborna lista nije osvojila mesta u novom sazivu Narodne skupstine.
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11. SDA SANDZAKA — DR SULEJMAN
UGLJANIN SDA SANDZAKA -
DR. SULEJMAN UGLJANIN

1. Mladi na izbornoj listi

Broj mladih na listi:
Ukupno 10 mladih od 27 (37,04%)

Od 1. do 10. mesta - 3 kandidata
Od 11. do 20. mesta - 3 kandidata
Od 21. do 27. mesta - 4 kandidata

U prvoj polovini liste:
4 0d 14 - 28,57%

U drugoj polovini liste:
6 od 13 — 46,15%

2. Zakljuc€ak
Nije bilo poruka koje su upuc¢ene ka mladima.

Ova izborna lista je osvojila 3 mandata u novom sazivu Narodne
skupStine, a 1 narodni poslanik je mlada osoba.
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12. MILICA BURBEVIC STAMENKOVSKI
— SRPSKA STRANKA ZAVETNICI

Sazetak: U ovom izveStaju bic¢e prikazani rezultati pracenja izborne
kampanje Srpske stranke Zavetnici, kao i istaknuti najbitniji delovi ovog
istraZivanja koji daju uvid u to koliko je ova partija uklju¢ila mlade u svoj
rad i predstavljanje tokom kampanje, kao i koliko, kako i u kom kontekstu
se Srpska stranka Zavetnici i njeni ¢lanovi obracali mladima i o mladima.

1. Uvod

Srpska stranka Zavetnici je poCela kao pokret osnovan 2012. godine i
ovaj pokret je bio organizovan prvenstveno oko ideje neodvojivosti
Kosova i Metohije od Srbije, tako organizovani 2016. godine se prvi put
kandiduju na parlamentarnim izborima gde osvajaju oko 30 000 glasova.
Nakon sedam godina delovanja kao pokret, glavni odbor donosi odluku o
prerastanju u politiCku stranku do Cega i dolazi 2019. godine kada je i
zvanicno osnovana Srpska stranka Zavetnici. Glavna licnhost ovog
pokreta od pocCetka pa i ovoj kampanji je Milica Burdevi¢ Stamenkovski,
a ona je i akter koji je prenosio najviSe sadrzaja o mladima.

2. Mladi na izbornoj listi

Ukupno 70 mladih od 250 kandidata (28%)

Od 1. do 10. mesta - 4 kandidata

Od 11. do 20. mesta - 2 kandidata

Od 21. do 50. mesta - 4 kandidata

Od 51. do 125. mesta - 23 kandidata
Od 126. do 150. mesta - 9 kandidata
Od 151. do 200. mesta - 8 kandidata
Od 201. do 250. mesta - 20 kandidata
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U prvoj polovini liste:
33 0d 125 - 26,4%

U drugoj polovini liste:
37 od 125 - 29,6%

Iz ovoga mozemo da vidimo da mladi imaju veliku zastupljenost na listi
Srpske stranke Zavetnika, zastupljenost u prvoj polovini je malo manja
nego u drugoj, takode joS jedna pozitivha stvar je Sto je u prvih 10
kandidata ¢ak Cetvoro mladih.

3. Broj obraéanja mladima i o mladima u kampanji i akteri kampanje

Ukupan broj obracanja predstavnika liste ka mladima i o mladima je 5.
Akter Kkoji se obratio mladima CcCetiri puta je Milica Durdevic
Stamenkovski, dok je, akter koji se obratio mladima jednom - Bojana
Sladojevi¢, kandidat za odbornika za SkupStinu GO Palilula. Mladi
kojima je Srpska stranka Zavetnici uputila najviSe svojih poruka uputila
su mladi koji planiraju da odu iz Srbije, a pored toga se obracala i
mladim preduzetnicima, radno sposobnim mladima i mladima sa Kosova
I Metohije.

4. Mladi u kampanji — okviri, problemi, reSenja
4.1. Demografija - odlazak mladih

Ovo je okvir koji je najdominantniji u odnosu na mlade u kampanji SSZ-
a, kroz ovaj okvir se provlaci Cak Cetiri od pet obrac¢anja partije mladima i
preplice se sa ekonomijom. Problemi koji su prepoznati, a uzrokuju
odlazak mladih iz drzave su zanemarivanje mladih na Kosovu i Metohiji,
manjak realnih Sansi za uspeh mladih preduzetnika i neadekvatna
politiCka predstavljenost.[59] Dominaciju ovog problema u kampanji ka
mladima objaSnjava i to da su sva reSenja i obecanja usmerena ka
jednom cilju, a to je zaustavljanje odlaska mladih.
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Kao obecanja ovde se javljaju ulaganje u mala i srednja preduzeca radi
poboljSanja ekonomije i vise radnih mesta i prilika za mlade,[60]
prepoznavanje osnovnih potreba mladih na Kosovu i Metohiji i stvaranje
boljih uslova za Zzivot.[61] Jedina konkretna politika koju SSZ upucuje
mladima takode je okrenuta ka ovom cilju, a to je ukidanje placanja
poreza za mlade preduzetnike za sva nova mikro i start-up preduzeca u
prvoj godini poslovanja.[62]

4.2 Zdravstvo

U okviru zdravstva SSZ prepoznaje kao problem manjak ulaganja u
fondove za leCenje dece i ovde predlaze kao reSenje izdvajanje 10% od
novcCanih primanja Parking servisa za fond za leCenje dece.[63]

5. Zakljuc€ak

Kao zakljuCak ovog istrazivanja mozemo da primetimo da je ova iako
relativno mlada partija imala jasno odreden deo programa koji je bio
posve¢en mladima. Kao dominantni okvir kome se posvetila Srpska
stranka Zavetnici se javlja demografski okvir tj. problem odlaska mladih
iz drzave Kkoji proistiCe iz kako je SSZ formulisao drugih primarno
ekonomskih problema, tako da je deo njihovog programa Kkoji je usmeren
ka mladima zapravo usmeren na reSavanju uzroka odlaska mladih. Ovi
uzroci su prepoznati od strane SSZ-a kao delovanje sadasnjih i proSlih
vlasti, ali negativha kampanja ipak nije bila dominantnija od samog
isticanja problema mladih i njihovih reSenja. Ono Sto ovde takode
mozemo da primetimo jeste da su osobe koje su slale poruke mladima i
o mladima Milica Burdevi¢ Stamenkovski i Bojana Sladojevi¢ obe mlade
tako da imamo isticanje mladih i u tom smislu.

Ova izborna lista nije osvojila mesta u novom sazivu Narodne skupsStine.
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13. NARODNI BLOK — VELIMIR ILIC —
GENERAL MOMIR STOJANOVIC

1. Mladi na izbornoj listi

Broj mladih na listi:
Ukupno 7 mladih od 70 (10%)

Od 1. do 10. mesta - 2 kandidata

Od 11. do 20. mesta - 2 kandidata
Od 21. do 35. mesta - 0 kandidata
Od 36. do 70. mesta - 3 kandidata

U prvoj polovini liste:
4 od 35-11,43%

U drugoj polovini liste:
3 0d35-8,57%

2. Zakljucak

Nije bilo poruka koje su upucene ka mladima.

Ova izborna lista nije osvojila mesta u novom sazivu Narodne skupstine.
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14. SERGEJ TRIFUNOVIC -
POKRET SLOBODNIH GRABANA

1. Mladi na izbornoj listi

Broj mladih na listi:
Ukupno 40 mladih od 158 (25,3%)

Od 1. do 10. mesta - 1 kandidat

Od 11. do 20. mesta - 2 kandidata

Od 21. do 50. mesta - 8 kandidata

Od 51. do 79. mesta - 5 kandidata

Od 80. do 100. mesta - 7 kandidata
Od 101. do 158. mesta - 17 kandidata

U prvoj polovini liste:
16 od 79 — 20,2%

U drugoj polovini liste:
24 od 79 — 30,38%

2. Zakljucak

Nije bilo poruka koje su upucene ka mladima. U medijima se uz
predsednika PSG Sergeja Trifunovica dominantno pojavljivao mladi

kandidat, drugi na izbornoj listi — Pavle Grbovi¢. Iznenadujuca je
Cinjenica da mladi nisu bili tema i da ne postoji nijedna vest koja se tiCe
mladih.

Ova izborna lista nije osvojila mesta u novom sazivu Narodne skupsStine.
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15. SUVERENISTI

1. Mladi na izbornoj listi

Broj mladih na listi:
Ukupno 12 mladih od 130 (9,23%)

Od 1. do 10. mesta - 0 kandidata

Od 11. do 20. mesta - 1 kandidat

Od 21. do 50. mesta - 0 kandidata
Od 51. do 65. mesta - 4 kandidata
Od 66. do 100. mesta - 5 kandidata
Od 101. do 130. mesta - 2 kandidata

U prvoj polovini liste:
50d65-7,7%

U drugoj polovini liste:
7 od 65 - 10,8%

2. Zakljucak

Nije bilo poruka koje su upucene ka mladima.

Ova izborna lista nije osvojila mesta u novom sazivu Narodne skupsStine.
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16.“ALBANSKA DEMOKRATSKA
ALTERNATIVA — UJEDINJENA DOLINA®

"ALTERNATIVA DEMOKRATIKE
SHQIPTARE — LUGINA E BASHKUAR”™

1. Mladi na izbornoj listi

Broj mladih na listi:
Ukupno 2 mladih od 11 (18,18%)

U prvoj polovini liste:
1od5-20%

U drugoj polovini liste:
1o0d6-16,67%

2. Zakljucak
Nije bilo poruka koje su upuéene ka mladima.

Ova izborna lista je osvojila 3 mandata u novom sazivu Narodne
skupsStine, medutim nijedan od 3 narodna poslanika nije mlada osoba.
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17. GRUPA GRADANA: 1 0D 5 MILIONA

Sazetak: /zborna kampanja pokreta ,1 od 5 miliona“ je najve¢im delom
bila usmerena na kritiku vlasti i nepravilnosti u izbornoj praksi. Od
trenutka proglasSenja izborne liste svega 5 obracanja mladima | 2
konkretne mere, Sto je zanemarljiva kolicina s obzirom da 78% kandidata
na izbornoj listi upravo ¢ine mladi.

1. Uvod

Grupa gradana ,1 od 5 miliona" nastala je u periodu protesta u Republici
Srbiji koji su zapocCeti krajem 2018. godine. Poznati su joS i pod
sloganom ,Stop krvavim koSuljama“. Prvenstveno su bili na strani
bojkota, ali deo pokreta je ipak odluCio (februar 2020.) da se takmici na
parlamentarnim izborima. Glavni akteri koji su se obracali javnosti i
mladima su Valentina Rekovic, kao nosilac liste i Miodrag Simovic.

2. Mladi na izbornoj listi
Ukupno 77 mladih od 98 kandidata (78,57%)

Od 1. do 10. mesta - 10 kandidata
Od 11. do 20. mesta - 9 kandidata
Od 21. do 49. mesta - 26 kandidata
Od 50. do 98. mesta - 32 kandidata

U prvoj polovini liste:
45 od 49 — 91,84%

U drugoj polovini liste:
32 0od 49 - 65,31%

Od svih izbornih lista, najvisa zastupljenost mladih jeste kod grupe
gradana “1 od 5 miliona”, ali suprotno od toga, imali su veoma malo
obracanja ka mladima.
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3. Broj obraéanja mladima i o mladima u kampanji i akteri
kampanje[65]

Ukupan broj obra¢anja predstavnika liste ka mladima i o mladima je 5.
Glavni akteri su bili Valentina Rekovi¢ (nosilac liste) i Miodrag Simovic,
kandidati za narodne poslanike. Ova lista je svoje poruke uputila
studentima, mladima koji Zzele da odu iz Srbije i svim mladima u vezi sa
politiCkom participacijom.

4. Mladi u kampanji - okviri, problemi, reSenja
4.1. Demografija - odlazak mladih

U toku kampanje ova izborna lista je ukazala na problem da mladi
napustaju Srbiju u potrazi za boljim poslom jer je mnogima uskraceno
obrazovanje zbog manjka finansijskih sredstava. Medutim, nisu dali
reSenje za problem odlaska mladih.[66]

4.2. Obrazovanje - besplatna prva godina strudiranja za sve,
,Partner projekat“ ugovor izmedu studenta i drzave

Takode u toku kampanje ukazali su i na problem obrazovanja, odnosno,
na problem sa kojim se suoCavaju mladi - mnogima je uskraéeno
obrazovanje jer nemaju dovoljno finansijskih sredstava. Kao reSenje
ovog problema, predlazu sledece konkretne mere: da prva godina studija
bude besplatna za sve, kako bi svi imali jednake Sanse, a takode i
.Partner projekat” gde student koji zeli moze da sklopi ugovor sa
drzavom: Drzava se obavezuje da finansira Skolarine za sve godine, uz
smesStaj i dzeparac, a student je duzan da ispite daje u roku. Student
vraca drzavi po diplomiranju tako Sto ¢e u njoj ostati da radi najmanje
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Cetiri godine, odnosno da se zaposli i radi u drzavnoj upravi ili
preduzecu, Sto je duzna drzava da mu osigura. Sve to ¢e dovesti do toga
da se revitalizuje drzavna uprava koja je po njima ,troma i obojena
partijskom knjizicom*“.[67]

4.3. Okvir politicke participacije mladih - nekompromitovani mladi

Takode, ukazali su da mladi predstavljaju problem za vlast jer su
nekompromitovani, da ne mogu da se lepe afere za njih, da nisu laka
meta i da mogu da se suprotstave vlastima. Tu vidimo prevladujuci
negativan ton kampanje, gde se za vlast se kaze da je kompromitovana,
lopovska, puna korupcije, a delimicno imamo pozitivan ton, gde se mladi
predstavljaju kao buducénost i reSenje tih problema.[68]

5. Zakljuc€ak

Ova izborna lista je poslala nekoliko poruka ka mladima sa posebnim
osvrtom na obrazovanje i predlozen je novi sistem upisa i finansiranja
studija kroz projekat ,Partner”. Druge poruke koje su poslate tiCu se
novih mladih ljudi na politiCkoj sceni i toga da je teSko da oni budu laka
meta za vlast. Poruke je komuniciralo dvoje kandidata sa izborne liste, a
na samoj izbornoj listi je skoro 80% mladih kandidata (77 od 98), a u
prvoj polovini liste ¢ak 45 od 49 (91,8%). Medutim, velika zastupljenost
mladih na listi nije mnogo doprinela tome da se oni viSe bave mladima.
Ono Sto moZe da se pohvali je predlog projekta “Partner” koji moze da
podstakne mlade da se obrazuju i ostanu u Srbiji, a ne da je masovno
napustaju u potrazi za boljim poslom i Zivotom.

Ova izborna lista nije osvojila mesta u novom sazivu Narodne skupstine.
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18. NEK MASKE PADNU — ZELENA
STRANKA — NOVA STRANKA

1. Mladi na izbornoj listi

Broj mladih na listi:
Ukupno 29 mladih od 190 (15,26%)

Od 1. do 10. mesta - 1 kandidat

Od 11. do 20. mesta - 1 kandidat

Od 21. do 50. mesta - 3 kandidata
Od 51. do 95. mesta - 7 kandidata
Od 96. do 190. mesta - 17 kandidata

U prvoj polovini liste:
12 0od 95 - 12,63%

U drugoj polovini liste:
17 od 95 - 17,89%

2. Zakljucak

Nije bilo poruka koje su upucene ka mladima.[69]

Ova izborna lista nije osvojila mesta u novom sazivu Narodne skupsStine.
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19. RUSKA STRANKA —
SLOBODAN NIKOLIC

1. Mladi na izbornoj listi

Broj mladih na listi:
Ukupno 4 mladih od 31 (15,26%)

Od 1. do 10. mesta - 2 kandidata
Od 11. do 15. mesta - 1 kandidat
Od 16. do 31. mesta - 1 kandidat

U prvoj polovini liste:
3 0d 15 -20%

U drugoj polovini liste:
1 od 15 -6,25%

2. Zakljucak

Nije bilo poruka koje su upucene ka mladima.

Ova izborna lista nije osvojila mesta u novom sazivu Narodne skupstine.
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20. CEDOMIR JOVANOVIC -
KOALIGCIJA ZA MIR

1. Mladi na izbornoj listi

Broj mladih na listi:
Ukupno 17 mladih od 188 (9,04%)

Od 1. do 10. mesta - 0 kandidata

Od 11. do 20. mesta - 0 kandidata
Od 21. do 50. mesta - 4 kandidata
Od 51. do 94. mesta - 2 kandidata
Od 95. do 188. mesta - 11 kandidata

U prvoj polovini liste:
6 od 94 — 20%

U drugoj polovini liste:
11 od 94 - 6,25%

2. Zakljucak

Nije bilo poruka koje su upucene ka mladima.

Ova izborna lista nije osvojila mesta u novom sazivu Narodne skupstine.




MONITORING IZBORNE KAMPANIJE 2020. JUN 2020

i

21. POKRET LEVIJATAN —
ZIVIM ZA SRBIJU

1. Mladi na izbornoj listi

Broj mladih na listi:
Ukupno 4 mladih od 26 (15,38%)

U prvoj polovini liste:
1o0d13-20%

U drugoj polovini liste:
3 0d 13 -6,25%

2. Zakljucak

Nije bilo poruka koje su upucene ka mladima.

Ova izborna lista nije osvojila mesta u novom sazivu Narodne skupstine.
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BOJKOT - KAMPANJA BOJKOTA IZBORA

Sazetak: U kampanji bojkota dosta se govorilo o mladima i o problemima
koji se na njih odnose. Veliki broj aktera koji su Cinili kampanju bojkota
prepoznali su niz problema koji pogadaju mlade i u svojim obrac¢anjima
istakli njihovu vaznost. Pokrenuta su bitna pitanja poput odlaska mladih
iz zemlje, kvaliteta obrazovanja, bezbednosti i zapoSljavanja mladih.
Mladi definitivno jesu bili tema aktera kampanje bojkota i pozitivno je to
Sto su brojni problemi sa kojima se mladi suocCavaju prepoznati,
medutim, ti problemi su u najvecem broju obracanja ostavljeni bez
resenja.

1. Uvod

U kampanji bojkota ucCestvovale su Stranka slobode i pravde, Srpski
pokret Dveri, Narodna stranka, Demokratska stranka, inicijativa "Ne
davimo Beograd" i Pokret za preokret. Na druStvenim mrezama pored
zvanic¢nih profila stranaka i inicijativa, praceni su i glavni akteri bojkota.
To su Bo3ko Obradovié, Dragan bilas, Vuk Jeremi¢, Dobrica Veselinovic,
Zoran Lutovac, Marinika Tepi€.

2. Mladi na izbornoj listi

S obzirom na to da su akteri bojkotovali izbore ne mozemo govoriti 0
mladima na izbornoj listi.

3. Broj obradanja mladima i o mladima u kampanji i akteri kampanje

Ukupan broj obracanja predstavnika onih koji su u kampanji bojkota
komunicirali ka mladima i o mladima je 23. Akteri koji su najviSe
komunicirali ujedno su i lideri partija koje su bojkotovale izbore. To su
Dragan bilas predsednik Stranke slobode i pravde, Bosko Obradovic
predsednik Srpskog pokreta Dveri (viSe puta), Zoran Lutovac predsednik
Demokratske stranke.
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Takode, pored njih ka mladima su komunicirali i potpredsednica Narodne
stranke Sanda RaSkovi¢ lvi¢, Marko Basta¢ predsednik GO Beograd
Stranke slobode i pravde, Ana Stevanovi¢ Clanica predsedniStva Stranke
slobode i pravde (viSe puta), potpredsednica Dveri Tamara Milenkovic
Kerkovi¢, Dragana Miodragovi¢ ¢lanica Zenske snage Dveri, lvan Kostié
iz Dveri, Ivana Stojanovi¢ iz Dveri, Teodora Zari¢ iz Dveri, Milena
Stankovi¢ iz SSP, Nikola Beronja iz SSP, Miroslav Vasin koordinator
Centra resornih odbora Demokratske stranke. Kao aktere mozemo
izdvojiti i mlade aktiviste partija koje su bojkotovale izbore: Ivan Gaji¢
(Narodna stranka), MiloS PeSi¢ (SSP), Ivan Sudimac (SSP), Nada StoSi¢
(Dveri), Dejan Janji¢ (SSP), Marko Kovacevié¢ (SSP), Rozalija Cabradi
Bandulaja (Dveri), Danica Nenadovi¢ i Saska Radujkov. Lideri partija su
se najceScCe obracali putem zvanicnih sajtova partija i Twitter naloga dok
su mladi aktivisti to Cinili i putem Instagrama. UcCesnici kampanje bojkota
su svoje poruke wupucivali svim mladima, nezaposlenim mladima,
studentima, dacima, mladim korisnicima porodiCnih penzija i mladim
poljoprivrednicima.

4. Mladi u kampanji - okviri, problemi, reSenja[71]
4.1. Demografija - odlazak mladih iz zemlje

Demografski okvir bio je dominantan tokom obracanja aktera kampanje
bojkota. Glavni uzrok zbog kog mladi napusStaju zemlju prepoznat je kao
posledica loSih politika vladajuce stranke. Kampanja je u ovom okviru
imala izrazito negativan kontekst. U demografskom okviru izdvojeni su
problemi poput odlazenja mladih iz zemlje,[72] odlaZzenja mladih zbog
pogubne politike usmerene prema njima kao i loSih Zivotnih uslova.[73]
Takode, kao jedan od razloga zbog kojih mladi napuStaju Srbiju navode
se | nedovoljno vrednovanje znanja i diploma,[74] kao i nedostatak
perspektive.[75]
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Bela kuga, pad nataliteta i opadanje broja stanovnika[l] takode su
problemi koji su ovim okvirom prepoznati. Konkretne mere i predlozi
kako bi se reSio problem odlaska mladih iz Srbije izostali su u ovom
okviru.

4.2. Obrazovanje

Obrazovni okvir takode je bio veoma zastupljen tokom kampanje bojkota.
Problemi koji su prepoznati ovim okvirom predstavljeni su kao posledica
loSih odluka vlasti. Obrazovnim okvirom prepoznati su sledeci problemi:
nedovoljno ulaganje novca u obrazovni sistem,[2] izbacivanje Srbije iz
Evropske asocijacije za obezbedivanje kvaliteta u visokom obrazovanju,
gubitak vrednosti diploma, lo$ kvalitet obrazovanja u Srbiji, sistemsko
uniStavanje obrazovnog sistema, loSi uslovi u Skolama, nepoStovanje i
nevrednovanje znanja i diploma, igranje srpskim obrazovnim sistemom,
neuspesSno bavljenje nedostacima koji su uoCeni, neodgovorno
odnoSenje prema zadacima Nacionalnog tela za akreditaciju i proveru
kvaliteta u visokom obrazovanju,[3] pla¢anje udZbenika, visoke cene
udzbenika za decu, ukidanje besplatnih udzZzbenika, izbacivanje dela
Desanke Maksimovi¢ iz Skolskog programa, uniStavanje obrazovnog
sistema i buducnosti dece, loSi rezultati na testovima, loSe rangiranje
Univerziteta u Beogradu na Sangajskoj listi, krada testova za maturu,
odluka Evropske asocijacije i pitanje nostrifikovanja diploma u
inostranstvu, dualno obrazovanje, izvodenje probnog zavrSnog ispita i
neobjavljivanje rezultata, loS novi sistem za pregledanje testova,
uniStavanje sistema obrazovanja, maltretiranje daka, vredanje studenata
| profesora.
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Politike i mere predlozene za reSavanje problema prepoznatih u ovom
okviru su besplatni udzbenici (dva kompleta)[79] za sve dake i besplatni
obroci za sve dake u Skolama,[80] revizija i pooStravanje uslova za
akreditaciju svih visokoSkolskih ustanova.[81] Obecanja koja su akteri
kampanje bojkota izneli u vezi sa obrazovnim okvirom obuhvataju:
poboljSanje kvaliteta materijalnog statusa kadrova u obrazovanju,
modernizaciju svih predSkolskih, osnovno-Skolskih i srednje-Skolskih
nastavnih programa, vecCu paznja posvecenu kvalitetu i procesu nastave,
[82] poboljSanje obrazovanja na svim nivoima u Srbiji[83] i uticanje na
to da se od Srhije stvori zemlja znanja.[84]

4.3. Ekonomija

Ekonomskim okvirom prepoznati su sledeci problemi: 108i Zivotni uslovi
za mlade,[85] nedovoljan iznos decCijeg dodatka,[86] loSe stanje
ekonomije, neuplacivanje novCane pomoc¢i od 100 evra maloletnim
licima (mladi i deca), loS ekonomski polozaj dece korisnika porodicne
penzije,[87] zanemarivanje ugrozZzenih druStvenih kategorija od strane
vlasti,[88] naplacCivanje kirije vrticima tokom pandemije iako nisu radili,
odsustvo refundiranja troSkova privatnim vrtiCima, nemogucnost
Sekretarijata za obrazovanje i decCiju zaStitu da sprovede planirane
projekte.[89] Konkretna reSenja za probleme u ovom okviru su izostala.
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4.4. Zdravstvo

Okvir zdravstva bio je manje zastupljen nego prethodni okviri, a problemi
koji su njime obuhvaceni takode su od strane ucesnika u kampanji
bojkota prepoznati kao posledica loSih politickih odluka vlasti. Problemi
koji su prepoznati ovim okvirom obuhvataju nedovoljan broj pedijatara,
[90] uticaj 5G tehnologije na zdravlje dece i ostalih gradana Srbije,[91]
pretnja sankcijama ministra obrazovanja zbog zatvaranje Skola usled
korona virusa,[92] direktno izlaganje opasnosti od zaraze i ugrozavanje
zdravlj.[93]

Izostala su konkretna reSenja i mere za prepoznate probleme.

4.5. Bezbednost

Bezbednosnim okvirom obuhvaéen je problem bezbednosti dece i
zloupotrebe njihovih podataka na internetu.[94] Ovim okvirom skrenuta
je paznja na neodgovornost viasti u vezi sa zaStitom podataka dece, a

mere, reSenja ili obecanja u vezi sa navedenim problemima su izostala.

4.6. Okvir politicke participacije mladih i participacije studenata

U okviru politiCke participacije mladih izdvojeni su problemi koji se
odnose na nezauzimanje stavova studenata u vezi sa kljuCnim
drustvenim i politickim pitanjima i njihovu nedovoljnu angazovanost i
ukljuCenost u drustveno-politicka pitanja.[95] | u ovom okviru su izostala
reSenja, mere ili obecanja kojima bi se reSila pitanja nedovoljne politi¢ke
participacije kod mladih.
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4.7. Okvir radnih prava mladih

U ovom okviru prepoznat je problem zapoS$ljavanja mladih iskljuCivo
putem partijskih veza kao i loSe stanje privrede koje dodatno utiCe na to
da mladi teSko pronalaze posao. U okviru radnih prava mladih, ukazano
je 1 na problem loSih uslova za mlade poljoprivrednike.[96] U okviru
radnih prava mladih dato je obecanje da ¢e se uCesnici bojkota zalagati
za to da se mladi zapoSljavaju bez obzira na partijsku pripadnost.[97]

5. Zakljuc€ak

U kampanji bojkota dosta se govorilo o mladima i o problemima koji se
na njih odnose. Veliki broj aktera koji su Cinili kampanju bojkota
prepoznali su niz problema koji pogadaju mlade i u svojim obracanjima
istakli njihovu vaznost. Pokrenuta su bitna pitanja poput odlaska mladih
iz zemlje, kvaliteta obrazovanja, bezbednosti i zapoSljavanja mladih.
Medutim, iako je broj vesti koje su komunicirale ka mladima bio visok,
broj reSenja ili predlozenih mera u vezi sa odredenim problemima je
nizak, a obecanja isuviSe opSta. Mladi definitivno jesu bili tema aktera
kampanje bojkota i pozitivho je to Sto su brojni problemi sa kojima se
mladi suoCavaju prepoznati, medutim, ti problemi su u najvecem broju
obracanja ostavljeni bez reSenja.
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OTVORENO PISMO KOMS-A
| 0DGOVORI POLITICKIH
PARTIJA

Tokom izborne kampanje, Krovna organizacija
mladih Srbije (KOMS) uputila je otvoreno pismo
politiCkim partijama kako bi ih podstakla da daju
konkretne predloge i reSenja za probleme koje
muce mlade.

KOMS je postavio Sest pitanja na koje su
odgovorile 4 politiCcke partije - koalicije - grupe
gradana (po dve koje su ucestvovale na izborima i
koje su bojkotovale izbore): Koalicija Nek maske
padnu - Zelena i Nova stranka[98], 1 od 5
miliona[99], Dveri[100] i Stranka slobode i
pravde[101].
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1. KAKO CETE PODSTICATI OSTANAK
MLADIH U SRB1IJI? KOJI SU TO
PROGRAMI KOJE CETE KREIRATI

DA BISTE MLADIMA PONUDILI

BOLJI ZIVOT?

Koalicija Nek maske padnu - Zelena i Nova stranka:

Zelena ekonomija donece nova radna mesta za buducnost naSeg drustva.
Radna mesta koja ¢e doprineti razvoju pametne tehnologije i zelenih
reSenja u ekologiji, energetici, transportu i infrastrukturi. Ponovno
osnivanje Zelenog fonda koji c¢e sluziti za subvencije, kredite i podsticaj
zelenih preduzetnika i funkcionisati sa ulaganjima u zelena radna mesta.
Integrisanje politike Ministarstva spoljnih poslova za dovodenje ekoloski
orijentisanih investitora i razvijanje IT sektora. Na potencijalu Novog
Sada, kao regionalnog centra tehnologije, gradicemo Balkansku silikonsku
dolinu i podsticati ulaganja u firme sa ekoloSkim programima. Mi znamo
da mladi upravo u potrazi za ovakvim prilikama i ovakvim zivotom, odlaze
iz naSe zemlje, a nema potrebe. Mi to mozemo da izgradimo i kod nas.
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1 od 5 miliona:

Srbija ima jako veliki problem sa odlaskom mladih lekara u inostranstvo.
Reanimiracemo zdravstvo, Sto podrazumeva opremanje bolnica,
poboljSanje uslova rada i izgradnju novih klinickih centara. To znaci da
Zzelimo da bududi lekari ostanu u zemlji, da imaju gde da rade i da ih
docCekaju bolji uslovi od onih koje imaju njihove kolege koje bezZe iz
zemlje. Naravno, mladi Llekari ¢ine samo deo mladih koji odlaze.
Besplatnim upisom i prvom godinom fakulteta se obrazovanje Cini
dostupnim svima, bez obzira na finansijske mogucnosti studenata i
njihovih roditelja. Mladi i obrazovani mogu i moraju imati perspektivnu
buduc¢nost u Srbiji, i to ¢emo postic¢i kroz “Partner projekat”. Taj projekat
u praksi znaci da student koji zeli, moze da sklopi ugovor sa drzavom koja
se obavezuje da mu finansira Skolarine za sve godine, smestaj, dzeparac,
a student je duzan da ispite daje u roku. Student vraca drzavi po
diplomiranju tako 3to ¢e u njoj ostati da radi najmanje Cetiri godine,
odnosno da se zaposli i radi u drzavnoj upravi ili preduzecu, $to je duzna
drzava da mu osigura. Na taj nacin revitalizujemo tromu drzavnu upravu i
preduzeca, u koje je ulaznica godinama unazad partijska knjizica. Dakle,
uvodenjem “Partner projekta” mladima c¢e biti omoguceno da se tokom
studija posvete obrazovanju i stru¢nom usavr3avanju, jer nece morati da
jure honorarne poslove kako bi pokrili troSkove zivota istudiranja, a
nakon fakulteta ¢e im biti obezbedeno zaposlenje u struci uz obavezan
ostanak u zemlji u trajanju od 4 godine. Time se sprecava odlazak mladih
koji danas beze iz Srbije, i koji Cine vecinu od onih 50.000 ljudi koji
godidnje napusti nasu zemlju.
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Stranka slobode i pravde:

Kao omladinska organizacija u okviru Stranke slobode i pravde, zajedno
se zalazemo za 4 programske tacke koje se direktno ticu mladih i koje ¢e
biti predstavljene na prvoj omladinskoj skupStini poCetkom septembra
2020. - Stambeno zbrinjavanje mladih brac¢nih parova - Besplatna prva
godina studija za sve studente - Povecanje budZeta za kulturu i rad
mladih na strategiji: Srbija&kultura 2022 - Ulaganje i osmiSljavanje
edukacije mladih poljoprivrednika Sirom Srbije.
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Dveri:

Ostanak mladih ljudi u Srbiji je u vrhu prioriteta naSe politicke agende.
Prepoznatljivi smo po porodi¢noj politici i smatramo da je porodicni
model druStva dobra osnova da mladi ostanu u naSoj zemlji.
Nezaposlenost, nemogucnost napredovanja u poslu, nesigurnost pri
osnivanju porodice, korupcija i loS vrednosni sistem samo su neki od
razloga zbog kojih se mladi ljudi opredeljuju za odlazak u inostranstvo.
Stvaranje porodi¢nog ambijenta i okolnosti u kojima mladi ljudi osecaju
snaznu podrSku drzave i zelju da njihov zivot bude kvalitetniji, sigurna je
brana odlasku onih koji treba da podizu i razvijaju Srbiju. Neke od nasih
osnovnih smernica u tom pravcu su: osnivanje ministarstva za porodicu i
populacionu politiku, povoljni stambeni krediti za mlade braCne parove,
smanjenje PDV-a na opremu za bebe, bespovratne subvencije onima koji
Zele da se vrate na selo i bave poljoprivredom i seoskim turizmom,
uskladivanje trziSta rada i obrazovnog sistema, zagarantovan posao u
drzavnim preduzec¢ima najboljim studentima u odredenim oblastima,
preispitivanje rada privatnih fakulteta i strogo kaznjavanje plagijatora i
laznih diploma, promovisanje mladih naucnika, preduzetnika, umetnika,
sportista na svim nivoima, briga o mladima koji su otiSli u inostranstvo i
rad na njihovom povratku, donoSenje zakona o obaveznom broju narodnih
poslanika do 30 godina itd.
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2. KAKO CETE
PODSTAC
ZAPOSLJAVANJE
MLADIH?

Koalicija Nek maske padnu - Zelena i Nova stranka:

Zelena ekonomija je odliCcna za podsticaj zapoSljavanja mladih jer su
zelene tehnologije, pametne tehnologije i reSenja neSto novo na nasem
trziStu i savrSene za mlad kadar.

1 od 5 miliona:

Svi studenti koji potpisu “Partner projekat” ¢e nakon studija imati posao u
struci u drzavnoj administraciji i drzavnim preduzec¢ima. Oni c¢e svojim
teorijskim znanjem, energijom i kreativnoS¢u veoma brzo doprineti
razvoju ustanova i preduzeca u kojima se zaposle, a posle 4 godine ce
moci da nastave karijeru u javnom sektoru ili da kao iskusni mladi ljudi
predu u privatni sektor.

Stranka slobode i pravde:

U Srbiji postoji problem zapoSljavanja svih ljudi. Prosto, cela ekonomska
situacija je krititna na nivou Ccitave zemlje. Ovo je za jednu duboku
analizu, bez laznih obecanja.
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Dveri:

Srbija mora da odredi svoje strateSke privredne grane. Razvoj nacionalne
ekonomije mora biti zasnovan na znanju i sposobnosti naSih mladih
stru¢njaka, ali i jasnom planu i strategiji. Srbija svoje potencijale ima u
poljoprivredi, prehrambenoj industriji, energetici, IT sektoru i turizmu. To
su i oblasti u kojima nasi mladi treba da budu glavna potpora i da kroz
razvoj tih oblasti, dobiju i Sansu za sopstveno zaposlenje. Takode,
mladima mora biti motivacija i vrednovanje najboljih i zagarantovan
posao za sve one koji su se dokazali u svojim nau¢nim oblastima. Sansu
za zaposlenje moraju jednako imati kako mladi u gradu, tako mladi i u
selima i ruralnim oblastima. Ne smemo dozvoliti da u Srbiji vise postoje
daci peSaci, oni koji piSu domace pod svecom i oni koji zbog nedostatka
novca ne mogu da nastave Skolovanje. Zato cilj drzave mora biti
podsticanje i podrSka mladima u pasivnim i pograni¢nim krajevima. Mlada
trudnica ili porodilja ne sme izgubiti posao zbog svog izbora jer i na taj
nacin podsticemo zapoSljavanje, ali i potvrdujemo da nam je sigurnost za
mlade jedan od najvaznijih ciljeva. Oni koji zele da pokrenu sopstveni
biznis moraju imati posebnu paznju i pomoc¢ drzave kroz oslobadanje od
poreza na vise od godinu dana, transparentnije konkurse za dobijanje
subvencija i veci budzet istih, besplatnu pomoc¢ nadleznih drzavnih
institucija pri pisanju CV, biznis planova i zahteva za apliciranje i
promovisanje preduzetniStva kao jednog od glavnih stubova naSeg
ekonomskog razvoja. Takode, isticCemo i potrebu za strateSkim stranim
investicijama odnosno dolazak svetskih kompanija koje ¢e nasim mladim
ljudima pored ostanka u Srbiji ponuditi i visoke plate i uslove rada.
Protivimo se promociji tzv. Srafciger industrije i reklamiranju Srbije kao
zemlje jeftine radne snage jer u tom sistemu nema perspektive za mlade.
Istitemo da ¢emo se zalagati i za uvodenje i revitalizaciju volonterskih
kartica odnosno mogucnosti da mladi ljudi prilikom zaposlenja istaknu i
svoj rad u NVO sektoru, humanitarni rad, ekoloSki aktivizam i ostale vrste
volonterskog delanja kao dodatnu vrednost.
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3. DA LI NAM JE
POTREBNA REFORMA
OBRAZOVNOG SISTEMA
| NA KOJI NACIN?

Koalicija Nek maske padnu - Zelena i Nova stranka:

Da. Na$ obrazovni sistem je konzervativan, a istovremeno neprakti¢an i
skup. Nema potrebe da se digitalizacija ovako sporo sprovodi. U skladu sa
zelenim tehnologijama, vazno je da svaka Skola ima internet i racunare,
da se vecina materijala prebaci u elektronsku formu kada je to moguce.
Ako nije, da podstiCe razmena znanja i razmena udzbenika medu
generacijama. Nema potrebe da pola miliona daka baca svoje knjige svake
godine, to je neracionalno i skupo, ne samo po njihove roditelje vec i po
nasu prirodu. Zamislite samo koliko se Suma posete zbog jedne
promenjene recCi u Citankama. Ili joS bizarnije zbog izbacivanja Desanke
Maksimovi¢ iz Citanki, na primer. Naravno, mozda i najvaznije, potrebno
je izbaciti korupciju iz obrazovnog sistema. Kupovina diploma,
zapoSljavanje partijskog kadra nepopravljivo Steti naSim mladim
generacijama.
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1 od 5 miliona

Obrazovanje da bude dostupno svima a ne da zavisi od dubine dZzepa -
potrebno je takode i izvrSiti i depolitizaciju obrazovnog sistema i
partijske kadrove zameniti stru¢nim i efikasnim. Da, reforma obrazovnog
sistema je neophodna. Od zakona kojima se definiSu okviri za izmene
udzbenika i u kom vremenskom periodu, preko roka za izradu istih, do
izmena nastavnog programa. Ako se udzbenici Stampaju pred upis dece u
osnovne i srednje Skole, naravno da ce biti sa greSkom, ako se literatura
koja se koristi na fakultetima ucini dostupnom svim studentima, naravno
da ce biti lakSe i studentima, a kasnije i profesorima u radu. Isto tako,
jedan profesor ne treba nastavnog programa da se drzi kao pijan plota,
vec¢ da ga u radu prilagodava ufenicima i studentima sa kojima radi.

Stranka slobode i pravde:

Apsolutno. Modernizacija i totalni restart obrazovnog sistema koji je
zastareo i ne poziva mlade da kriti¢ki razmisSljaju i uvidaju stvari uz neku
Siru sliku.
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Dveri:

Da, apsolutno. Srbija mora da reformiSe svoj sistem obrazovanja. lako je
ta sintagma toliko puta ponovljena u poslednjih 30 godina, veoma malo
ili gotovo nista se nije uradilo u tom pravcu. Srpski pokret Dveri se zalaze
za: popravljanje materijalnog i druStvenog polozaja profesora, nastavnika
i obrazovnih ustanova, promociju pozitivnih primera iz Skolskog Zivota
kroz medije i isticanje ne samo prava vec i duznosti uCenika i studenata,
unapredenje nastave pogotovu iz predmeta koji su znacajni za razvoj
privrede, jaCanje druStva i razvoj patriotske svesti, isti tretman prema
nauc¢nim radnicima na fakultetima i u nau¢nim institutima, obaveznu
srednju Skolu, besplatne udzbenike i zdravu uzinu za svu decu u Srbiji,
preispitivanje rada privatnih fakulteta i najstrozije sankcionisanje
plagijatora i prodavaca laznih diploma, strogu kontrolu rada direktora i
dekana, ukidanje suviSnih zavoda, centara i saveta, uskladivanje privrede
sa obrazovnim sistemom itd.
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4. KAKO CETE

MLADOM PREDUZETNIKU
OLAKSATI ULAZAK

NA TRZISTE?

Koalicija Nek maske padnu - Zelena i Nova stranka:

Zelena ekonomija je cirkularne prirode, ona koristi sve resurse na
raspolaganju. Studenti c¢e biti ukljuCeni u zelena reSenja jo$ na
fakultetima i time ¢e imati priliku da se zaposle u firmama koje ih
poznaju. Uska saradnja obrazovnog sektora sa privatnim sektorom je
odgovor.

1 od 5 miliona:

Postoji veliki broj primera uspesSnih mladih preduzetnika, medu kojima su
neka mala preduzeca prerasla u ozbiljne domace kompanije, kao Sto je to
slu¢aj sa Nordeus-om i Fishingbooker-om, koji vecinu svojih proizvoda i
usluga izvoze. NajceSce barijere sa kojima se mladi preduzetnici srecu se
tiCu nameta, taksi i administrativnih komplikacija, tako da za pocetak
drzava sa svoje strane mora u potpunosti da olakSa proces vodenja firmi.
Sto se tite strate$ki vaznih grana privrede u kojima vazi jaka
konkurencija, poput poljoprivrede, drzava ¢e da obezbedi adekvatne
subvencije, ali i programe stru¢nuce pomoci i usmerenje za mlade
preduzetnike.
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Stranka slobode i pravde:

Osnovacemo Nacionalnu investicionu banku koja ¢e ulagati u strateSke
inudstrije: IT, poljoprivredu i energetiku. - Smanjicemo dazbine na rad na
50% neto zarade i ukinuti svih 250 parafiskalnih nameta, ¢ime ¢emo
poboljsati uslove za zapoSljavanje i osloboditi sredstva za ulaganje. -
Drzavnu imovinu koja nije u upotrebi prene¢emo lokalnim samoupravama
na raspolaganje uz obavezu da prostor nameni za javnu upotrebu -
izdavanje mladim preuzdetnicima, socijalno preduzetnistvo, centri
kulture, prostor za mlade, itd. - Pokrenu¢emo program obuke/
Skolovanja/motivacije menadZzera - organizovano c¢emo Skolovati
talentovane mlade menadzere u inostranstvu i istovremeno finansijski
motivisati uspeSne menadzere da se vrate u Srbiju. - Vodicemo monetarnu
politiku koja pogoduje domacim izvoznicima proizvoda i usluga -
Subvencionisacemo preduzeca iz strateSkih grana: IT, poljoprivreda i
energetika.
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Dveri:

PreduzetniStvo je u tradiciji naSeg naroda. Biti preduzetnik u nekim
ranijim vremenima bilo je veoma pozeljno i vrednovano. Uprkos
diskontinuitetu za vreme socijalizma, ¢ini se da rad u privatnom sektoru
opet dobija na ceni. Srpski pokret Dveri u svom programu ekonomskog
patriotizma istiCe ulogu domacih privrednika i preduzetnika u kontekstu
sveobuhvatnog privrednog razvoja zemlje i njihov povlasceni polozaj u
odnosu na strane investitore koji su do sada dobijali apsolutni primat.
Mladim preduzetnicima najpre treba ponuditi dodatna znanja, veStine i
kontakte Sto je zadatak drzavnih institucija, a zatim poreskim
olakSicama, izvoznim garancijama, odredenim bespovratnim subvencijama
i povoljnim kreditima omoguciti najbolju mogucu osnovu za pokretanje i
razvoj sopstvenog biznisa.
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5. KAKO DA MLADI
BUDU BEZBEDNIJI?

Koalicija Nek maske padnu - Zelena i Nova stranka:

NaSe mlade najviSe ugrozava nezdrav vazduh koji diSemo, nezdrava
atmosfera u kojoj zive. Kada se promeni rezim, izbaci korupcija iz nasih
institucija i posveti vreme i novac pravim vrednostima, tada ce biti
bezbedni. Moramo se pozabaviti onim $to nas sve najviSe ugrozava. Mladi
¢e najduze ziveti u nasoj zemlji. Mi treba da zivimo u zemlji koju ¢e nam
starije generacije sutra ostaviti i zato moramo da se angazujemo sada, jer
sutra ¢e biti kasno.

1 od 5 miliona:

Uvodenjem Cetvrte grane vlasti koja ¢e nadzirati sudsku, zakonodavnu i
izvrSnu vlast ¢e se postepeno vratiti poverenje u institucije, a institucije
ce obavljati svoj posao nezavisno od politi¢kih pritisaka, tako da ¢e zakon
biti jednak za sve, a bahati i neodgovorni nece biti zaSti¢eni pred
zakonom. Mladi c¢e ziveti u znafajno bezbednijem okruzenju.
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Stranka slobode i pravde:

Sprovodjenje zakona je prvi preduslov za osecaj bezbednosti. Mislim da
Srbija mora da iskopira formu koja postoji u ostalim razvijenim i
modernim evropskim zemljama, gde je stopa kriminala na nivou
statistiCke greSke. Dakle sprovodenje zakona + jaka i iskrena podrska
drzave u borbi protiv kriminala. U ovaj kriminal takode spada i tehnoloski.
Moze se reSavati konstantnim edukacijama, kako da isti prepoznate i
prijavite lako.

Dveri:

Borba protiv organizovanog kriminala, terorizma i ekstremizma prioritet
je bezbednosne politike Dveri, a u tom kontekstu i sprecavanje
regrutovanja mladih ljudi u te destruktivne svrhe. Takode, neophodno je
ukazivati na opasnost bolesti zavisnosti i prevenciju istih narocito kod
mladih ljudi. UoCavamo da je potrebna i veca svest o saobracajnoj kulturi
mladih i strogo kaznjavanje krSenja zakona u toj oblasti. IstiCemo da je
posebnu paznju potrebno usmeriti i na zastitu mladih od sajber kriminala
i bezbednost dece na internetu.
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6. KAKO DA SE MLADI
ZAPOSLJAVAJU UZ POMOC ZNANJA
| VESTINA, A NE UZ POMOC
PARTIJSKIH ILI PORODICNIH |
PRIJATELJSKIH VEZA?

Koalicija Nek maske padnu - Zelena i Nova stranka:

Partijsko zapoSljavanje je produzena ruka korupcije i kriminala. Mora se
preseci taj zacCaran krug. Reformom svih vaznih institucija, pogotovo
pravosuda moze da se krene u borbu protiv korupcije. Samo borbom
protiv korupcije i zagadenog korumpiranog sistema ¢e mladi imati pravi
izbor. Treba spreciti korumpirane nameStene konkurse i uvesti
transparentne javne konkurse, privatizovati vecinu drzavnih firmi i
podsticati zdravo takmicenje na trziStu rada.

1 od 5 miliona:

Upravo kroz Partner projekat, zapoSljavanjem mladih i obrazovanih ljudi u
drzavnim preduzec¢ima i drzavnoj administraciji, nece vise biti mesta za
one partijski zaposlene kadrove koji ne doprinose.
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Stranka slobode i pravde:

Preduslov za ovu stvar je menjanje sistema. Menjanje svesti Ljudi.
Sankcije za stranacko zapoSljavanje, nezavisno tuzilasvo i najbitnija stvar
- javni tuzilac koji c¢e biti iznad drzave. Tek onda c¢e krenuti talas
vrednovanja znanja i kvalifikacija, $to ¢e dovesti do velikog napretka
samog druStva u svim sferama.

Dveri:

Veoma slozeno pitanje jer prethodno ne uzimamo u obzir mentalitet,
karakterologiju i istorijsko pamcenje naSeg naroda. Na$ stav je da je
pozitivna selekcija klju¢na za reSavanje navedenog problema. Svesni smo
da je partokratija razorila nasSe druStvo i na neki nalin obesmislila
pojedine institucije i da je departizacija u odredenom smislu neophodna.
Sa druge strane, moramo voditi racuna i o potrebi mladih da budu
politicki angazovani i da uz svoje kvalitete i znanja budu i nagradeni, a
da im stranacka pripadnost u tom smislu ne predstavlja problem. Moramo
imati u vidu i da postoji ogroman broj mladih koji uprkos Cinjenici da su

akademski gradani i visoko obrazovani nemaju prakticna znanja,
sposobnosti i dovoljno licne inicijative za napredak u Kkarijeri. Za to
mozemo kriviti i manjkavosti obrazovnog sistema, ali i nedostatak

entuzijazma i volje mladih. Zelimo da konkursi za zaposlenje budu
transparentni i dostupni, da najbolji uvek idu napred bez obzira da li su
¢lanovi stranaka ili imaju neku drugu vrstu veze, ali i da ne sputavamo
one koji jesu politicki opredeljeni, a imaju dovoljno znanja i vesStina za
obavljanje odredenog posla.
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Out of 21 electoral lists, and out of 3.419 candidates, 580 of them were
young people, which represents 16.96% of the total number of MP
candidates. According to the age structure, the biggest number of
candidates belonged to the group of 40 to 49 years of age (24.4%),
followed by 30-39 (22.9%) and 50-59 (21.6%).

In a total of 137 times, the electoral lists and the boycott campaign
addressed young people or communicated about young people during the
campaign: Aleksandar Vuci¢ - “Za nasSu decu - For our children" - 54
times; lvica Daci¢ - "Socialist Party of Serbia (SPS) - United Serbia (JS) -
Dragan Markovi¢ Palma "- 25 times; Boycott campaign - 23 times and
METLA - BROOM 2020 - 12 times. All of the remaining electoral lists had
a single-digit number of addresses towards and about young people.

The total number of electoral lists that addressed the young people was
10 out of 21 electoral lists, with the boycott campaign included.

Topics that the actors communicated towards and about youth were:
Demography - Young people leaving the country (6 lists); Economy (5
lists); Education (5 lists), Health (4 lists); Employment (3 lists); Youth
political participation (3 lists); Security (3 lists); Sports (2 lists); Housing
(2 lists); Youth from Kosovo (2 lists); Youth housing in rural areas (1 list);
Youth independence (1 list); Agriculture (1 list); Provincial Youth Policy (1
list); Culture (1 list).

The total number of different actors who have addressed or talked about
young people during the election campaign was 79.

The total number of policies/measures that political entities directed
towards young people during the election campaign were 15: Aleksandar
Vudi¢ - " Za nasu decu" - 3 measures; Ph.D. Vojislav Seselj - Serbian
Radical Party - 3 measures; Boycott campaign - 3 measures.
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The total number of promises made by political
entities to young people was 37 promises:
Aleksandar Vuci¢ - “Za nasSu decu " - 9 promises;
Boycott campaign - 6 promises and lvica Daci¢ -
"Socialist Party of Serbia (SPS) - United Serbia
(JS) - Dragan Markovic¢ Palma" - 5 promises.

The total number of elected young MPs was 28,
which makes 11.2% of the new convocation of
the National Assembly. The following electoral
lists will have young representatives in the new
convocation of parliament: Aleksandar Vuci¢ -
“Za nasSu decu "- 24 young MPs, lvica Daci¢ -
"Socialist Party” Of Serbia (SPS) - United Serbia
(JS) - Dragan Markovi¢ Palma "- 2 young MPs
Alliance of Vojvodina Hungarians - IStvan Pastor -
1 young MP, and SDA Sandzaka - Ph.D. Sulejman
Ugljanin - 1 young MP.
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Sverige SRBIJE EVROPSKOJ UNIJI
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'YOUNG PEOPLE

Rad Krovne organizacije mladih Srbije podrzava
Nemacka i Ministarstvo za ekonomski razvoj i
saradnju u okviru programa Deutsche Welle
Akademie Young Media - Media for and with
young people.

Stavovi izrazeni u ovoj publikaciji iskljuciva su od
govornosti autora i njegovih saradnika i ne
predstavljaju nuzno zvanican stav Ministarstva za
ekonomski razvoj i saradnju i Deutsche Welle
Akademie.

Rad Krovne organizacije mladih Srbije podrzava
Svedska u okviru programa Beogradske otvorene
Skole "Civilno drustvo za unapredenje pristupanja
Srbije Evropskoj uniji”.

Ova publikacija je nastala u okviru projekta
»Civilno druStvo za unapredenje pristupanja
Srbije Evropskoj uniji“, koji Krovna organizacija
mladih Srbije realizuje u partnerstvu sa
Beogradskom otvorenom S$kolom, i uz podrsku
Svedske. Stavovi i misljenja autora izneta u ovoj
publikaciji ne predstavljaju nuZzno i misljenje
partnera i donatora.



